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Codigo de Proyecto: 5.16.08

Nombre del Proyecto: Secretaria de Comunicacion Social.

Objeto: Secretaria de Comunicacion Social.

Objetivo: Controlar aspectos legales de los procedimientos seguidos en el
proceso de Compras y Contrataciones de la Secretaria de Comunicacién Social.

Periodo: Afio 2015.
Jurisdiccion: 20. Jefatura de Gobierno.

Unidad Ejecutora: 106 Secretaria de Comunicacion Social.

Programa Presupuestario: N° 5 — Desarrollo Actividades Comunicacionales.

Inciso Descripcion Sancion Vigente Definitivo Devengado Pagado FIIZ)oet:?]?e
1 Gastos en Personal 5.264.477 7.813.611 7.093.722 7.093.722 7.036.034 57.687
2 Bienes y Servicios 2.858.945 248.313 245.310 230.480 168.181 62.298
3 Servicios no Personales 752.471.258 809.886.074 809.654.772 807.499.388 712.856.902 94.642.485
4 Bienes de Uso 558.000 220.130 220.129 220.129 220.129 0
Totales 761.152.680 818.168.128 817.213.935 815.043.721 720.281.249 94.762.471
Fuente: Parametrizado Créditos SIGAF 2015
Directores de Proyecto: * Dra. Belen Scolari
* Lic. Javier Gasparian
Supervision del Proyecto: a cargo del Dr. Guillermo A. Garcia
FECHA DE APROBACION DEL INFORME: 03 DE AGOSTO DE 2018
APROBADO POR: DISIDENCIA PARCIAL
RESOLUCION Ne°: 263/18
3
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INFORME EJECUTIVO

Lugar y Fecha

Buenos Aires, Agosto de 2018

Cédigo del
Proyecto

5.16.08

Denominacion
del Proyecto

Secretaria de Comunicacion Social

Periodo 2015

Examinado

Jurisdiccion 20. Jefatura de Gobierno

Programa N° 5 — Desarrollo Actividades Comunicacionales.

Presupuestario

Unidad

106. Secretaria de Comunicaciéon Social.

Ejecutora

Objetivo de la | Controlar aspectos legales de los procedimientos seguidos

auditoria en el proceso de Compras y Contrataciones de la Secretaria
de Comunicacién Social.

Objeto Secretaria de Comunicacién Social

Limitaciones al | No Hubo.

alcance

Aclaraciones Siendo la ex Secretaria de Comunicacion Social el objeto del

Previas presente informe junto con las estructuras que de ella

dependian debemos aclarar que dicha Secretaria debia
asistir al Jefe de Gobierno en todo lo inherente a sus
competencias, de acuerdo a los objetivos que se enuncian a
continuacion: 1. Promover y entender en lo atinente a los
medios vecinales de comunicacién; 2. Planificar, ejecutar y
administrar las contrataciones que en materia de publicidad
realicen las distintas Areas del Poder Ejecutivo; 3. Coordinar
el contenido, actualizacion y difusion de la pagina oficial de
Internet del Gobierno de la Ciudad Autonoma de Buenos y
participar en la planificacion de las relaciones con los nuevos
medios de comunicacion.

A su vez, la Direccién General de Planeamiento de Medios
debia a) asistir al Secretario en la planificacion, ejecucion y
administracion de las contrataciones que en materia de
publicidad realicen las distintas areas del Poder Ejecutivo del
Gobierno de la Ciudad Autbnoma de Buenos Aires; b)
monitorear la correcta emision de las acciones de
comunicacién del Gobierno de la Ciudad Auténoma de
Buenos Aires en los medios de comunicacién, en atencion a
los espacios publicitarios contratados; c) asistir al Secretario
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en lo atinente a los medios vecinales de comunicacion y d)
entender en el contenido, actualizacion y difusion de la
pagina oficial de Internet del Gobierno de la Ciudad
Auténoma de Buenos Aires y en la planificacion de las
relaciones con los nuevos medios de comunicacion. Con ella
colaboraba la Direccion Operativa de Planificacion vy
Contratacion debia elaborar la planificacion de los medios de
comunicacion para el desarrollo de la pauta institucional del
Gobierno de la Ciudad Auténoma de Buenos Aires,
seleccionar, administrar y contratar los servicios de
produccion grafica y digital, formularios genéricos e impresos
de las distintas reparticiones y administrar la relacion
contractual, con los proveedores de publicidad del Gobierno
de la Ciudad Autbnoma de Buenos Aires.

Por dltimo, la Subdireccibn Operativa Seguimiento vy
Evaluacion debia realizar el control de todas las
contrataciones realizadas para el desarrollo de la pauta
institucional del Gobierno de la Ciudad Autonoma de Buenos
Aires, asegurando el cumplimiento contractual, en cuanto a
espacio, duracion, repeticion y evaluar la distribucion de la
pauta institucional, y sugerir mejoras para su correcta llegada
a toda la poblacién, en consecucion de los objetivos
comunicacionales propuestos por las areas del gobierno
ademas de asistir a la Direccion General, en la elaboracion
del presupuesto de publicidad del Gobierno de la Ciudad
Autonoma de Buenos Aires.

En este marco de responsabilidades primarias, misiones y
funciones de la estructura administrativa auditada el objetivo
del presente consistié en controlar los aspectos legales de
los procedimientos seguidos en el proceso de Compras y
Contrataciones de la Secretaria de Comunicacion Social. Es
decir, examinar las contrataciones en materia de publicidad y
produccion de material publicitario.

Cabe aclarar que las contrataciones en materia de publicidad
y produccion de material publicitario se encuentran
alcanzadas por la Ley 2.095 (modificada por la Ley 4.764).

Durante el afio 2014, el Poder Ejecutivo entendio que dadas
las particularidades que poseen tales contrataciones, se
requeria la adopcidbn de mecanismos que aseguren la
prestacion de los servicios en tiempo y forma, a fin de
garantizar la eficacia de los mismos y en este marco
resultaba procedente dotar a la Secretaria de Comunicaciéon
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Social de los instrumentos y procedimientos administrativos
necesarios para una adecuada gestion considerando sus
particularidades y especificidad.

Estimo conveniente que la dependencia precitada establezca
-en forma conjunta con la Direccion General de Compras y
Contrataciones del Ministerio de Hacienda- un procedimiento
administrativo y de control que deberian seguir las
actuaciones en esta materia.

Asi entonces, el Jefe de Gobierno sanciono el Decreto N°
258/14 derogando los Decretos N° 611/08 y N° 140/12 que
regulaban los procedimientos en materia de contrataciones
de espacios publicitarios y produccién de material publicitario
y estableci6 que la Secretaria de Comunicacién Social
conjuntamente con la Direccion General de Compras y
Contrataciones del Ministerio de Hacienda dictaron el nuevo
procedimiento administrativo de contratacion y control para
espacios de publicidad y produccién de material publicitario,
en el marco de los incisos 1), 4) y 5) del articulo 28 de la Ley
N° 2.095. También designé a la SCS como autoridad de
aplicacion del presente régimen y se la facult6 para dictar las
normas complementarias, operativas e interpretativas que
fueren necesarias para su mejor aplicacién. Todo ello
plasmado en la Resolucion N° 8.513-SCS/14 y Anexo |
aprobando el procedimiento administrativo y de control de
contrataciones de espacios publicitarios y produccion de
material publicitario establecido en el Acta Acuerdo.

Se requirié el universo de contrataciones realizadas por la
Secretaria de Comunicacion Social, detallado en el cuerpo
principal del presente informe. En ese universo también estan
incluidas aquellas contrataciones realizadas en el marco de
la ley 2.587/07, es decir los Medios Vecinales cuyo importe
total solo alcanza a representar un 2,10% del total del gasto
realizado.

Principales
Observaciones

e Inobservanciade los objetivos de la SCS. Ley 4013 art.
30.
a) Si bien la Secretaria de Comunicacion Social tenia
como objetivo planificar, ejecutar y administrar las
contrataciones que en materia de publicidad realizaran las
distintas areas del Poder Ejecutivo y en virtud que la
partida presupuestaria asignada a publicidad no se
encuentra restringida, diversas areas del Poder Ejecutivo
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han efectuado imputaciones relacionadas con ese objeto
del gasto, sin intervencion de la mencionada Secretaria
(art. 30 2.). b) No existen constancias que acrediten que
la Secretaria de Comunicacion Social halla coordinado el
contenido, actualizacion y difusion de la pagina oficial de
Internet del Gobierno de la Ciudad y participado en la
planificacion de las relaciones con los nuevos medios de
comunicacion tal como lo establecia su objetivo
institucional (art. 30 3.).

e Incumplimiento de las Acciones (Dec.
660/GCBA/2011):
Tal como se desprende del analisis sobre las actuaciones
examinadas no hay constancia de control por parte de
Direccion Operativa de Planificacion y Contratacion y la
Subdireccion Operativa de Seguimiento y Evaluacion. En
particular, ésta ultima debia “realizar el control de todas
las contrataciones realizadas para el desarrollo de la
pauta institucional del Gobierno de la Ciudad Autbnoma
de Buenos Aires, asegurando el cumplimiento contractual,
en cuanto a espacio, duracion, repeticion, etc.”.

e Omision de las acciones Descriptas en el Programa
Presupuestario:
No se hallaron constancias de las acciones que la
Secretaria de Comunicacion Social debia desarrollar
“para llevar a cabo acciones que permitan una adecuada
difusibn de los actos de gobierno mediante una
planificacion estratégica en los distintos medios de
comunicacion. Asimismo, no se verificd la existencia de
registros que den cuenta de la obligacién de incorporar
nuevas herramientas de planificacion asi como pre y post
evaluaciones objetivas de las distintas acciones eje de la
comunicacion anual’.

e Incumplimientos detectados en la caratulacién de los
expedientes:
En el (80,06%) de los expedientes analizados la fecha de
Caratulacion es posterior a la emision de la Orden de
Publicidad quebrantando lo preceptuado por el art. 3 de la
Resolucion 8513-GCBA-2014 que establece “sera
requisito indispensable para el inicio de las contrataciones
publicitarias la Caratulacion del Expediente administrativo
correspondiente a cada una de las Ordenes de Publicidad
emitidas por la Direccion General de Planeamiento de
Medios”.
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e Registro de Ordenes de Publicidad. Incumplimiento:
Se verificd la inexistencia del registro de érdenes de
publicidad emitidas, incumpliendo lo prescripto por el art.
4 de la Res. 8.513-SCS-14 que impone a la Direccidn
General Planeamiento de Medios llevar un exhaustivo
registro y control de las 6rdenes de publicidad emitidas,
debiendo otorgar a las mismas una numeracion
correlativa.

e Registro Unico y Permanente de Proveedores.

Incumplimientos:
Del andlisis efectuado surge que en el 100% de los
expedientes analizados no obra constancia que acredite
haberse efectuado la consulta al padron de inscriptos al
Registro Informatizado Unico y Permanente de
Proveedores (RIUPP), tal como lo prescribe el articulo 6
primer parrafo de la Resolucién 8513-GCBA-2014.

Comentario del Auditado: Finalmente, es importante aclarar que la constancia de
inscripcion al RIUPP de un proveedor actualmente es requerida con anterioridad a la
emision de la Orden de Publicidad, junto con el Brief, y la Declaracion Jurada y es
vinculada de forma inmediata al Expediente.

e Otras irregularidades relacionadas con lainformacién
del RIUPP.
a) Relacionadas con los Apoderados y Representantes
Legales:
Al cotejar las declaraciones juradas de exclusividad y
declaraciones juradas de certificacion de la publicidad se
detecté que quienes las suscribian como apoderados o
representantes legales no serian las personas que de
acuerdo con la informacién obrante en el RIUPP y/o la
nueva plataforma (segun informara la Direccion General
de Compras y Contrataciones) se encontrarian habilitadas
para suscribir las mismas.
b) Relacionadas con la eventual afectacion del “Principio
de Libre Competencia:
Conforme surge del analisis de las contrataciones
realizadas por la Secretaria de Comunicacion Social y de
la informacion remitida por la Direccion General de
Compras y Contrataciones con relacién a los datos de los
proveedores inscriptos en el RIUPP se ha detectado que
algunas personas integran (en su calidad de socio o
miembro del directorio) mas de una o varias sociedades
anonimas y/o sociedades de responsabilidad limitada
contratadas. Asimismo, se detectaron sociedades en las
gue la totalidad de los miembros del directorio se
encuentran integrados por las mismas personas.
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Comentario del Auditado: En la practica publicitaria, muchas empresas comparten
directorios o socios en su caso, lo cual no implica que ofrezcan los mismos servicios
publicitarios, o servicios competitivos entre si en un mismo rubro o canal de
comunicacion. En tal sentido cabe ilustrar que en cualquier grupo diferentes empresas
de publicidad se abocan a canales, productos, segmentos y mercados diferentes,
distinguiéndose por ejemplo la publicidad fuera del hogar (OOH), la publicidad en cine,
la publicidad digital, la radio, la TV, los diarios las revistas etc. Cada empresa tiene un
objeto social distinto y en consecuencia en muchos casos las empresas no compiten
entre si en el mismo mercado

e Declaraciones Juradas. Inconsistencias detectadas:
Se observa que en el 34,04% de la totalidad de los
expedientes analizados el proveedor ha presentado la
Declaracion Jurada de Certificacion certificando la
realizacion de la publicidad contratada “sin fecharla” y un
44,17% de ellas contienen omisiones, inconsistencias y/o
acompafian documentacion insuficiente a los fines de la
certificacion del servicio realizado.

e Incumplimientos en la presentacién de la Declaracion

Jurada de exclusividad:
En el 27,45% de las contrataciones del tipo exclusividad,
en las Declaraciones Juradas de Exclusividad
presentadas por los proveedores se observan omisiones,
errores e inconsistencias tales como: carecer de fecha,
presentacion posterior a la emision de la orden de
publicidad, no presentacion o suscripcion en blanco (sin
especificar datos de la contratacion), todo ello en violacién
a lo prescripto por el art. 8° de la Res. 8513-SCS-1441.

CONCLUSION El objeto de la presente auditoria consistio en
controlar los aspectos legales' de los procedimientos
seguidos en el proceso de compras y contrataciones de la
Secretaria de Comunicacion Social durante el ejercicio 2015.
Las observaciones formuladas en el procedimiento aprobado
para la realizacion de las contrataciones, reguladas por la
Res. 8513-SCS/14 dictada por la propia Secretaria de
Comunicacion Social que ademas es la Autoridad de
Aplicacion, incidieron de manera negativa para el desarrollo
de la pauta publicitaria del Gobierno de la Ciudad Autbnoma
de Buenos Aires.

A su vez, se han verificado incumplimientos de los
objetivos institucionales del programa examinado, de las
responsabilidades primarias de la Secretaria de

1 Conforme articulo 1.6.4 de las Normas Bésicas de Auditoria Externa de la Auditoria General de la Ciudad de Buenos
Aires: Auditoria Legal: Es el examen dirigido a determinar el grado de cumplimiento, por parte de las entidades, del marco
juridico inherente a su actividad, y en qué medida la referida reglamentacion permite que los programas y proyectos del
ente se cumplan de manera econdmica y eficiente. Evalla también la razonabilidad de la norma y la oportunidad de su
aplicacion.
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Comunicacion Social y de las acciones de las unidades que
la integraron.

En igual sentido, se ha observado en los expedientes
analizados omisiones, inconsistencias y/o documentacion
insuficiente en las Declaraciones Juradas a los fines de
acreditar la certificacion del servicio.

Asimismo no surge constancia de controles internos,
aun en aquellas unidades administrativas especificamente
creadas para efectuar los controles de cumplimiento
contractual, tanto en cuanto a espacio, duracion y repeticion.

Por todo ello, se recomienda a la conduccion del
organismo (hoy Subsecretaria de Comunicacion Social)
poner especial atencion a las observaciones realizadas como
asi también tener en consideracion las recomendaciones
efectuadas. En este Ultimo sentido, importa destacar aquellas
que orientan el estricto cumplimiento del marco normativo
inherente a las contrataciones que realiza.

Como corolario, se destaca la necesidad de contar con
una ley que establezca los principios y permita una mejor
regulacion y creacion de mecanismos de contratacion y
control mas eficientes y transparentes en la distribucién de la
pauta oficial del GCABA e incrementar la capacidad de
gestion mediante el fortalecimiento de instrumentos
normativos y gerenciales mejorando su desempefio en la
elaboracion de politicas de comunicacion social.
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INFORME FINAL DE AUDIT’ORI'A
“SECRETARIA DE COMUNICACION SOCIAL”
PROYECTO N° 5.16.08

DESTINATARIO

Sefior

Presidente

Legislatura Ciudad Autonoma de Buenos Aires
C.P Diego César Santilli

S / D

Introduccién

En uso de las facultades conferidas por el Art. 135° de la Constitucién de la
Ciudad Autébnoma de Buenos Aires y de conformidad con las disposiciones de la
Ley N° 70, articulos 131°, 132° y 136°, esta Auditoria General de la Ciudad de
Buenos Aires procedio a efectuar un examen en el ambito de la Secretaria de
Comunicacion Social, dependiente de la Jefatura de Gobierno de la Ciudad
Auténoma de Buenos Aires con el objetivo que se describe en el acapite 2.

1. Objeto

Secretaria de Comunicacion Social (en adelante SCS).

2. Objetivo

Controlar aspectos legales de los procedimientos seguidos en el proceso de
Compras y Contrataciones de la Secretaria de Comunicacion Social.

3. Alcance del Examen

Verificar el cumplimiento de los procedimientos legales y administrativos
utilizados en el proceso de compras y contrataciones de la Secretaria de
Comunicacion Social.

El presente examen fue realizado en cumplimiento de la Planificacion Anual
aprobada por la Resolucion AGC N° 363/2015?, y de conformidad con las
Normas de Auditoria Externa de la Auditoria General de la Ciudad de Buenos

2 Aprueba las Pautas para la Elaboracién del Plan Anual de Auditoria para el Afio 2016 de la Auditoria General de la
Ciudad de Buenos Aires que, como Anexo forma parte integrante de la presente.
11
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Aires (AGCBA) aprobadas por Ley N° 325 y las Normas Basicas de Auditoria
Externa aprobadas por Resolucién N° 161/00 de esta AGCBA.

Las tareas de campo se desarrollaron en el periodo comprendido entre el 1 de
septiembre de 2016 y el 30 de octubre de 2017, habiendo contado con
informacion suficiente para el cumplimiento del objetivo propuesto.

3.1 Procedimientos Aplicados
Los procedimientos aplicados consistieron en:
1. Relevamiento y andlisis de la hormativa aplicable:

- Se recopil6 y analizé la normativa relacionada con el programa
presupuestario, la contratacion de espacios publicitarios y produccién de
material publicitario gl

- Se relevo y analiz6 la normativa especifica relacionada con el Expediente
Electronico.

- Se confeccionaron flujogramas describiendo las diferentes etapas del
proceso en cada tipo de contratacion utilizado [N L.

2. Analisis de la estructura organica funcional:

- Se efectué un relevamiento de la estructura organica funcional vigente
durante el ejercicio bajo examen.

- Se analizaron las misiones y funciones de dicha estructura.

- Se relevaron los antecedentes de Control Interno® y Externo?.

3. Entrevistas:

- Se mantuvieron entrevistas con los siguientes funcionarios:
Sr. Subsecretario (Subsecretaria de Comunicacion Social);
Sra. Directora General de Planeamiento de Medios.

4. Procedimientos de indole contable y financiera:

- Se relevo la informacion proveniente de la distribucion del Presupuesto
2015, segun Ley N°5.239, promulgada por Decreto N° 531/14 y Decreto
N° 3-GCBA-2015, de la Cuenta de Inversion 2015 y del listado de
Transacciones 2015 brindado por Contaduria General de la Ciudad de
Buenos Aires.

- Analisis y evaluacion de la informacion proporcionada por el auditado, con
su posterior clasificacion y valoracion.

- Constatacién de la informacion suministrada con el Sistema Integrado de
Gestion y Administracion Financiera (SIGAF), la Cuenta Inversion 2015.

3 Sindicatura General de la Ciudad Auténoma de Buenos Aires: 1) Proyecto N° 20/15. Jefatura de Gobierno. Secretaria
de Comunicacion Social. Fiscalizacién del cumplimiento de las obligaciones del contratista y el control de las mismas por
parte de la Administracion en el marco de la contratacion directa tramitada por Expte. N° 13.159.556/14 (Solicitud de
Gasto N° 65.714/14). 2) Proyecto N° 23/14 Informe de Auditoria N° 15/UAILYT/14 Secretaria de Comunicacién Social.
Dir. Gral. Planeamiento de Medios. Analizar los aspectos relativos a la utilizacién del procedimiento establecido en el
Decreto N° 556/GCABA/2010.
4 Auditoria General de la Ciudad Auténoma de Buenos Aires: Proyecto N° 5.11.04 Compras y Contrataciones de la
Secretaria de Comunicacion Social. Ejercicio 2010.
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- Verificacion de la informacion proveniente de la distribucion del
Presupuesto 2015 y del listado de Transacciones 2015 brindado por
Contaduria General de la Ciudad de Buenos Aires.

- Elaboracién de cuadros y graficos para ser incluidos en el cuerpo del
Informe.

- Recopilacion de documentacién respaldatoria para el proyecto en curso.

5. Procedimientos de indole legal:

Se realizdé un relevamiento, analisis y evaluacién del proceso de control
interno. Se desarrollaron procedimientos tendientes a establecer si se ha
cumplido con las disposiciones legales, reglamentos y politicas que regulan
la actividad de la entidad, como asi también los planes, normas y
procedimientos establecidos. Se desarrollaron procedimientos alternativos a
fin de verificar la confiabilidad, integridad y oportunidad de la informacién,
tanto operativa como contable y el uso eficiente y econémico de los recursos,
evaluando la optimizacion de los mismos en términos del objetivo al que son
aplicados. Por ultimo, se realiz0 una seleccion de expedientes de los
diferentes tipos de contrataciones efectuadas por la SCS mediante la
determinacion de una muestra a los efectos de verificar el cumplimiento del
marco normativo inherente a dichas contrataciones.

Los requerimientos de informacion efectuados mediante Notas de esta AGCBA

se describen en el [

4 Aclaraciones Previas

4.1 Publicidad Oficial. Definicion.

Desde un enfoque aproximado a lo pedagdgico hemos procurado hallar una
definicibn de Publicidad Oficial ya que, en general, consistird la materia
abordada en el presente informe.

Asi, podemos suscribir que “...La publicidad oficial es un mecanismo muy valioso
de comunicacion entre los gobiernos y la ciudadania. Tiene como objetivo el
acceso a informacion publica y la rendicion de cuentas. La Relatoria para la
Libertad de Expresién de la Comision Interamericana por los Derechos Humanos
(CIDH) establece dos tipos de publicidad estatal: la publicidad no paga y la
publicidad paga. La publicidad no paga incluye los comunicados de prensa, los
textos de leyes o sobre reuniones legislativas, entre otras. La publicidad ‘paga’
por su parte incluye los anuncios pagados en la prensa, la radio o la television,
el material de software y video producido por el gobierno o patrocinado por éste,
la campafias a base de folletos, el material publicado en Internet, las
exposiciones, etc.® La Asociacion por los Derechos Civiles establece una

5 Organizacién de Estados Americanos (OEA) (2003): “Violaciones indirectas de la libertad de expresion: asignacion
discriminatoria de la publicidad oficial”.
13
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definicidbn un poco mas abarcativa en su informe Censura Indirecta: La publicidad
del sector publico se refiere a toda publicidad colocada en los medios y en la via
publica por todas las ramas del gobierno en todos los niveles (nacional,
provincial, local), y sus organismos dependientes. Comprende toda la publicidad
de las empresas controladas por el Estado y organismos publicos auténomos. El
gasto incluye los cargos por disefio, produccién y colocacion de las
publicidades®. Es decir, que una nocién amplia de publicidad oficial deberia
incluir todo el proceso de desarrollo y publicacion. Sin embargo hoy en dia resulta
complejo determinar en nuestro pais los limites de la publicidad oficial debido a
la falta de criterios y regulacién en la materia, y su utilizacién termina por
convertirse en un arma de doble filo. Por un lado, se ponen en juego la libertad
de expresion de los medios de comunicacién a través del condicionamiento
econdmico. Por otro lado, la pauta de los gobiernos pone en juego la equidad en
la competencia electoral™.

4.2 Principios sobre regulacion de la Publicidad Oficial en el Sistema
Interamericano de Proteccion de los Derechos Humanos®.

Seguidamente exponemos una breve resefia de los principios que sobre

regulacion de la publicidad oficial describe la Comision Interamericana de

Proteccién de los Derechos Humanos, a saber:

Establecimiento de leyes especiales, claras y precisas

Obijetivos legitimos de la publicidad oficial

Criterios de distribucion de la pauta estatal

Planificacion adecuada

Mecanismos de contratacion

Transparencia y acceso a la informacion

Control externo de la asignacion publicitaria

Pluralismo informativo y publicidad oficial

N AWNE

La Relatoria Especial para la Libertad de Expresion en su Informe Anual 2003
dedicé un capitulo especial a estudiar el fenédmeno y concluy6 que “la obstruccion
indirecta a través de la publicidad estatal actia como un fuerte disuasivo de la
libertad de expresion’. Segun indicé en ese momento la Relatoria Especial:
“‘este tema merece especial atencion en las Américas, donde la concentracion
de los medios de comunicacion ha fomentado, histéricamente, el abuso de poder
por parte de los gobernantes en la canalizacion del dinero destinado a la
publicidad (...) Afios después del diagndstico inicial realizado por esta oficina en
relacion a la problematica de la publicidad oficial, el problema persiste en muchos

6 (ADC) (2006): Principios basicos para la regulacion de la publicidad oficial.

7 hitp:/fpoderciudadano.org/sitioAp-contentiuploads/2015/07/De-que-hablamos-cuando-hablamos-de-publicidad-oficial-art.-cieHibro- Tiempos- Turbulentos pf

8
http://lwww.oas.org/es/cidh/expresion/docs/informes/publicidad/PRINCIPIOS%20SOBRE%20REGULACI%C3%93N%2
ODE%20LA%20PUBLICIDAD%200FICIAL.pdf

9 CIDH. Informe Anual 2003, OEA/ Ser. L/ V/ 11.118. Doc. 70, 29 de diciembre de 2003. Volumen il Informe Anual de la
Relatoria Especial para la Libertad de Expresion, Capitulo V (Violaciones Indirectas de la Libertad de Expresion:
Asignacién Discriminatoria de Publicidad Oficial), parr. 13.

14
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paises de la region. Si bien se ha avanzado con algunas reformas legales y
buenas practicas, en la mayoria de los paises de las Américas subsiste una falta
de regulacion que favorece la discrecionalidad en la distribucion de presupuestos
publicitarios estatales que en algunos casos se miden en millones de dolares”.
Ello fue sefialado por diversas organizaciones de la sociedad civil de la region
en una audiencia llevada a cabo ante la CIDH el 29 de octubre de 2010 en
Washington D.C.10. Alli se indicé que la falta de regulaciéon adecuada es la
principal causa de que los presupuestos publicitarios puedan ser utilizados para
influir en los contenidos de los medios de comunicacion.

4.3 Antecedentes Legislativos en la CABA. Ley 3.3911%.

En el &mbito de la Ciudad Autonoma de Buenos Aires, los antecedentes
legislativos mas cercanos relacionados con la publicidad oficial se remontan al 3
de diciembre de 2.009 cuando la Legislatura Portefia sanciond la Ley 3391. En
el se resefian sus aspectos mas importantes a la par que se acomparian
los fundamentos vertidos por el Poder Ejecutivo de la Ciudad al vetar la misma.

4.4  Estructura organizativa de la Secretaria de Comunicacion Social.

Durante el ejercicio bajo examen (2015) el funcionamiento de la Secretaria de
Comunicacién Social encontraba sustento legal en la Ley N° 4.013%? (Ley de
Ministerios del GCABA), que establecia su dependencia directa de la Jefatura de

Gobierno del Poder Ejecutivo y cuyos objetivos se describen seguidamente:

Art. 30: Corresponde a la Secretaria de Comunicacion Social asistir al Jefe de Gobierno en todo
lo inherente a sus competencias, de acuerdo a los objetivos que se enuncian a continuacion:

1. Promover y entender en lo atinente a los medios vecinales de comunicacion.

2. Planificar, ejecutar y administrar las contrataciones que en materia de publicidad realicen
las distintas Areas del Poder Ejecutivo.

3. Coordinar el contenido, actualizacion y difusion de la pagina oficial de Internet del Gobierno
de la Ciudad Auténoma de Buenos y participar en la planificacion de las relaciones con los nuevos
medios de comunicacion.

El Decreto N° 660/GCABA/11% reglamentd dicha ley aprobando la estructura
organico funcional del Poder Ejecutivo del Gobierno de la Ciudad Auténoma de
Buenos Aires hasta el nivel de Direccion General, sus responsabilidades
primarias y objetivos. Conforme el citado Decreto, la Descripcion de las
Responsabilidades Primarias de la Direccion General de Planeamiento de
Medios consistieron en:

10 CIDH, Audiencia publica realizada el 29 de octubre de 2010 en Washington D.C. sobre “Censura Indirecta y Publicidad
Oficial en las Américas”. La audiencia fue solicitada por la Open Society Justice Initiative, la Asociacién por los Derechos
Civiles (Argentina); el Centro de Archivos y Acceso a la Informacién Publica (Uruguay) y el Grupo Medios y Sociedad
(Uruguay); la Fundacion para la Libertad de Prensa (Colombia); el Instituto Prensa y Sociedad (Pert); Article 19 (México);
la Fundacion Pro Acceso (Chile); el Centro de Analisis e Investigacion Fundar (México) y el Instituto de Prensa y Libertad
de Expresién (Costa Rica).

11 ey 3391 (No Vigente). Publicada en el Boletin Oficial (BOCBA) N° 3353. Sancionada el 03/12/2009. Dicha Ley fue
vetada parcialmente mediante Decreto N° 122/GCABA/10. Publicado el 02/02/2010 en el Boletin Oficial (BOCBA) N°
3353. Sancionado el 25/01/2010.

12 Boletin Oficial de la Ciudad Auténoma de Buenos Aires N° 3807.

13 Boletin Oficial de la Ciudad Auténoma de Buenos Aires N° 3811.
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Asistir al Secretario en la planificacion, ejecucion y administracion de las contrataciones que
en materia de publicidad realicen las distintas areas del Poder Ejecutivo del Gobierno de la
Ciudad Autonoma de Buenos Aires.

Monitorear la correcta emision de las acciones de comunicacion del Gobierno de la Ciudad
Auténoma de Buenos Aires en los medios de comunicacion, en atencién a los espacios
publicitarios contratados.

Asistir al Secretario en lo atinente a los medios vecinales de comunicacion.

Entender en el contenido, actualizacién y difusion de la pagina oficial de Internet del
Gobierno de la Ciudad Auténoma de Buenos Aires y en la planificacion de las relaciones con
los nuevos medios de comunicacion.

Por ultimo, el Decreto 176/11** ya habia modificado parcialmente la estructura
organizativa de la Secretaria de Comunicacion creando la Direccion Operativa
de Planificacion y Contratacion y la Subdireccion Operativa de Seguimiento y
Evaluacion. El Anexo Il (Separata del Dec. N° 176/11) describe las acciones de
ambas unidades administrativas tal como sigue:

Dlreccmn Operativa de Planificacién y Contratacion:

Elaborar la planificacion de los medios de comunicacion para el desarrollo de la pauta
institucional del Gobierno de la Ciudad Auténoma de Buenos Aires.

Seleccionar, administrar y contratar los servicios de produccion gréafica y digital, formularios
genéricos e impresos de las distintas reparticiones.

Administrar la relacién contractual, con los proveedores de publicidad del Gobierno de la
Ciudad Autbnoma de Buenos Aires.

Subdireccidon Operativa Seguimiento y Evaluacion:

Realizar el control de todas las contrataciones realizadas para el desarrollo de la pauta
institucional del Gobierno de la Ciudad Autbnoma de Buenos Aires, asegurando el
cumplimiento contractual, en cuanto a espacio, duracién, repeticion, etc.

Evaluar la distribucién de la pauta institucional, y sugerir mejoras para su correcta llegada a
toda la poblacién, en consecucion de los objetivos comunicacionales propuestos por las
areas del gobierno.

Asistir a la Direccion General, en la elaboracion del presupuesto de publicidad del Gobierno
de la Ciudad Autbnoma de Buenos Aires.

Asi entonces, la estructura administrativa de la Secretaria de Comunicacion
Social se encontraba conformada durante el ejercicio bajo examen (afio
2015) de la siguiente manera:

Cuadro N° 1 (Autoridades)
Secretaria de Comunicacién Social
Pablo Facundo Gaytan | Decreto 648/GCABA/11

Direccion General
Planeamiento de Medios

Pablo Norberto Porreca | Decreto 291/GCABA/13

U

Direccién Operativa
Planificacién y Contratacion

Jorge Luppo | Res. 605/MMGC/13

Subdireccién Operativa
Seguimiento y Evaluacion

Leandro Luis Caruso | Res. 307/MJGGC/11

14 Boletin Oficial de la Ciudad Auténoma de Buenos Aires N° 3649.
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Cuadro N° 2 (Organigrama)
ANEXO | - DECRETO N° 176 /11
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Fuente: Separata Boletin Oficial N° 3649 del 25-04-2011

4.5 Marco normativo para la contratacion de Espacios Publicitarios y

Produccién de material publicitario. Procedimiento vigente.
Corresponde aqui contextualizar la reglamentacién especifica en la que se
enmarca juridicamente el objeto del presente examen de auditoria. Resulta de
particular interés el analisis de este escenario por cuanto sera donde en mayor
medida se han detectado numerosos incumplimientos e irregularidades.

Cabe aclarar que la Ley 2.095 (modificada por la Ley 4.764) en su art. 1°
establece las normas basicas que contienen los lineamientos que debe observar
el Sector Publico de la Ciudad Autbnoma de Buenos Aires, en los procesos de
compras, ventas y contrataciones de bienes y servicios, y regular las
obligaciones y derechos que se derivan de los mismos. En este sentido, las
contrataciones en materia de publicidad y produccion de material publicitario se
encuentran alcanzadas por la normativa precitada.
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Durante el afio 2014, el Poder Ejecutivo entendié que dadas las particularidades
que poseen tales contrataciones, se requeria la adopcion de mecanismos que
aseguren la prestacion de los servicios en tiempo y forma, a fin de garantizar la
eficacia de los mismos.

Que en este marco y con el objeto de garantizar la eficacia de los procedimientos
de contratacion, resultaba procedente dotar a la Secretaria de Comunicacion
Social de los instrumentos y procedimientos administrativos necesarios para una
adecuada gestion de los procedimientos de contratacion en materia de
publicidad y produccion de material publicitario, considerando sus
particularidades y especificidad.

En ese orden estimo6 conveniente que la dependencia precitada establezca -en
forma conjunta con la Direccion General de Compras y Contrataciones del
Ministerio de Hacienda- un procedimiento administrativo y de control que
deberan seguir las actuaciones en esta materia.

Asi entonces, el Jefe de Gobierno sancioné el Decreto N° 258/141% derogando
los Decretos N° 611/08 y N° 140/12 que regulaban los procedimientos en materia
de contrataciones de espacios publicitarios y produccion de material publicitario
y establecié que la Secretaria de Comunicacion Social conjuntamente con la
Direccion General de Compras y Contrataciones del Ministerio de Hacienda
dictaran?® el nuevo procedimiento administrativo de contrataciéon y control para
espacios de publicidad y produccién de material publicitario, en el marco de los
incisos 1), 4) y 5) del articulo 28 de la Ley N° 2.095. También designé a la SCS
como autoridad de aplicacion del presente régimen y se la facultd para dictar las
normas complementarias, operativas e interpretativas que fueren necesarias
para su mejor aplicacion.

4.5.1 Resolucién N°8.513-SCS/14 y Anexo |

La ex Secretaria de Comunicacién Social dict6 la Resolucion N° 8.513-SCS/1417
y su Anexo |, aprobando el procedimiento administrativo y de control de
contrataciones de espacios publicitarios y produccion de material publicitario
establecido en el Acta Acuerdo. El procedimiento aprobado se aplico en el marco
de los incisos 1), 4) y 5) del articulo 28 de la Ley N° 2.095 y su modificatoria Ley
N° 4.764 en aquellos casos cuando el monto estimado a adjudicarse en la
contratacion no superase las quinientas mil Unidades de Compra (500.000 UC).

Seguidamente exponemos una sintesis de los aspectos mas relevantes del
procedimiento:

15 Boletin Oficial de la Ciudad Auténoma de Buenos Aires N° 4431 del 04/07/2014.
16 Acta Acuerdo suscripta el 15 de agosto de 2014.
17 Boletin Oficial de la Ciudad Auténoma de Buenos Aires N° 4483 del 18/09/2014.
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Cuadro N° 3
Inicio
Las contrataciones de espacios publicitarios y produccién de material publicitario tendran su inicio en la
Direccién General de Planeamiento de Medios.

Art. 1°

Cuadro N° 4

Ordenes de Publicidad
Las ordenes de publicidad seran emitidas y suscriptas por el DGPM por cuadruplicado.
Una de ellas deberéa entregarse al adjudicatario.
Art. 2° Dos copias deberan ser suscriptas por el adjudicatario, las cuales posteriormente obraran en el expediente
administrativo.
La copia restante sera archivada en el registro de 6rdenes de publicidad de la DGPM.
Seré requisito indispensable para el inicio de las contrataciones publicitarias la caratulacion del expediente
administrativo correspondiente a cada una las 6rdenes de publicidad emitidas por la DGPM.
La DGPL debera llevar un exhaustivo registro y control de las 6érdenes de publicidad emitidas debiendo
otorgar a las mismas una numeracion correlativa.
Establece los requisitos que deberan contener las ordenes de publicidad: Fecha, N° de OP, N° de Expte.,
Art. 5° campafia publicitaria, reparticiéon solicitante, proveedor adjudicatario, Cuit y N° de ente, descripcién de la
pauta, fecha de entrega, importe, condiciones de pago, firma del DGPM.
No podran suscribirse érdenes de publicidad a ningln proveedor que no se encuentre inscripto en el
RIUPP.19
Junto con la orden de publicidad debera realizarse la afectacion preventiva de los fondos necesarios para
afrontar la erogacion que la contratacién demanda.

Art. 3°

Art. 4°

Art. 6°

Art. 7°

Cuadro N°5

Tipos de Contratacién

Casos donde la seleccién del adjudicatario se realice de acuerdo a lo establecido en los
inc. 4y 5 del art. 28 de la Ley 2095, el proveedor debera presentar en forma previa a la
Exclusividad | Art. 8° entrega por la DGPM de la Orden de Publicidad correspondiente, una Declaracién Jurada
en donde manifieste poseer un servicio publicitario Unico y ser el Unico autorizado a
comercializar el mismo.

Cuando la urgencia de la contratacion lo demande y la seleccién de proveedor no se
encuadre dentro de los parametros previstos en los inc. 4 y 5 del mentado art. 28, se
deberan solicitar como minimo tres cotizaciones expedidas por aquellos proveedores que
se encuentren en condiciones de prestar el servicio.

Tres Art. 9° Las cotizaciones cursadas deben ser realizadas por medio fehaciente resultando apto el
cotizaciones ) correo electrénico, ser suscriptas por el funcionario responsable de las mismas y ser
adjuntas a las actuaciones.

Los pedidos de cotizacion deben fijar una fecha méaxima, contener un completo detalle de
la contratacién publicitaria incluyendo fecha de emision, duraciéon, medio requerido,
duracién, campafia y/o cualquier otro detalle relevante para la cotizacién.

Para aquellos casos en los que el precio base de la publicidad surja de la publicacion
mensual de tarifas, programacion e informacion de medios publicitarios (Tarifario) la DGPM

Art. 10° ) . . R
Compulsa confeccionara una compulsa semestral de precios publicitarios en base a descuentos
cotizados sobre los establecidos en la mencionada publicacién (www.tarifario.com).
Art. 11° Queda a consideracién de la DGPM, la seleccién de los medios incluidos en el “Tarifario”

gue seran sometidos a compulsa de precios publicitarios.

18 En el se exhibe un modelo de Solicitud de Publicidad.

19 E| RIUPP tiene como misién registrar la némina de proveedores de la Ciudad Auténoma de Buenos Aires. En el marco
del Plan de Modernizacion de la Administracion Puablica del Gobierno de la Ciudad Auténoma de Buenos Aires, se ha
dictado el Decreto N° 116/2014 que implementa el médulo Gestor Unico de Proveedores -GUP-, como un medio de
recepcion y remisiéon de sus presentaciones, solicitudes, escritos, documentos, notificaciones y comunicaciones
propiciado a través de la Plataforma de Gestion Electrénica de Proveedores (GEP). El objetivo del GUP es lograr una
mayor eficiencia en el manejo de la documentacion que deben presentar las empresas proveedoras a la hora de proceder
a su inscripcion o bien actualizar la informacién ya presentada. Esta modificacion comprende la creaciéon de Legajo
Electrénico para cada proveedor, el que no solo contard con la informacion propia del registro de proveedores, sino
también todo su historial contractual con el Gobierno de la Ciudad Auténoma de Buenos Aires. En este orden el Registro
Informatizado, Unico y Permanente de Proveedores (RIUPP) cuenta con un nuevo procedimiento tanto para
la Inscripcion de nuevos proveedores, como para la Actualizacion de datos de los existentes. Fuente:
http://www.buenosaires.gob.ar/hacienda/compras/riupp

20| os flujogramas que reflejan las distintas etapas administrativas en las actuaciones administrativas se pueden observar
enel
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Seran invitados por medio fehaciente a patrticipar de la compulsa, todos los proveedores
del mercado publicitario que se encuentren en condiciones de ofrecer descuentos sobre
tarifas de Televisién, Radio, Cine, Via Publica y Grafica y se hallen inscriptos en el RIUPP.
Art. 12° | Podran presentarse y participar de la compulsa, aquellos proveedores que se hallen
preinscriptos en el Registro Unico y Permanente de Proveedores del Gobierno de la Ciudad,
pero no podran suscribirse Ordenes de Publicidad a su favor hasta tanto no hallan
formalizado su inscripcién.

Cuadro N° 6
De la certificacion de la Publicidad
Una vez efectuadala emisidn publicitaria requerida mediante Orden de Publicidad, el proveedor
deberd certificar la prestacién de la misma a fin de proseguir con el trdmite de pago de la
publicidad.

Art. 26 Dicha certificacion seré instrumentada segun el tipo de contratacion y el medio a través de una
Declaraciéon Jurada més la documentacion respaldatoria que avale el correcto cumplimiento de
la publicidad oportunamente requerida.

Art. 27° La certificacion debera ser presentada ante el Gobierno de la Ciudad Auténoma de Buenos Aires dentro

de los veinte (20) dias habiles posteriores a su realizacion. (*)

Quedara a criterio del Gobierno de la Ciudad Autdbnoma de Buenos Aires la potestad de solicitud de
Art. 28° cualquier documentacién, informacién o materiales necesarios para confirmar la realizacion y calidad
de la publicidad requerida.

(*) Con relacién a este articulo es importante destacar que la totalidad de las Ordenes de Publicidad emitidas contienen
un texto resaltado que reza: “La certificacion de la prestacion del servicio debera ser presentada ante el G.C.A.B.A. dentro
de los 20 dias habiles posteriores a su realizacion. LA FALTA DE PRESENTACION PROVOCARA LA BAJA
DEFINITIVA DE LA PRESENTE ORDEN".

Cuadro N° 7

De la Aprobacion del Gasto
Certificado el cumplimiento de la prestacion requerida, debera emitirse la correspondiente afectacion
Art. 29° definitiva del gasto requerido por la Orden de Publicidad. (...) debe obrar en el actuado por el cual
tramita la contratacion publicitaria.
El Secretario de Comunicacion Social o quien en el futuro lo reemplace, contando con el respaldo
presupuestario correspondiente, sera el encargado de emitir el acto administrativo que apruebe el gasto
Art. 30° y el procedimiento llevado a cabo para la contratacién publicitaria.
En dicho acto administrativo se deberé dar cuenta de la modalidad de contratacion aplicada,
constando ademas la fundamentacion del procedimiento llevada a cabo.
Una vez emitido el acto administrativo de aprobacion del gasto, se deberan emitir los Partes de
Art. 31° Recepcion Definitiva por triplicado a fin de que el proveedor pueda realizar la facturacion de la
publicidad realizada en la Direccion General de Contaduria del Ministerio de Hacienda.

En el transcurso de los procedimientos de auditoria sobre las contrataciones que
el GCABA realiz6 durante el ejercicio 2015 se recogieron numerosas evidencias
gue acreditan una significativa cantidad de incumplimientos del marco legal
inherente a dichas contrataciones como asi también de las obligaciones de los
funcionarios intervinientes. Las mismas adquieren relevancia por:

¢ |a significatividad econdmica de las contrataciones celebradas;

e la reproduccion sistematica y uniforme de los incumplimientos
normativos detectados;

e la reiteracion de inconsistencias, omisiones y defectos de la
documentacion con que los proveedores acreditaran el cumplimiento
de los contratos de publicidad;

e la inexistencia de controles previos a la emisién de la orden de pago
y aprobacion del gasto mediante las respectivas resoluciones.

Se procedio a detallar e individualizar tales incumplimientos (Ver Observacion
5.3yss).

20
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4.5.2 Registro de Medios Vecinales

En el universo de contrataciones de espacios publicitarios y produccién de
material publicitario nos encontramos con aquellas que se realizaron en el marco
de la ley 2.587/07, es decir los Medios Vecinales. Cabe recordar que el importe
total de estas contrataciones solo alcanza a representar un 2,10% del total del
gasto realizado.

Conforme lo establece el Art. 2° de la ley 2.587/07 se consideran Medios
Vecinales de Comunicacién Social a aquellos medios de comunicacion social
gratuitos, con domicilio legal y actividad comprobables en la Ciudad Autbnoma
de Buenos Aires que tienen por objeto la difusion de informacion de interés
publico relacionada con nuestra ciudad y/o sus habitantes. No pertenecen a esta
categoria los medios tematicos, los no gratuitos y aquéllos que tienen por objeto
la difusibn institucional de organizaciones gubernamentales y no
gubernamentales, tales como organizaciones politicas, religiosas, gremiales y/o
colectividades, o de toda otra parcialidad.

El acceso al Registro de Medios Vecinales es gratuito y lleva implicito el
cumplimiento de los requisitos establecidos en la citada ley?* y su Decreto
Reglamentario N° 933/GCBA/09 y en las Resoluciones 6.600/SCS/11;
5.769/SCS/13 y 5.925/SCS/13. La vigencia de la inscripcidon en el Registro tiene
caracter anual, la renovacion no es automatica y no permite la inscripciéon de mas
de dos medios por titular. La nébmina de medios inscriptos en el Registro durante
el periodo bajo examen (2015) se puede consultar en la Resolucion N°
10823/SCS/2014 y su Anexo I.

45.3 Campafias 2015

Seguidamente se describen las camparfias de radio, audiovisual, grafica y de via
publica durante el periodo 2015 informadas por el Gobierno de la Ciudad
Auténoma de Buenos Aires en su sitio web oficial??.

Cuadro N° 8
Eje Social: EN TODO ESTAS VOS
Titulo: Objetivos de comunicacion: Tipo:
Alimentacion Dar a conocer a vecinos y transeuntes de la Ciudad de Buenos Aires los Grafica
Saludable beneficios de alimentarse con frutas y verduras de cada estacion. Enero
. Dar a conocer a vecinos y transeuntes de la Ciudad de Buenos Aires las Gréfica

Estaciones L o f .

actividades y servicios que pueden disfrutar de forma gratuita en las Febrero
Saludables . -

Estaciones Saludables de la Ciudad.

21 Articulo 1°.- Objeto. La presente ley tiene por objeto regular la contraprestacion publicitaria de los Medios Vecinales
de Comunicacién Social con el Gobierno de la Ciudad Auténoma de Buenos Aires y establecer un sistema anual de
estimulo a la calidad en la produccién periodistica.

22 http://www.buenosaires.gob.ar/transparencia/campanas/2015
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. Concientizar en torno a los beneficios de la lactancia materna hasta los Gréafica
Lactancia - . .
dos afios de vida tanto para la madre como para el bebé. Febrero
Dar a conocer a vecinos y transeuntes la gratuidad de las vacunas del Grafica
Vacunacién Calendario de Nacional Vacunacién en los Hospitales de la Ciudad, asi Febrero
como concientizar sobre la importancia de mantener las vacunas al dia.
Dar a conocer el Programa de Alquilar se Puede que, en el marco de la Via Publica/ TV /
Red ETEV, permite a Sectores Medios, vulnerables y a estudiantes de Gréafica Barridas y
Alquilar se puede [todo el pais, el acceso a un alquiler formal en la Ciudad de Buenos Aires, | Zo6calos / Radio
gracias a la obtencién de una garantia y un préstamo para los gastos Pantallas VP
iniciales. Marzo
Dar a conocer la nueva seccion de Adicciones dentro de la plataforma Via Publica /
Chau tabu. Chau Tabd, orientada a informar sobre esta tematica, a través de diversas | SubTV
Adicciones herramientas tales como videos, un consultorio online y una linea de Abril
asistencia gratuita.
Seguir dando a conocer la variedad de ofertas culturales y recreativas que | Via Publica,
se llevan a cabo en la Ciudad de una forma gratuita. Invitar a la Gréfica
Hoy pasé esto participacion y hacer énfasis en que todas estas ofertas les dan la TV
posibilidad a los vecinos y transelntes de poder estar al aire libre, hacer Mayo
deporte y disfrutar en familia.
c . |El objetivo de la campafia es seguir invitando a vecinos y transelntes de Via Publica,
ada vez hay mas laCi ) S o o
razones para a Ciudad a contar con}oda la informacion referente a la educacion, la Gréafica
creer sa_\lud y el transporte publico para que podamos seguir construyendo la ™V
Ciudad que todos queremos. Julio
Dar a conocer, en el marco de la Red En Todo Estas Vos, los programas | Via Pablica /
de asistencia social y linea telefonica (108) de asistencia gratuita y SubTV
Adicciones anénima que el GCBA pone a disposicion para los vecinos de la Ciudad Agosto
de Buenos Aires que necesiten informacién, apoyo y/o tratamiento en el
consumo problemético de sustancias psicoactivas.
El objetivo de la campafia es invitar a los vecinos y transelntes a conocer | TV
Conoce lo que todos los servicios, programas, planes de gobierno y actividades que los Septiembre
estamos haciendo |Ministerios y Subsecretarias anteriormente nombrados desarrollan para
juntos mejorar la vida de todos los que viven y transitan la Ciudad de Buenos
Aires.
Comunicar la apertura del periodo ordinario de inscripcién escolar al ciclo | Via Publica,
Inscripcion lectivo 2016, junto con las fechas y medios de inscripcion. Gréf_ica )
Escolar Barr!das y Zbcalos
Radio / SubTV
Septiembre
Comunicar la segunda etapa de inscripcion escolar al ciclo lectivo 2016 Via Publica,
Inscripcion para todas las salas, grados y afios, junto con las fechas y medios de Gréfica
Escolar Etapa ll inscripcion. Radio / SubTV
Diciembre
Cuadro N°9
Eje: VERDE
Titulo: Objetivos de comunicacion: Tipo:
Ecobici: Comunicar una nueva forma de acceder a la compra de una bicicleta a Via Publica
cobici: 50 . . - ) . o
Cuotas Banco través de cuot_as. Al mismo tiempo, seguir promowenfjo_ el uso de'la_ bici Marzo
Ciudad como un medio _de transporte democratico, mas ecolpglco, mas rapido para
moverte en la Ciudad y por sobre todo, mas econémico.
Dar a conocer el nuevo Sistema Automatico de bicicletas Ecobici, gratis, las| Via Publica /
24 hs., todos los dias. Ademas, seguir fomentando el sistema de transporte| Gréfica
Ecobici: Historias |publico de bicicletas Ecobici que se ofrece a vecinos y transelntes para TV / Barridas y
en bici que se puedan mover mas rapido, de forma mas sustentable y econémica | Zécalos /
por la Ciudad Pantallas VP
Marzo
Concientizar a vecinos y transelintes sobre la necesidad de separar Via Pablica/ TV
correctamente la basura y asi seguir construyendo el camino hacia una Gréfica / Radio
S L. Ciudad Verde, a través de ensefianzas, instrucciones, y acompafiamientos | Junio
eparacion de . . p e
basura: dudas en torr_]o a la necesidad de saber qué separar de queé. Tran;mltlr la _
necesidad de entender que este acto de compromiso, permite reducir el
nivel de basura de forma contundente permitiendo asi una Ciudad mas
limpia y responsable con lo que consumimos.
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Ecobici cannes

IComunicar el nuevo Sistema Automatico de bicicletas Ecobici, gratis, las 24
hs., todos los dias y fomentar el sistema de transporte publico de bicicletas
en la Ciudad.

Via Publica
Julio

Comunicar las 3 obras méas importantes que este afio realizé6 AUSA
mostrando como mejoran la forma en la que nos movemos en la Ciudad.
Obras: Distribuidor Dellepiane / Nuevos accesos autopista lllia / Paso bajo

Via Publica /
Gréfica
Barridas y Z6calos

AUSA nivel Congreso Mitre-Tigre. Radio / SubTV
Pantallas VP
Septiembre
Cuadro N° 10
Eje: INNOVACION
Titulo: Objetivos de comunicacion: Tipo:
S Dar a conocer el innovador sistema de votacion llamado Boleta Unica Gréfica
Boleta Unica b - o -
P Electrénica que se pondra en marcha en las préximas elecciones Enero
Electrénica : ;
generales en la Ciudad de Buenos Aires.
Dar a conocer el nuevo sistema de votacion que se pondra en marcha en | Via Publica /
las proximas elecciones generales en la Ciudad de Buenos Aires, Gréfica

Boleta Unica

mostrando tanto los beneficios como el funcionamiento del mismo.

TV / Barridas y

Electronica Zocalos / Radio /
Pantallas VP
Junio
Cuadro N° 11
Eje: CULTURAL
Titulo Objetivos de comunicacion Tipo
Difundir “BA Playa” como una propuesta dentro de la Ciudad, que esta al | Via Publica/ TV /
BA Playa alcance de todos ya que es de entrada libre y gratuita. Durante el verano la| Grafica / Barridas

Ciudad se prepara con una gran oferta de actividades culturales y dentro
de espacios publicos para que la gente los pueda disfrutar en familia.

y Zécalos / Radio
Enero

Verano en la

Invitar a todos a vivir un verano en la Ciudad en un espacio donde se
ofrecen diversas actividades para la familia. Todas las propuestas son
GRATIS.

Via Puablica /
Grafica
Barridas y Z6calos

Ciudad Radio / SubTV
Enero

Dar a conocer la feria Buenos Aires Celebra, pensada para que todos Via Puablica /
BA celebra disfruten y conozcan de manera GRATUITA, las regiones de nuestro pais, | Gréfica/ Radio /
Patagonia sus riquezas culturales, el trabajo artesanal de los pequefios productores, | SubTV

entre otros valores. Marzo

Invitar a todos los vecinos y transeuntes de la Ciudad de Buenos Aires a Via Puablica /
BAFICI disfrutar de las novedades y sorpresas que trae el Festival de Cine mas Gréfica / Radio

importante de Latinoamérica. Abril
Buenos Aires Convocar a vecinos y transeuntes de la ciudad a ser parte de la segunda | Via Publica /

edicion del festival extremo-sustentable de la Ciudad “Buenos Aires SubTV
Extremo »

Extremo”. Mayo

Dar a conocer la feria Buenos Aires Celebra, pensada para que todos Via Publica /
BA celebra disfruten y conozcan de manera GRATUITA, las regiones de nuestro pais, | Gréafica / SubTV
Centro sus riguezas culturales, el trabajo artesanal de los pequefios productores, | Abril

entre otros valores.

Convocar a los vecinos de la Ciudad y sus alrededores a participar de un | Via Publica,

Festival Polo

evento de circo de gran importancia que se llevara a cabo durante 10 dias
en diferentes puntos de la Ciudad de Buenos Aires. Durante el Festival

Gréfica / Radio /
SubTV

Circo habra espectéaculos, talleres, conferencias y residencias para artistas Mayo
locales a cargo de las compafiias mas importantes en el ambito
internacional y nacional.
Convocar a todos los vecinos al Festival Ciudad Emergente que tendra Via Publica,
lugar desde el 17 al 21 de junio en el Centro Cultural Recoleta. Es un Gréfica / Radio /
. . evento de gran importancia para los artistas emergentes locales para SubTV
Festival Ciudad - : . .
exponer su arte frente a miles de espectadores. El festival ofrece un amplio| Junio

Emergente

abanico de propuestas artisticas, con espectaculos musicales, trabajos de
arte digital, moda, cine, poesia, arte callejero, teatro y mucho mas.

Ademaés, este afio contara con la apertura de AvantPress, banda de Leo
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Garcia y se realizara la muestra fotografica Fan de la fotégrafa Nora
Lezano.
Convocar a los vecinos de la Ciudad a participar del evento realizado Via Publica,
Duetos anteriorr_ne_nte en e_I Teatro C_olén, pero al aire libre, gratis y con la Gréfica / Radio /
presencia internacional de Ricky Martin. SubTV
Junio
Invitar a todos los vecinos de la Ciudad a homenajear a un gran artista de | Via Publica,
Homenaje a nuestro pais, un referente de la musica, como fue Gustavo Cerati, Gréfica / Radio /
Cerati mediante un espectaculo gratis y para toda la familia, y como cierre del SubTV
Festival Ciudad Emergente. Junio
Invitar a los vecinos y transeuntes de la Ciudad y de todo el pais al Festival| Via Publica,
y Mundial de Tango, para que ademas de participar, puedan experimentar | Gréafica / Radio /
Festival y Mundial |y vivir un evento de calidad y reconocimiento internacional. Destacar una | SubTV
de Tango de las zonas historicas de la Ciudad llena de cultura y tradicion tanguera, | Agosto
como lo es el barrio de la Boca, que junto con la Usina de las Artes forma
parte de un polo artistico en crecimiento.
Convocar a los jovenes a conocer y ser parte de un espacio de encuentro | Via Publica,
Bienal con el Arte en sus diferentes formas. Gréfica / SubTV
Septiembre
Invitar a los vecinos y transeuntes de la Ciudad al Festival Internacional de | Via Publica,
Buenos Aires, para que disfruten de todas las obras teatrales nacionales e | Grafica / SubTV
FIBA Internacionales que se ofrecen. Comunicar la oportunidad que tienen los Junio
espectadores de acceder a espectaculos de gran calidad a precios muy
accesibles.
La 2x4 Comunicar a los vecino_s_de la Ciudad‘el nuevo programa de Cacho Via _Pl]blica
Castafia que se transmitira por la Radio de la Ciudad 2x4. Junio
Festival Convocar a los vecinos de la Ciudad a presenciar del 10 al 15 de Via Publica /
Internacional noviembre el Festival Internacional Buenos Aires Jazz en diferentes sedes | Grafica/ SubTV
Buenos Aires de la Ciudad. Octubre
Jazz
N Comunicar a los vecinos y transeuntes de la Ciudad que el dia sabado 31 | Via Publica
oche de los i .
MUSE0S de oc_tubre se realizara la Noche de los Museos, evento enteramente Junio
gratuito y para todos.
Cuadro N° 12
Eje Social: EN TODO ESTAS VOS
Titulo Objetivos de comunicacion Tipo
Invitar a argentinos de todo el pais a disfrutar de jornadas con juegos, Grafica
El globo en mi premios, sorteos y entretenimientos que se llevaran a cabo en diferentes Radio
ciudad localidades en las que descendera un globo aerostéatico que recorrera el Enero
pais.
La Ciudad de Invitar a los turistas de todo el pais a visitar la Ciudad de Buenos Aires, Via Publica
todos los dando a conocer todos sus atractivos beneficios. Enero
argentinos
c Convocar a jovenes musicos de todos los géneros y de todo el pais al Via Publica
oncurso . e ; - o
Nacional de concurso nacional de musica para tocar en la Ciudad de Buenos Aires. TV /_Graflca/
Musica Radio
Marzo
S - o Invitar a los turistas de todo el pais a visitar la ciudad de Buenos Aires Gréfica / Radio
uperclasico 1 o . - . .
de Mayo durante el su_perclasmo y poder dlsfr_utar_ también de los e\{entos gratuitos | Abril
y las promociones accesibles en alojamiento y gastronomia.
Convocar a todos los jovenes del pais apasionados por el deporte a Gréafica / Radio
Bax 25 de Mayo disfrutar del evento Buenos Aires Extremo. Mayo
v . Convocar a todas las familias del pais a disfrutar las vacaciones de Gréfica / Radio
acaciones e ) :
invierno en la ciudad de Buenos Aires. Mayo
24
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4.6

Programa Presupuestario

En el marco del ejercicio 2015, la SCS tuvo a su cargo la ejecucion del Programa
N° 5 denominado Desarrollo de Actividades Comunicacionales cuyo presupuesto
sancionado se detalla seguidamente:

La Descripciéon del Programa expresaba que “La Secretaria de Comunicacion Social
desarrolla una politica institucional que permite hacer conocer los actos y servicios del
Poder Ejecutivo del Gobierno de la Ciudad Autbnoma de Buenos Aires a la comunidad de
esta ciudad. Este programa se concentra en llevar a cabo acciones que permitan una
adecuada difusion de los actos de gobierno mediante una planificacién estratégica en los
distintos medios de comunicacién. Se incorporan nuevas herramientas de planificacion,
asi como pre y post evaluaciones objetivas de las distintas acciones eje de la comunicacion
anual. Se comenzé a trabajar en forma intensiva con los Medios Vecinales de
Comunicacidn, un grupo potencial al que le estamos brindando un espacio interesante,
desde informacién y capacitacion en aspectos de disefio y periodismo hasta un efectivo
acercamiento en las distintas comunicas de la Ciudad.”

Cuadro N° 13

Programa: 5 DESARROLLO DE ACTIVIDADES
COMUNICACIONALES

Unidad Ejecutora: SECRETARIA DE COMUNICACION SOCIAL

Junsdiccién 20 JEFATURA DE GOBIERNO
Finahdad Admumstracion Gubernamental
Funcién Direccion ejecutiva

PRESUPUESTO FINANCIERO

Incise

Principal IMPORTE
Gasios en personal ST
Personal permaneme 28838 677
Asignacsones tamikares 14,600
Asistencia socal 3l personal 52.800
Gabinete de autondades supenores 2.308 400
Bienes de consumo 2858.945

Producios alimemoos. agropecuancs v forestales
Texties y vestano
Pulpa papel. canon y sus productos
Productos quimicos. combustibles y ubncantes
Producios metdiicos
Otros ienes de consumo
Servicios no personaes
Senncos bascos
Alquilsres ¢ derechos
Mantenimento, reparacion v impseza
Servicios profesionales. ECMICOS y OPerativas
Servcios Especaizados. Comercales y Fnanceros
Publicidad y propaganda
Pasajes, viaticos y movildad
mpuestos. derechos. @S3s Y JICKOS
Otros servicios
Bienes de uso
Maquinana y equipo

§4.500
13.140
2.046.669
103.413

N

600.352
752471238
67.250

TOTAL

761.152.680

4.6.1 Analisis Financiero
A partir de la distribucién presupuestaria aprobada para el Ejercicio bajo andlisis
y teniendo en cuenta el Resumen de Ejecucion Presupuestaria expuesto en la
Cuenta de Inversion 2015 y el listado de transacciones efectuadas durante el

scirea Cobegacen]

HFORAME FINAL
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ejercicio brindado por la Contaduria General, se confeccionaron los cuadros que
se muestran a continuacion:

Cuadro N° 14

Comparativo de los Presupuestos 2011, 2012, 2013, 2014 y 2015.

Ejercicio Juris UE Prog Presupuesto
Sancion Vigente Devengado Variacion %
2011 20 106 5 157.180.301 291.690.686 291.002.895
2012 20 106 5 217.189.884 289.018.563 287.716.270 -1,3
2013 20 106 5 277.236.220 380.920.730 379.365.706 31,85
2014 20 106 5 380.859.834 467.797.689 462.920.653 22,02
2015 20 106 5 761.152.680 818.168.128 815.043.721 76,07
Fuente: Cuenta de Inversién 2011, 2012, 2013, 2014 y 2015
Cuadro N° 15
Distribucion por Actividad segln presupuesto aprobado 2015.
Act Descripcion Importe %
JEFATURA DE GOBIERNO
SECRETARIA DE COMUNICACION SOCIAL
Desarrollo de Actividades Comunicacionales 761.152.680,00 100,00
1 Conduccion 32.493.458,00 4,27
2 Administracion y Servicios Generales 19.373.905,00 2,55
4 Contratacion y Administracion de Medios 859.000,00 0,11
5 Planificacion 2.426.317,00 0,32
13 Publicidad Institucional Direccién Ejecutiva 64.548.571,00 8,48
31 Publicidad Institucional Salud 193.645.714,00 25,44
32 Publicidad Institucional Promocion y Accion Social ~ 221.885.714,00 29,15
34  Publicidad Institucional Educacion 177.508.571,00 23,32
35 Publicidad Institucional Cultura 24.205.714,00 3,18
37 Publicidad Institucional Vivienda 24.205.716,00 3,18

Fuente: Distribucion Presupuestaria 2015

Seguidamente se exponen las modificaciones al crédito inicial por actividad,
segun las transacciones realizadas durante el ejercicio bajo analisis y lo expuesto
en la Cuenta de Inversion 2015, a saber:

Cuadro N° 16

Modificaciones al crédito inicial por Actividad segun Cuenta de Inversion 2015.

Act

13
31

Publicidad Instituc. Direccién Ejecutiva
Publicidad Instituc. Salud

Descripcion Sancién
Conduccién 32.493.458,00
Administracidn y Servicios Generales 19.373.905,00
Contratacién y Administracion de Medios 859.000,00
Planificacion 2.426.317,00

64.548.571,00
193.645.714,00

Jean Jaures 216 - C1215ACD - Ciudad Autonoma de Buenos Aires
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-78.031.900,00

Modificacion Vigente

16.282.322,00 48.775.780,00
-8.350.409,00  11.023.496,00
49.856.500,00 50.715.500,00
-2.238.345,00 187.972,00
71.833.999,00 136.382.570,00

115.613.814,00

%
50,11
-43,10
5.804,02
92,25
111,29
-40,30
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32 Publicidad Instituc. Promocién y Accion Social 221.885.714,00 0,00 221.885.714,00 0,00
34 Publicidad Instituc. Educacién 177.508.571,00 -7.011.058,00 170.497.513,00 -3,95
35 Publicidad Instituc. Cultura 24.205.714,00 14.674.339,00 38.880.053,00 60,62
37 Publicidad Instituc. Vivienda 24.205.716,00 0,00 24.205.716,00 0,00
761.152.680,00 57.015.448,00 818.168.128,00 7,49
Fuente: Distribucion Presupuestaria 2015, Cuenta de Inversion 2015 y SIGAF 2015
Cuadro N° 17
Modificaciones al crédito inicial por Inciso segun las transacciones realizadas
en el ejercicio 2015y lo expuesto en la Cuenta de Inversion 2015.
Act Descripcion Sancidn Modificacion Vigente %
1 Gastos en Personal 5.264.477,00  2.549.134,00 7.813.611,00 48,42
2 Bienesy Servicios 2.858.945,00 -2.610.632,00 248.313,00 -91,31
3 Servicios no Personales 752.471.258,00 57.414.816,00 809.886.074,00 7,63
4 Bienes de Uso 558.000,00 -337.870,00 220.130,00 -60,55
TOTALES 761.152.680,00 57.015.448,00 818.168.128,00 7,49
Fuente: Distribucion Presupuestaria 2015, Cuenta de Inversion 2015 y SIGAF 2015
Cuadro N° 18
Devengado por Actividad, segun el listado de Transacciones 2015
y su incidencia porcentual sobre el presupuesto vigente.
Act Descripcion Vigente Devengado %
1 Conduccidn 48.775.780,00 47.647.094,31 97,69
2 Administracién y Servicios Generales 11.023.496,00 10.494.999,38 95,21
4 Contratacién y Administracion de Medios 50.715.500,00 49.887.992,63 98,37
Planificacién 187.972,00 174.000,00 92,57
13 Publicidad Institucional Direccidn Ejecutiva 136.382.570,00 136.115.626,27 99,80
31 Publicidad Institucional Salud 115.613.814,00 115.491.820,29 99,89
32 Publicidad Institucional Promocién y Accion Social 221.885.714,00 221.863.642,43 99,99
34 Publicidad Institucional Educacién 170.497.513,00 170.416.389,64 99,95
35 Publicidad Institucional Cultura 38.880.053,00 38.747.538,45 99,66
37 Publicidad Institucional Vivienda 24.205.716,00 24.204.617,74 100,0
TOTALES 818.168.128,00 815.043.721,14 99,62
Fuente: SIGAF 2015
Cuadro N° 19
Devengado por Inciso, segun el listado de Transacciones 2015
y su incidencia porcentual sobre el presupuesto vigente.
Inciso Descripcion Vigente Devengado %
1 Gastos en Personal 7.813.611,00 7.093.722,42 90,79
2 Bienes y Servicios 248.313,00 230.480,26 92,82
3 Servicios no Personales 809.886.074,00 807.499.388,61 99,71
4 Bienes de Uso 220.130,00 220.129,85 100,00
TOTALES 818.168.128,00 815.043.721,14 99,62
Fuente: SIGAF 2015
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Cuadro N° 20
Devengado por Actividad, segln las transacciones realizadas en el ejercicio bajo andlisis,
lo expuesto en Cuenta de Inversién 2015 y su incidencia porcentual sobre el Devengado Total
Act Descripcion Vigente Devengado %
1 Conduccién 48.775.780,00 47.647.094,31 5,85
2 Administracion y Servicios Generales 11.023.496,00 10.494.999,38 1,29
4 Contratacién y Administracion de Medios 50.715.500,00 49.887.992,63 6,12
5  Planificacion 187.972,00 174.000,00 0,02
13 Publicidad Institucional Direccidn Ejecutiva 136.382.570,00 136.115.626,27 16,70
31 Publicidad Institucional Salud 115.613.814,00 115.491.820,29 14,17
32 Publicidad Institucional Promocién y Accién Social 221.885.714,00 221.863.642,43 27,22
34 Publicidad Institucional Educacién 170.497.513,00 170.416.389,64 20,91
35 Publicidad Institucional Cultura 38.880.053,00 38.747.538,45 4,75
37 Publicidad Institucional Vivienda 24.205.716,00 24.204.617,74 2,97
TOTALES 818.168.128,00 815.043.721,14 100,00
Fuente: Cuenta de Inversion 2015
Cuadro N° 21
Devengado por Inciso, segun las transacciones realizadas en el ejercicio bajo andlisis,
lo expuesto en Cuenta de Inversién 2015 y su incidencia porcentual sobre el Devengado Total
Inciso Descripcion Vigente Devengado %
1 Gastos en Personal 7.813.611,00 7.093.722,42 0,87
2 Bienes y Servicios 248.313,00 230.480,26 0,03
3 Servicios no Personales 809.886.074,00 807.499.388,61 99,07
4 Bienes de Uso 220.130,00 220.129,85 0,03
TOTALES 818.168.128,00 815.043.721,14 100,00
Fuente: Cuenta de Inversion 2015 y SIGAF 2015
Cuadro N° 22
Imputaciones realizadas en la Partida 3.6.1 “Publicidad y Propaganda”
en base alas Transacciones de SIGAF por Jurisdiccion.
Juris Descripcion Sancién Vigente Preventivo Definitivo Devengado Pagado
20 Jefatura de Gobierno 708.190.182,00  761.049.599,00 0,00  760.921.191,15  759.595.374,84  671.132.143,99
21  Jefatura de Gabinete de Ministros 0,00 29.278.229,00  7.200,00 29.257.858,21 29.204.821,53 16.954.680,74
26 Ministerio de Justicia y Seguridad 3.000.000,00 77.944.529,00 0,00 77.944.037,77 77.928.237,77 37.327.091,77
30  Ministerio de Desarrollo Urbano 350.000,00 2.628.325,00 0,00 2.628.321,72 2.628.321,72 1.320.504,20
35  Ministerio de Ambiente y Espacio Publico 0,00 1.546.200,00 0,00 1.546.200,00 1.546.200,00 1.321.200,00
40  Ministerio de Salud 0,00 20.254.769,00 254.128,12 20.000.639,53 20.000.639,53 1.800,00
50  Ministerio de Cultura 0,00  210.000.000,00 19.000,00  209.941.406,14  209.477.673,25  209.477.673,25
55  Ministerio de Educacién 0,00 20.631.547,00 0,00 20.631.546,68 20.631.546,68 798.997,25
60  Ministerio de Hacienda 15.510.193,00 13.552.393,00 0,00 13.250.720,00 13.250.720,00 13.250.720,00
65  Ministerio de Desarrollo Econémico 5.484.350,00 76.917.514,00 615.076,38 76.273.941,11 76.273.941,11 39.860.452,22
68  Ministerio de Modernizacion 0,00 65.337.626,00  13.902,90 65.172.807,52 64.555.215,63 29.732.418,75
90 Secretaria de Gestidn Comunal y At. Ciudadana 0,00 240.000,00 0,00 240.000,00 168.000,00 168.000,00

TOTALES

732.534.725,00 1.279.380.731,00 909.307,40 1.277.808.669,83

1.275.260.692,06

1.021.345.682,17

Fuente: SIGAF 2015
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Cuadro N° 23
Incidencia porcentual del devengado por Jurisdiccion sobre el Devengado Total.
Juris Descripcion Devengado /SIGAF %

20 Jefatura de Gobierno 759.595.374,84 59,56
21 Jefatura de Gabinete de Ministros 29.204.821,53 2,29
26  Ministerio de Justicia y Seguridad 77.928.237,77 6,11
30 Ministerio de Desarrollo Urbano y Transporte 2.628.321,72 0,21
35  Ministerio de Ambiente y Espacio Publico 1.546.200,00 0,12
40  Ministerio de Salud 20.000.639,53 1,57
50 Ministerio de Cultura 209.477.673,25 16,43
55  Ministerio de Educacion 20.631.546,68 1,62
60 Ministerio de Hacienda 13.250.720,00 1,04
65  Ministerio de Desarrollo Econémico 76.273.941,11 5,98
68  Ministerio de Modernizacion 64.555.215,63 5,06
90 Secretaria de Gestion Comunal y Atencién Ciudadana 168.000,00 0,01

1.275.260.692,06 100,00

Fuente: SIGAF 2015
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Cuadro N° 24
Imputaciones realizadas en la Partida 3.6.1 “Publicidad y Propaganda” en base a las Transacciones de SIGAF por Jurisdiccion, Unidad Ejecutora y Programa.

Juri | UE Descripcién Pro Descripcién Sancién Vigente Preventiv Definitivo Devengado Pagado

20 | 106 [ Secretaria de Comunicacion Social 5 Desarrollo de Actividades Comunicacionales 706.000.000, | 757.530.380,00 0,00 | 757.401.972,91 | 756.076.156,60 | 667.919.763,66
20 | 113 | Ente Regulador de los Servicios Publicos 1 No determina 1.738.101,00 609.300,00 0,00 609.300,00 609.300,00 604.300,00
20 | 113 | Ente Regulador de los Servicios Publicos 61 | Vinculos con los usuarios 442.594,00 1.243.586,00 0,00 1.243.585,90 1.243.585,90 1.243.585,90
20 | 113 | Ente Regulador de los Servicios Publicos 63 | Actividades en Comunas 9.487,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
20 | 121 | Secretaria de Desarrollo Ciudadano 6 No determina 0,00 1.666.333,00 0,00 1.666.332,34 1.666.332,34 1.364.494,43
21 320 | Subsecretaria de Transporte 8 Actividades Comunes 0,00 28.871.140,00 7.200,00 28.854.770,59 28.801.733,91 16.899.680,74
21 | 325 | UPE Juegos Olimpicos de la Juventud 2018 13 | Organizacion Juegos Olimpicos de la Juventud 2018 0,00 227.089,00 0,00 227.088,62 227.088,62 55.000,00
21 | 201 | Construccion Ciudadania Cambio Cultural 37 | Construccién Ciudadania y Cambio Cultural 0,00 180.000,00 0,00 175.999,00 175.999,00 0,00
26 | 799 | Direccion General Electoral 22 | Gestidn Electoral 3.000.000,00 77.944.529,00 0,00 77.944.037,77 77.928.237,77 37.327.091,77
30 | 300 | Ministerio de Desarrollo Urbano 1 Actividades Centrales 0,00 1.257,00 0,00 1.256,46 1.256,46 1.256,46
30 | 303 | UPE Arroyo Maldonado 14 | Programa de Gestion de Riesgo Hidrico 0,00 236.024,00 0,00 236.023,36 236.023,36 0,00
30 | 306 | DG de Coordinacion Institucional y Comunitaria 17 | Acciones de Enlace para la Participacion Ciudadana 350.000,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
30 | 312 | DG de Obras de Arquitectura 25 | Ejecucidn y rehabilitacion de Obras Complementarias 0,00 275.016,00 0,00 275.015,58 275.015,58 275.015,58
30 | 366 | DG Interpretacion Urbanistica 70 | Interpretacion de normas referidas al Planeamiento 0,00 232.268,00 0,00 232.267,47 232.267,47 232.267,47
30 | 380 | UPE-Obras en Villa Olimpica y Sedes Deportivas 57 | Desarrollo Urbanistico de la Comuna 8 0,00 802.965,00 0,00 802.964,69 802.964,69 802.964,69
30 | 797 | Recuperaci9dn de la traza de la Ex AU 3 73 | Recuperacion Barrio Parque Donado - Holmberg 0,00 1.080.795,00 0,00 1.080.794,16 1.080.794,16 9.000,00
35 | 874 | DG Tratamiento y Nuevas Tecnologias 58 | Tratamiento de Residuos Solidos Urbanos 0,00 871.200,00 0,00 871.200,00 871.200,00 871.200,00
35 | 893 | Agencia Ambiental 5 | Actividades Comunes 0,00 675.000,00 0,00 675.000,00 675.000,00 450.000,00
40 | 551 | Subsecretaria de Atencidn Integrada de Salud 64 | Gestion de Redes y Programas de Salud 0,00 1.800,00 0,00 1.800,00 1.800,00 1.800,00
40 | 552 [ Subsecretaria de Administracion del Sistema de 5 | Actividades de Administracién Comuin 0,00 20.196.558,00 | 197.717,6 19.998.839,53 19.998.839,53 0,00
40 | 554 [ Subsecretaria de Planificacién Sanitaria 6 | Actividad de Planificacién Sanitaria Comun 0,00 56.411,00 | 56.410,50 0,00 0,00 0,00
50 | 926 | Agencia de Turismo 65 | Turismo de la Ciudad 0,00 | 210.000.000,00 | 19.000,00 | 209.941.406,14 | 209.477.673,25 | 209.477.673,25
55 | 550 [ Ministerio de Educacién 10 [ Comunicacioén y Relaciones Institucionales 0,00 20.631.547,00 0,00 20.631.546,68 20.631.546,68 798.997,25
60 | 861 | Direccion General de Estadisticas y Censo 89 | Sistema Estadistico de la Ciudad 300.000,00 300.000,00 0,00 0,00 0,00 0,00
60 | 861 | Administracion Gubernamental de Ingresos Publicos 3 Actividades Comunes 2.776.520,00 1.788.600,00 0,00 1.788.600,00 1.788.600,00 1.788.600,00
60 | 861 | Administracion Gubernamental de Ingresos Publicos | 84 | Relaciones con la Comunidad 825,00 825,00 0,00 0,00 0,00 0,00
60 | 861 | Administracion Gubernamental de Ingresos Publicos | 87 | Recaudacién Tributaria 848,00 848,00 0,00 0,00 0,00 0,00
60 879 | Instituto de Juegos de Apuestas 81 | Instituto de Juegos y Apuestas de la CABA 12.432.000,0 11.462.120,00 0,00 11.462.120,00 11.462.120,00 11.462.120,00
65 | 171 | Plena Partic E Integ Personas Con Necesidades 51 | Conduccion 0,00 10.000,00 0,00 6.950,20 6.950,20 6.950,20
65 | 290 | Instituto De La Vivienda Ley 1251 9 Actividades Comunes 5.303.710,00 465.825,00 0,00 453.288,00 453.288,00 394.908,00
65 | 290 | Instituto De La Vivienda Ley 1251 110 | Créditos 1° Vivienda 180.640,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
65 | 650 | Ministerio De Desarrollo Econémico 1 Actividades Centrales Desarrollo Econédmico 0,00 75.000.000,00 0,00 74.998.506,65 74.998.506,65 39.178.125,05
65 | 790 | Subsecretaria De Economia Creativa 34 | Promocion Y Difusion De La Economia Creativa 0,00 123.910,00 0,00 123.909,07 123.909,07 0,00
65 265 | DG Industrias Creativas 64 | Industrias Creativas 0,00 61.279,00 | 50.000,00 11.278,74 11.278,74 0,00
65 265 | DG Industrias Creativas 67 | Distrito Audiovisual 0,00 35.000,00 0,00 35.000,00 35.000,00 0,00
65 266 | Subsecretaria De Inversiones 61 | Promocion De Inversiones 0,00 148.000,00 0,00 144.113,03 144.113,03 144.113,03
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65 862 | DG Concesiones 11 | Concesiones Existentes Dentro Del Ambito De La 0,00 1.073.500,00 | 565.076,3 500.895,42 500.895,42 136.355,94
68 608 | Instituto Superior De La Carrera Administrativa 10 | Capacitacion Del Personal 0,00 10.150,00 0,00 10.140,66 10.140,66 0,00
68 | 642 | Subsecretaria De Gestién De Recursos Humanos 41 | Administracion Del Personal 0,00 1.204.461,00 0,00 1.054.355,20 1.054.355,20 1.054.355,20
68 | 918 | Ministerio De Modernizacion 1 Actividades Centrales 0,00 61.000,00 0,00 60.199,85 60.199,85 45.799,85
68 919 | Subsecretaria De Gestion De Proyectos De 44 | Estrategia Y Desarrollo 0,00 64.062.015,00 | 13.902,90 64.048.111,81 63.430.519,92 28.632.263,70
90 | 220 | DG De Participacion Ciudadana 56 | Coordinacidn Participacidon Ciudadana 0,00 240.000,00 0,00 240.000,00 168.000,00 168.000,00

TOTALES 732.534.725, | 1.279.380.731, | 909.307,4 | 1.277.808.669, | 1.275.260.692, | 1.021.345.682,

Jean Jaures 216 - C1215ACD - Ciudad Autonoma de Buenos Aires

Tel. 3754-3700




Ao N SN A
AUDITORIA GENERAL DE LA CIUDAD DE BUENOS AIRES

“2018, Afio de los Juegos Olimpicos de la Juventud” 32/

Cuadro N° 25
Comparativo de las contrataciones informadas por la Secretaria de Comunicacién Social
y los datos de las Transacciones de SIGAF por Jurisdiccion.

Juris Descripcion SCS Devengado /SIGAF No informado
20 Jefatura de Gobierno 566.489.935,36 759.595.374,84 193.105.439,48
21 Jefatura de Gabinete de Ministros 29.091.253,74 29.204.821,53 113.567,79
26  Ministerio de Justicia y Seguridad 74.877.051,32 77.928.237,77 3.051.186,45
30 Ministerio de Desarrollo Urbano y Transporte 1.038.988,05 2.628.321,72 1.589.333,67
35  Ministerio de Ambiente y Espacio Publico 0,00 1.546.200,00 1.546.200,00
40  Ministerio de Salud 19.998.839,54 20.000.639,53 1.799,99
50 Ministerio de Cultura 58.739.914,59 209.477.673,25 150.737.758,66
55  Ministerio de Educacion 20.405.071,85 20.631.546,68 226.474,83
60 Ministerio de Hacienda 0,00 13.250.720,00  13.250.720,00
65 Ministerio de Desarrollo Econédmico 75.611.983,81 76.273.941,11 661.957,30
68  Ministerio de Modernizacion 38.574.550,52 64.555.215,63  25.980.665,11
90 Secretaria de Gestion Comunal y Atencion Ciudadana 0,00 168.000,00 168.000,00

884.827.588,78  1.275.260.692,06 390.433.103,28

Fuente: Informacion remitida por el organismo y SIGAF 2015

4.6.1 Metas Fisicas.

Este programa no posee metas fisicas ya que el mismo es considerado un
Programa Instrumental?®. No obstante ello, esta ausencia de metas fisicas,
impediria o cuanto menos dificultaria realizar un analisis del programa
presupuestario tendiente a: a) la determinacion de costos de los servicios
publicos; b) la medicion de la eficiencia, efectividad y economia en la aplicacion
de los recursos disponibles por parte del organismo y c) evaluar el cumplimiento
de las politicas publicas definidas en la etapa de formulacién del Presupuesto.

4.6.2 Examen del universo de contrataciones.

En cumplimiento del objetivo?* del presente examen, la actual Subsecretaria de
Comunicaciéon Social remiti6?® a nuestro requerimiento®® el universo de
contrataciones celebradas por la ex Secretaria de Comunicacién Social durante
el ejercicio 2015.

Consistiendo dicho universo en 12.130?%7 contrataciones correspondié adoptar un
criterio con relacion a la determinacion de la muestra de expedientes a analizar
ya que dicho universo se conformaba del siguiente modo:

23 Conforme surge del Documento Interno de Pautas Metodol6gicas de la OJEPU, “Se considera que un Programa
es “Instrumental” cuando su origen y desarrollo responden a la necesidad de la administracién de dar soporte a los
procesos de produccién terminal que satisfacen en forma directa las necesidades publicas. Se distingue porque el
resultado de su accionar son bienes o servicios no cuantificables y su existencia se justifica a partir de los programas
finales, y actua sobre una necesidad o problema interno de la administracién publica.”

24 Controlar aspectos legales de los procedimientos seguidos en el proceso de Compras y Contrataciones de la
Secretaria de Comunicacién Social.

25 Mediante Nota NO-2017-07110306- -SSCS del 20/03/17.
26 Nota AGCBA N° 343/2017 del 10/02/17.

27 Eyente: Impresién pantalla base de datos Excel provista por la Subsecretaria de Comunicacién Social.
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Cuadro N° 26

Universo de Contrataciones. Cantidad de Expedientes.

7.765
10.000
Directa Compulsa Ley 2587

O Cantidad de Contrataciones

Fuente: Universo de contrataciones remitido por la Subsecretaria de Comunicacion Social —ejercicio 2015-.

Cuadro N° 27

Universo de Contrataciones en Pesos

500.000.000,00
400.000.000,00
300.000.000,00
200.000.000,00

100.000.000,00

NN

Directa

408.054.923,68

458.179.106,59

18.593.558,51

g

Compulsa Ley 2587

Olmporteen $

Fuente: Universo de contrataciones remitido por la Subsecretaria de Comunicacion Social —ejercicio 2015-.

Se procedi6 a segmentar dicho universo por tipo de medio contratado quedando

expresado de la siguiente manera:

Cuadro N° 28

Tipo de Medio Cantidad de Importe en $
Gréficos Diarios 988 65.549.797,52
Graficos Revistas 301 13.860.416,52
Patrocinios 142 46.047.400,00
Radios 3.477 96.868.202,07
TV Abierta 404 174.464.289,30
TV Cable 1.651 176.894.472,73
Vecinal Gréfica 566 5.717.409,95
Vecinal Radio 1.143 8.931.531,88
A B c D E F G H I ] K L -

1 JUR N EXP A0 EX 'SP Ao 5P SISTEMA

MEDIO IMPORTE CONTRATACION

12131 68
12132
12133

37686577 05 14262 2015 PATROCINIO

premios Olimpia en el predio Parque Norte 5

405.000,00 DIRECTA
§ 8348758878
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Vecinal Web 784 3.944.616,68
Via Publica 934 202.427.205,41
Web 1.740 90.122.246,71
Total: 12.130 884.827.588,77

Seguidamente se procedié a determinar la muestra y establecer el tamafio de
elementos (expedientes) a seleccionar procurando la mayor representatividad.

A los efectos del céalculo del tamafio muestral se dividid el universo en dos
estratos?®, a saber: a) contrataciones directas y compulsa y b) ley 2587, Registro
de Medios Vecinales?®. Posteriormente, se procedié a determinar el tamafio de
la muestra a seleccionar en cada uno de los estratos. Para el estrato a) con un
N30 de 9.637 expedientes la féormula empleada arroja un n®! de 263 expedientes
como se grafica seguidamente:

Para el estrato b) con un N de 2.493 expedientes la formula arroja un n de 66
expedientes como se grafica seguidamente®?:

Una vez obtenido el tamafio muestral se procedié a dividir el estrato a) en dos
conglomerados®? (contrataciones directas y compulsa).

Cuadro N° 29

Directa 7.765 408.054.923,68
Estrato a) Compulsa 1.872 458.179.106,59 263
Estrato b) Ley 2587 2.493 18.593.558,51 66
Total: 12.130 884.827.588,78 329

A los efectos de determinar el nUmero de elementos a ser muestrados en cada
conglomerado y teniendo en cuenta que los importes totales de cada uno de los

28 | os estratos son grupos de poblacién que se suponen, a priori, homogéneos dentro de si, pero posiblemente
heterogéneos respecto a otros estratos. La homogeneidad interna hace que no sea preciso extraer muestras muy
grandes de cada uno de ellos, pero hay que preocuparse de que el disefio de estratos cubra todos los comportamientos
diferentes que puedan preverse para los elementos de la poblacién.

29 | as contrataciones del estrato b) representan (en $) apenas el 2,10% del total de las contrataciones celebradas.

30 Tamario de la Poblacién o Universo: es la cantidad total de elementos objeto de la auditoria o pasibles de ser
auditados.
31 Tamario de la muestra a seleccionar.

32 cabe aclarar gue en este caso la precision es establecié en 10% atento que las contrataciones efectuadas en el marco
de la ley 2587 constituyen un mecanismo mas democratico en la asignacién de esos recursos, con importes
estandarizados y menores factores de discrecionalidad por parte de la administracién.

3 Un conglomerado consta de elementos heterogéneos, tanto y en tanta diversidad como existan en la poblacion,
mientras que los distintos conglomerados son aproximadamente homogéneos entre si. El concepto de conglomerado es,
por tanto, dual del concepto de estrato en estos aspectos. Cuando se estratifica una poblacion, debe extraerse una
muestra aleatoria de todos y cada uno de los estratos. En cambio, cuando una poblacién se clasifica en conglomerados,
al aportar cada uno de ellos informacién a escala de la poblacion, no es preciso extraer una muestra de todos y cada uno
de ellos, sino que se extrae una muestra aleatoria de conglomerados, para posteriormente, extraer una muestra aleatoria
de elementos de cada uno de los conglomerados que fueron seleccionados en la primera fase.
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tipos de contratacion son afines se determind el tamafio muestral en base a la

cantidad de expedientes que cada contratacion poseia. Resultado asi:

Cuadro N° 30

. . o Elementos a ser
Tipo de Cantidad de Tamafio
> . Importe en $ muestrados por
Contratacion Contrataciones Muestral conglomerado
Estrato a) Directa 7.765 408.054.923,68 263 212
Compulsa 1.872 458.179.106,59 51

Por ultimo, se tomd en consideracion la significatividad econémica por tipo de
medio contratado para completar el proceso de selecciébn de elementos a
muestrar mediante muestreo simple aleatorio resultando del siguiente modo:

Cuadro N° 31

Contrataciones x Cantidad

Tipo de Contratacion — A Importe en $ Porcentaje /[ Total § Muestra (212)
Graficos Diarios 648 29.721.810,52 7,28 15
Graficos Revistas 66 1.577 656,36 0,39 1
Patrocinios 142 46.047 400,00 11,28 24
Directa Radios 3.178 69.888.817,24 17,13 36
TV Abierta 263 25.706.765,88 6,30 13
TV Cable 1.240 49.022.017,11 12,01 25
Via Publica 487 95.968.109,85 23,52 50
Web 1.740 90.122 245,71 22,09 47
Total: 7.765 408.054.923.67 100,00 212
Tipo de Contratacion Camrm:nes * Cnncl“:an:ac“:nes Importe en $ Porcentaje [ Total § Muestra {51)
Graficos Diarios 339 35.827.887,00 7,82 4
Gréficos Revistas 235 12.282.760,15 2,68 1
o Radios 299 26.979.384,85 5,89 3
TV Abierta 141 148.757 523,42 32,47 17
TV Cable 411 127.872.455,62 27,91 14
Via Publica 447 106.459.095,56 23,24 12
Total: 1.872 458.179.106,58 100,00 51

Con relacion al estrato b) la muestra queda conformada del siguiente modo:

Cuadro N° 32

Contrataciones x Cantidad

Tipo de Contratacion Medio - Importe en & Porcentaje [ Total § Muestra (66)
Vecinal Grafica 566 5717.409,95 30,75 20
Ley 2587 Vecinal Radio 1143 8.931.531,88 48,04 32
Vecinal Web 784 3.044.616,68 21,21 14
Total: 2493 18.593.558,51 100,00 66

Seguidamente se exponen datos estadisticos obtenidos de la base remitida por
la Subsecretaria de Comunicacion Social respecto a las contrataciones
celebradas durante 2015 por la ex Secretaria de Comunicacion Social.
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Cuadro N° 33

Importe en $ por tipo de medio contratado

Web 1 90.122.246,71

1202.427.205,41

Vecinal Web = 3.944.616,68
= 8.931.531,88

Vecinal Gréfica = 5.717.409,95

176.894.472,73
TV Abierta 1 174.464.289,30
96.868.202,07

Patrocinios —————— = 46.047.400,00
— 13.860.416,52
Gréficos Diarios 1 65.549.797,52

- 50.000.000 100.000.000 150.000.000 200.000.000 250.000.000

Fuente: Universo de contrataciones remitido por la Subsecretaria de Comunicacion Social —ejercicio 2015-.

Cuadro N° 34

Contrataciones de Publicidad por Jurisdiccién en millones de $

Ministerio de Modernizacion == 38,57
— 75,61
Ministerio de Educacion = 20,41
— 58,74
Minis. de Salud = 20,00
I 1,04
Ministerio de Justicia y Seguridad ——— 74,88

Jefatura de Gobierno 1 566,49
- 200,00 400,00 600,00

Fuente: Universo de contrataciones remitido por la Subsecretaria de Comunicacién Social —ejercicio 2015-.

Cuadro N° 35

Monto promedio de cada contratacion
-discriminado por tipo de medio contratado-

Web ——= 51.794,39

Vecinal Web 1 5.031,40

_ = 7.81411

Vecinal Grafica = 10.101,43
e | 107_143,84

TV Abierta 1 431.842,30
. = 27.859,71
Patrocinios 1 324.277,46
» . == 46.047,90
Graficos Diarios ———— 66.345,95

- 100.000,00 200.000,00 300.000,00 400.000,00 500.000,00

216.731,48

Fuente: Universo de contrataciones remitido por la Subsecretaria de Comunicacién Social —ejercicio 2015-.
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El ranking®* de medios contratados para la emisién de la pauta oficial gestionada
por la ex Secretaria de Comunicacion Social se puede observar en el .

4.6.3 Compulsa de expedientes de contratacion.

Mediante Nota AGCBA N° 884/2017 se requiri6 a la Subsecretaria de
Comunicacion Social el universo de los expedientes que finalmente integraron la
muestra practicada (329). En el se detallan los mismos.

Asimismo, fue necesario proceder al reemplazo de veintiséis (26) expedientes®®
atento que durante los ultimos cinco afios se han remitido un sensible nimero
de actuaciones administrativas a diferentes causas penales en tramite y cuyo
detalle se expresa en el siguiente cuadro:

Expte.
Secretaria  Caratula Remitidos a
los Juzgados

Juzgado / Fiscalia /
Organismo

Juzgado Nacional en lo Causa N° 9705/2015. “Gaytan Pablo Facundo y otro

Criminal yN?%rrecuonal N® 15 s/Malversacién de caudales publicos...” 1.448

Juzgado ﬂoezlréstrucuon N° 158 Causa N° 51.617. “Macri, Mauricio y otro s/Defraudacion”. 23

Fiscalia Nacional en lo Causa N° 51.618/2015 (Fiscalnet 92618/15). “Macri,

Criminal de Instruccién - Mauricio — Niembro Fernando s/Defraudacién a la 138
N° 43 administracion Publica”.

Ju;ggdo Nacional er‘1,Io Causa N° 55.774/2015. “Macri Mauricio y otros

Criminal de Instruccion s 20
N° 46 s/Asociacion llicita

Procuracion General 201

Adjunta de la CABA

Fuente: Informacion provista por la Subsecretaria de Comunicaciéon Social. Las actuaciones remitidas corresponden a
contrataciones celebradas en diferentes ejercicios tales como 2012, 2013, 2014 y 2015.

No obstante encontrarse vigente la Resolucién N° 19/SECLYT/2016 ninguno de
los expedientes examinados se encontraba digitalizado (Expediente
Electronico). El modulo de Expediente Electronico (EE) es uno de los principales
“contenedores” con los que cuenta el ecosistema SADE para administrar las
reglas que rigen el uso de un expediente en el Gobierno de la Ciudad Autbnoma
de Buenos Aires. Permite vincular documentos generados por GEDO vy
guardados en el repositorio Unico, con todos los atributos del manejo de
documentos. Hasta su creacion se utilizaba el Expediente en Papel (EP) que, si
bien funciono ajustado a las normas durante afios, tenia numerosas desventajas
frente a su contraparte digital: lentitud en la tramitacion, vista y consulta
individual, pases y firmas manuscritos, duplicacion de documentos, transporte
fisico, entre otras (Ver Observacion 5.2.1).

34 Relacién ordenada de medios con arreglo al criterio econémico reflejado por el total en pesos de las contrataciones
efectuadas con cada uno de ellos.

35 De los cuales se compulsaron 23 expedientes. De ellos, 10 expedientes fueron reconstruidos (Res. 130-
SECLYT/2014). Solo 3 expedientes quedaron sin compulsar atento el tiempo extra que demandaba su reconstruccién.
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5 Observaciones

Como resultado de los procedimientos de auditoria desarrollados con el objeto
de fundar una opinion independiente acerca de los aspectos legales y financieros
de las compras y contrataciones de publicidad y material publicitario que la ex
Secretaria de Comunicacion Social desarrollé durante el ejercicio 2015 se puede
observar que:

5.1

5.1.1

51.2

Estructura organizativa. Objetivos. Acciones.

Inobservancia de los objetivos de la SCS. Ley 4013 art. 30.

a)

b)

Si bien la Secretaria de Comunicacion Social tenia como objetivo
planificar, ejecutar y administrar las contrataciones que en materia de
publicidad realizaran las distintas areas del Poder Ejecutivo y en
virtud que la partida presupuestaria asignada a publicidad no se
encuentra restringida, diversas areas del Poder Ejecutivo han
efectuado imputaciones relacionadas con ese objeto del gasto, sin
intervencién de la mencionada Secretaria (art. 30 2.).

Comentario del Auditado: A partir del dictado del Decreto 611/11 y sucesivos existe un procedimiento
establecido para la contratacion de publicidad el GCABA, el Ministerio de Hacienda procede a la
restriccion del objeto de gasto (partida 361, publicidad) en las jurisdicciones, a fin de que toda compra
de publicidad se inicie y ordene desde Comunicacion Social. Esta Subsecretaria no registra las

excepciones a lo normado que puedan cursar como contrataciones similares en contenido u objeto de
gasto en otros ministerios.

No existen constancias que acrediten que la Secretaria de
Comunicacion Social halla coordinado el contenido, actualizacion y
difusién de la pagina oficial de Internet del Gobierno de la Ciudad y
participado en la planificacion de las relaciones con los nuevos
medios de comunicacion tal como lo establecia su objetivo
institucional (art. 30 3.).

Comentario del Auditado: La coordinacién de los contenidos del sitio web del GCABA originariamente
era potestad exclusiva de la Secretaria de Comunicacion Social. Sucesivos cambios de estructura de
las secretarias dependientes del Jefe de Gobierno (Secretaria de Medios, Direccién General de Nuevos
Medios, etc.), como de la Agencia de Sistemas de Informacion y otras dependencias establecieron
competencias complementarias y muchas veces superpuestas.

Incumplimiento de las acciones (Dec. 660/GCABA/11).

Tal como se desprende del andlisis sobre las actuaciones examinadas
no hay constancia de control por parte de Direccidon Operativa de
Planificacion y Contratacién y la Subdireccion Operativa de Seguimiento
y Evaluacién. En particular, ésta Ultima debia “realizar el control de todas
las contrataciones realizadas para el desarrollo de la pauta institucional
del Gobierno de la Ciudad Autbnoma de Buenos Aires, asegurando el
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cumplimiento contractual, en cuanto a espacio, duracién, repeticion,

b24

ete.”.

Comentario_del Auditado: Actualmente, con la implementacién del expediente electronico para las
contrataciones de publicidad, se puede identificar la intervencion de cada usuario de acuerdo a su tarea
asignada permitiendo el control mas exhaustivo y la deteccién de errores en instancias de la tramitacion.
Asimismo el 13 de marzo de 2018 se dict6 la Resolucion N° 52/SECM/18 que incorporo mejoras al
procedimiento. A todo efecto se remite flujograma de contratacion del sistema “Procesamiento de Ordenes
de Publicidad” (POP), IF N° 2018-16335005-SSCS, en el marco de los sistemas de gestion de documentacion
electronica SADE y GEDO, como también copia de la Resolucién N° 52/SECM/2018. Sin perijuicio de ello,
se esté trabajando en la redaccién de un Manual de Procedimiento Interno con la finalidad de establecer la
manera clara las distintas etapas del procedimiento de contratacién de publicidad y definir instancias de
control interno. Asimismo, y a los efectos de mantener un control cruzado respecto a la prestacion del servicio
ofrecidos se recurri6 a la contratacion de servicios de auditorias de medios.

5.1.3 Omisibn de las acciones descriptas en el Programa
Presupuestario®e.
No se hallaron constancias de las acciones que la Secretaria de
Comunicacion Social debia desarrollar “para llevar a cabo acciones que
permitan una adecuada difusion de los actos de gobierno mediante una
planificacion estratégica en los distintos medios de comunicacion.
Asimismo, no se verificd la existencia de registros que den cuenta de la
obligacion de incorporar nuevas herramientas de planificacién asi como
pre y post evaluaciones objetivas de las distintas acciones eje de la
comunicacion anual”.

Comentario del Auditado: Actualmente, previo a la realizaciéon de las contrataciones de publicidad, la
Direccién General Planeamiento de Medios elabora un brief de medios que establece: descripcion y objetivo
de la campafia, publico objetivo y estrategia de medios para la misma. Asimismo, a los fines de optimizar la
planificacion y realizar post evaluaciones de campafia se han contratado los servicios de Ibope — medidora
lider de audiencias. Finalmente, se esta evaluando la posibilidad de dictar una Resolucion que establezca
las pautas anuales para la planificacion, contratacion y distribucién de la publicidad oficial del Gobierno de la
Ciudad Auténoma de Buenos Aires a través de un Plan Anual de Publicidad Oficial con las campafias mas
relevantes.

5.2 Expediente Electrénico

5.2.1 El 100% de los expedientes analizados no utiliza el mdédulo de
Expediente Electronico del Sistema de Administracion de Documentos
Electrénicos incumpliendo con la Resolucién N° 19/SECLYT/2013%.

36 Ver Descripcién del Programa (Pag. 17).

37 Con el objetivo de agilizar los tiempos de gestién administrativa, el Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires avanz6
desde el afio 2009 con la ejecucion progresiva de la digitalizacion de los tramites y las comunicaciones internas que se
realizan via papel. Compras Electrénicas. La Ley 2095 regula el Régimen de Compras y Contrataciones en el ambito de
la CABA, que fue modificado por la ya mencionada Ley 4764. El articulo 83 de la nueva norma establece: “Informatizaciéon
de las Contrataciones. Todos los procesos de compras, ventas y contrataciones que efectiien los 6rganos contratantes
comprendidos en la presente ley, deben realizarse utilizando los sistemas electrénicos o digitales que establezca el
Organo Rector, abarcando todas las instancias y actos administrativos del proceso... Los documentos digitales tendran
el mismo valor legal que los documentos en soporte papel y son considerados como medio de prueba de la informacién
contenida...”. El Decreto 1145/09 aprobé la reglamentacion del articulo 83 de la Ley 2095 y se implementé “el Sistema
Electrénico de Adquisiciones y Contrataciones del Gobierno de la Ciudad Autbnoma de Buenos Aires, denominandoselo
en adelante como Buenos Aires Compras (BAC)....". La plataforma BAC no era parte del ecosistema SADE, pero fue
necesario que interactuara con el médulo de Expediente Electrénico del Sistema de Administracion de Documentos
Electrénicos (SADE) para permitir la tramitacion electronica de los procesos de compras y contrataciones de la Ciudad
de Buenos Aires. Para ello se dictaron las Resoluciones Conjuntas 8-MHGC-MJGGC-SECLyT/11, 9-MHGCMJGGC-
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5.3

5.3.1

5.3.2

Comentario del Auditado: En cumplimiento de lo dispuesto por la Ley N° 3.304 de Modernizacién de la
administracion Publica del Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires y delo establecido por la Resolucion N°
19/SECLYT/2013, desde mediados del mes de Marzo de 2016, se implement6 en la Secretaria de Medios el
Sistema de Administracion de Documentos Electrénicos para la generacion de los documentos relativos a la
compra de medios.

Incumplimiento del marco normativo especifico Res. 8513-SCS-14
De los procedimientos de auditoria practicados se recogieron numerosas
evidencias que acreditan una significativa cantidad de incumplimientos
del marco legal inherente tal como se detalla e individualiza
seguidamente:

Incumplimiento del art. 2° Res. 8513-SCS-14:

Se observa que en el 100% de los expedientes examinados no obran
dos copias de la orden de publicidad suscriptas por el adjudicatario. Solo
se verifico la existencia de una copia y de ellas, el 39,57% no se
encuentra suscripta por el adjudicatario.

Comentario_del Auditado: Entendemos que la gran cantidad de expedientes en soporte papel y la
intervencion de otros organismos involucrados en la tramitacién de la documentacion, también en soporte
papel, pudieron ser las causales de la omision de las copias de las mentadas ordenes de publicidad. En la
actualidad, en el expediente administrativo solo se emite una Unica Orden de Publicidad, que es generada y
registrada en el médulo GEDO de SADE, la que vincula inmediatamente al expediente t se notifica al
proveedor mediante correo electrénico. Esto disminuye la posibilidad de incurrir en errores materiales como
los mencionados en la presente observacion.

Incumplimientos detectados en la caratulacién de los expedientes:
En el (80,06%) de los expedientes analizados la fecha de Caratulacién
es posterior a la emision de la Orden de Publicidad quebrantando lo
preceptuado por el art. 3 de la Resolucion 8513-GCBA-2014 que
establece “serd requisito indispensable para el inicio de las
contrataciones  publicitarias la  Caratulacion del Expediente
administrativo correspondiente a cada una de las Ordenes de Publicidad
emitidas por la Direccion General de Planeamiento de Medios”.

Comentario del Auditado: Se puede presumir que la fecha de caratulacion posterior a la emisién de la
Orden de Publicidad obedece a falencias de programacion de los tiempos de gestion de los expedientes y/o
a las urgencias de las necesidades de comunicacién, sumada a la cantidad de expedientes en tramite y el
hecho de que la Secretaria de Comunicacion Social no contara con una Mesa de Entrada propia. En la
actualidad, la implementacion del Sistema SADE ha mejorado y ordenado el proceso, no obstante lo cual la
Subsecretaria de Comunicacion Social se encuentra trabajando en un proyecto de Manual de Procedimiento
Interno que contemple cada una de las etapas del procedimiento previsto en la normativa actual, de manera
que pueda realizarse sobre el mismo control mas estricto.

SECLyT/11, 12-MHGC-MJGGC-SECLyT/11 y 14-MHGC-MJGGC-SECLyT/11, por las que se aprobaron los
procedimientos electrénicos de las Compras y Contrataciones para su tramitacion por dicho médulo.
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5.3.3 Registro de Ordenes de Publicidad. Incumplimiento:
Se verifico la inexistencia del registro de 6rdenes de publicidad emitidas,
incumpliendo lo prescripto por el art. 4 de la Res. 8.513-SCS-14 que
impone a la Direccion General Planeamiento de Medios llevar un
exhaustivo registro y control de las 6rdenes de publicidad emitidas,
debiendo otorgar a las mismas una numeracion correlativa.
Comentario_del Auditado: La Secretaria de Comunicacién Social llevaba un registro de 6rdenes de
publicidad de carga anual, lo que puede haber dado lugar a no pocos errores. Actualmente, con la
implementacién del expediente electrénico para las contrataciones de publicidad y desarrollo del Sistema
POP (Procesamiento de Ordenes de Publicidad es emitida y registrada en el médulo GEDO del Sistema de
Administracion de Documentos Electrénicos (SADE).
5.3.4 Registro Unico y Permanente de Proveedores. Incumplimientos:
a) Del analisis efectuado surge que en el 100% de los expedientes
analizados no obra constancia que acredite haberse efectuado la
consulta al padrén de inscriptos al Registro Informatizado Unico y
Permanente de Proveedores (RIUPP), tal como lo prescribe el
articulo 6 primer parrafo de la Resolucién 8513-GCBA-2014.38
Del analisis de la documentacion remitida surgen las siguientes
inconsistencias:
Inscripcion RIUPP Datos Contratacion
Proveedor
Carlos A No se encontraba inscripto durante el Expte. 30111413/2015 SP N° 12033/15 del
Girolay ejercicio 2015 conforme surge del historial 30/09/15 por la suma de $349.896,91.
Asociados RIUPP en el que recién aparece inscripto a Exclusividad.
SRL partir del 01/09/2017 (BAC — Sistema de
compras publicas)
FEG Preinscripto el 06/01/15 e Inscripto el 14/07/15. [Expte. 5938222/2015 SP N° 2525/15 del 25/03/15

Entretenimien
tos SA

La Sec. Comunicacion Social emitio 6rdenes
de publicidad vulnerando lo establecido en la
normativa vigente.

por la suma de $ 360.000,00. Exclusividad.
Expte. 7799771/2015 SP N° 3967/15 del 08/05/15
por la suma de $ 450.000,00. Exclusividad.

Expte. 6375712/2015 SP N° 3263/15 del 15/04/15
or la suma de $ 450.000,00. Exclusividad.
Expte. 34383090/2015 SP N° 12474/15 del

Grupo Obras (Inscripto el 05/11/13. A partir del 02/10/15 el

Servicios y estado se encuentra desactualizado por 15/10/15 por la suma de $35.310,24. Compulsa.
Desarrollos documentos vencidos hasta la fecha. Expte. 34385228/15 SP N° 12423/15 del 15/10/15
S.A. La Sec. Comunicacion Social emitio érdenes [por la suma de $24.380,88. Compulsa.

de publicidad vulnerando lo establecido en
la normativa vigente.

Expte. 34725674/2015 SP N° 12480/15 del
15/10/15 por la suma de 50.443,20. Compulsa.

38 Este articulo establece que no podran suscribirse érdenes de publicidad a ningtn proveedor que no se encuentre
inscripto en el RIUPP y que aquellos proveedores que se encuentren preinscriptos, es decir que hayan realizado la
preinscripcién online y en consecuencia no cuenten con el alta definitiva como proveedor o que cuenten con
documentacién desactualizada en el mencionado registro deberan regularizar su situacion en forma previa a la emision
de la Orden de Publicidad; de lo contrario no podran recibir las érdenes de publicidad correspondientes. Atento lo
observado en el punto anterior, por Nota AGCBA 1811/2017 se solicité a la Direccion General de Compras y
Contrataciones del GCABA informe si la némina de proveedores que se acompafio con dicha nota se encontraba inscripta
en el RIUPP durante el ejercicio 2015. Asimismo se le solicité una impresién de la consulta del estado registral completa
de cada uno de esos proveedores al 31/12/15. En su respuesta (NO-2017-20565051- -DGCYC) advierte que el RIUPP
conforme lo normado por la Ley N° 2095 y su decreto reglamentario fue sustituido por una nueva plataforma, la cual en
la actualidad no permite generar un corte a la fecha requerida (31/12/2015). Asimismo, consigna que todos los
proveedores respecto de los que se solicitaba informacién se encontraban en el RIUPP durante el ejercicio 2015. Adjunt6
en formato papel y soporte magnético el estado registral de los mismos y el historial de cada uno de ellos en los cuales
se reflejan sus movimientos.
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Inscripto 01/12/14. Estado desactualizado por
documentacion vencida a partir del 03/06/15
hasta el 27/07/15. A partir del 28/07/15
nuevamente con documentacion vencida hasta

Expte. 5851609/2015 SP N° 2541/15 del 20/03/15
por la suma de $ 400.000,00. Exclusividad.

LaRural SA. o 31215,
La Sec. Comunicacion Social emitio érdenes
de publicidad vulnerando lo establecido en
la normativa vigente.
Inscripto a partir del 28/08/15 hasta el 09/09/15 [Expte. 36592091/2015 SP N° 13655/15 del
cuando el estado es desactualizado por 29/09/15 por la suma de $ 5.904,38.
documentacion vencida hasta el 15/09/15 que  [Expte. 17894278/2015 SP N° 6503/15 del
\vuelve a estar inscripto. 17/05/15 por la suma de $ 123.000,00.
La Sec. Comunicacién Social emitié 6rdenes [Expte. 36506014/2015 SP N° 13495/15 del
de publicidad en los plazos que no se 07/04/15 por la suma de $ 143.153,55.
La Usina encontraba inscripto o con documentacién  [Expte. 14382628/2015 SP N° 6251/15 del
Digital SRL \vencida. 08/01/15 por la suma de $ 89.514,31.
Expte. 23916648/2015 SP N° 10441/15 del
08/07/15 por la suma de $ 35.575,64
Expte. 21338493/2015 SP N° 10382/15 del
02/06/15 por la suma de $ 75.571,93.
Expte. 21339953/2015 SP N° 10411/15 del
08/07/15 por la suma de $ 157.627,19.
Inscripta el 07/08/15. Expte. 20249121/2015 SP N° 08764/15 del
Verénica La Sec. Comunicacion Social emitié érdenes [22/06/15 por la suma de $ 36.300,00.

Andrea De la
Canal

de publicidad en los plazos que no se
encontraba inscripto o con documentacién
vencida.

Exclusividad.

Entre el 03/06/15 y el 07/10/15 se el estado del
proveedor se encontraba desactualizado por
documentos vencidos.

La Sec. Comunicacién Social emitié 6rdenes
de publicidad en los plazos que el registro

Expte. 16341020/2015 SP N° 6122/15 del
10/06/15 por la suma de $ 347.039,79.
Exclusividad.

Expte. 26805260/2015 SP N° 11086/15 del
11/09/15 por la suma de $ 100.915,21.

Sentidos S.A. [del proveedor se encontraba con Exclusividad.
documentacion vencida. Expte. 21871216/2015 SP N° 9567/15 del
19/08/15 por la suma de $ 302.016,00.
Exclusividad.
Expte. 22156036/2015 SP N° 10573/15 del
10/09/15 por la suma de $ 599.253,76. Compulsa.
El proveedor no se encontraba inscripto al Expte. 35787847/2015 SP N° 13415/15 del
momento de la celebracion de las 28/09/2015 por la suma de $ 220.000.
Taja contrataciones. Exclusividad

Producciones
SRL

La Sec. Comunicacién Social emitié 6rdenes
de publicidad pese a que no surge del
historial del Riupp que se encontrase
inscripto.

Expte. 35791054/2015 SP N° 13414/15 del
11/09/15 por la suma de $ 200.000. Exclusividad
Expte. 35791004/2015 SP N° 13416/15 del
01/10/15 por la suma de $ 400.000. Exclusividad

Universo TV
Sociedad
Andnima

Entre el 03/06/15 y el 07/10/15 se el estado del
proveedor se encontraba desactualizado por
documentos vencidos.

La Sec. Comunicacién Social emitié 6rdenes
de publicidad en los plazos que el registro
del proveedor se encontraba con
documentacion vencida.

Expte. 35593521/2015 SP N° 13407/15 del
30/10/15 por la suma de $ 110.892. Exclusividad.

Comentario del Auditado: Finalmente, es importante aclarar que la constancia de inscripcion al RIUPP de

un proveedor actualmente es requerida con anterioridad a la emision de la Orden de Publicidad, junto con el
Brief, y la Declaracion Jurada y es vinculada de forma inmediata al Expediente.

5.3.5 Otras irregularidades relacionadas con la informacién del RIUPP.
a) Relacionadas con los Apoderados y Representantes Legales:
Al cotejar las declaraciones juradas de exclusividad y declaraciones

juradas de certificacion de la publicidad se detecté que quienes las
suscribian como apoderados o representantes legales no serian las
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personas que de acuerdo con la informacién obrante en el RIUPP y/o la
nueva plataforma (segun informara la Direccion General de Compras y
Contrataciones) se encontrarian habilitadas para suscribir las mismas.

Seguidamente se exponen aquellos proveedores donde se detectaron
las diferencias:

Apoderado o Apoderado o
Proveedor Representante Legal Representante Legal que

segun RIUPP suscribe las DDJJs

Arzobispado de Buenos Aires NO coincide con los datos del RIUPP

Asociacion Mutual Israelita Argentina AMIA | NO coincide con los datos del RIUPP

Compaiiia General de Producciones S.A. NO coincide con los datos del RIUPP

Global Mind SA NO coincide con los datos del RIUPP

La Usina Digital SRL NO coincide con los datos del RIUPP

MD Wheels S.A. NO coincide con los datos del RIUPP

Media Servicios S.A. NO coincide con los datos del RIUPP

Radiodifusora Metro S.A. NO coincide con los datos del RIUPP

Reale Dalla Torre Consultores S.A. NO coincide con los datos del RIUPP

Telipiu S.A. NO coincide con los datos del RIUPP

THX - Medios Sociedad An6nima NO coincide con los datos del RIUPP

Via Shopping SA NO coincide con los datos del RIUPP 39

b) Relacionadas con la eventual afectacion del "Principio de Libre
Competencia:

Conforme surge del andlisis de las contrataciones realizadas por la
Secretaria de Comunicacion Social y de la informacion remitida por la
Direccion General de Compras y Contrataciones con relacion a los datos
de los proveedores inscriptos en el RIUPP se ha detectado que algunas
personas integran (en su calidad de socio o miembro del directorio) mas
de una o varias sociedades anénimas y/o sociedades de responsabilidad
limitada contratadas.

Las contrataciones en materia de publicidad y produccién de material
publicitario se encuentran alcanzadas por la resolucién N° 8513/scs/14
gue se enmarca en la Ley de Compras y Contrataciones de la CABA nro.
2095. Todas las contrataciones en materia de publicidad, deben
proceder en el marco de los principios en los que se basa la Ley
precitada. Uno de estos principios es el de Libre Competencia, que
establece que en los procedimientos de compras y contrataciones se
incluiran regulaciones o tratamientos que fomenten la mas amplia y
objetiva e imparcial concurrencia, pluralidad y participacion de oferentes
potenciales??.

39 En este caso suscribe las declaraciones juradas como apoderado de Via Shopping S.A. y Bondacon SRL, sin embargo
en los registros del RIUPP no consta dato alguno que acredite dicha calidad.

40 podria llegar a afectarse este principio, al existir una misma persona fisica integrante de mas de una sociedad ya sea
como apoderado y/o como integrante del directorio-
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5.3.6

Seguidamente se describen las sociedades donde se detect6 socios y/o
miembros del directorio como socios, miembros del directorio y/o
apoderados de otras sociedades.

Persona Socio o Miembro del Directorio de: Apoderado de:

Bondacon S.R.L.
Estatic S.A.
Promovias S.A.
Via Shopping S.A.

Estatic SA
Promovias S.A.
Forwork

Estatic S.A.

Reale Dalla Torre Consultores S.A.
La Usina Digital SRL

MD Wheels S.A.

F2F Global S.A. F2F Global S.A.

Sentidos S.A.
Mediabit S.A.

Telepiu S.A. THX — Medios Sociedad Anénima.

THX — Medios Sociedad Anénima

Votionis S.A.

Asimismo, se detectaron sociedades en las que la totalidad de los
miembros del directorio se encuentran integrados por las mismas
personas, a saber:

Sociedades (Proveedores)

Promovias S.A.
Via Shopping S.A.
Estatic S.A.

Reale Dalla Torre Consultores S.A.
La Usina Digital SRL

Comentario del Auditado: En la practica publicitaria, muchas empresas comparten directorios 0 socios en
su caso, lo cual no implica que ofrezcan los mismos servicios publicitarios, o servicios competitivos entre si
en un mismo rubro o canal de comunicacién. En tal sentido cabe ilustrar que en cualquier grupo diferentes
empresas de publicidad se abocan a canales, productos, segmentos y mercados diferentes, distinguiéndose
por ejemplo la publicidad fuera del hogar (OOH), la publicidad en cine, la publicidad digital, la radio, la TV,
los diarios las revistas etc. Cada empresa tiene un objeto social distinto y en consecuencia en muchos casos
las empresas no compiten entre si en el mismo mercado.

Incumplimiento relacionado con la afectacion preventiva de fondos.
En el cuadro siguiente se puede observar la demora incurrida en realizar
la afectacion preventiva (solicitud del gasto) en los diferentes tipos de
contratacion:

Jean Jaures 216 - C1215ACD - Ciudad Autonoma de Buenos Aires
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. . . % de Expedientes con .
Tipo de contratacion Total Expedientes incumplimiento Demora Promedio
Exclusividad 153 91,50 % 101,48 dias
3 Cotizaciones 59 94,91 % 114,23 dias
Compulsa 48 100,00 % 81,95 dias
Medios Vecinales 66 98,48 % 93,60 dias
Total: 326 98,48 % 96,03 dias
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5.3.7

Esta circunstancia vulnera lo prescripto por el art. 7 de la Resoluciéon
8513-GCBA-2014 que establece “junto con la Orden de Publicidad
debera realizarse la afectacion preventiva de los fondos necesarios para
afrontar la erogacion que la contratacion demanda. La solicitud del gasto
emitida debera constar en el expediente administrativo por el cual tramita
la contratacion”.

Ademas, se observa que en mas del 50% de los casos examinados la
solicitud del gasto es generada concomitante con la confeccion del
compromiso definitivo y la orden de compra cuando deberian haberse
confeccionado respetando la cronologia de las diferentes etapas en cada
una de las actuaciones administrativas. Ver [E Rl

Comentario del Auditado: Se corroboro que gran parte de los expedientes auditados se generaron en forma
concomitante con la orden de compra en el compromiso definitivo. Entendemos que la causal podria radicar
en el gran caudal de expedientes que eran generados en soporte papel y las falencias de control asociadas
a tal situacién por no contar durante dicho periodo con una base de datos digitales que ayuden a verificar el
cumplimiento de los plazos previstos en la normativa para cada etapa de la contratacion. Ante dichas
falencias se trabaj6 una nueva normativa que ayudara a evitar este tipo de inconsistencia. La actual
Resolucion N° 52-SECM-2018, maodificatoria de la Resolucion N° 8513-GCBA-2014, establece en su art. 26
que “Una vez realizada la caratulacién del Expediente electronico, la Direccién General de Planeamiento de
Medios realizara la afectacion preventiva del gasto”. Asimismo, se encuentra en estudio la modificacién de
la norma a fin de asimilar este procedimiento al régimen de reconocimiento de gastos contemplado como
excepcion en la Ley de Administracion Financiera y su reglamentacion (Decreto 433/16).

Declaraciones Juradas. Inconsistencias detectadas.

Se observa que en el 34,04% de la totalidad de los expedientes
analizados el proveedor ha presentado la Declaracion Jurada de
Certificacion certificando la realizacidon de la publicidad contratada “sin
fecharla” y un 44,17% de ellas contienen omisiones, inconsistencias y/o
acompafian documentacion insuficiente a los fines de la certificacion del
servicio realizado®!.

_ » _ DDJJ DI_DJJ con om_isiones,
Tipo de contratacion Total Expedientes Sin Fechar |.nsuf|C|e.nc.|as ylo
incumplimientos
Exclusividad 153 48 81
3 Cotizaciones 59 33 20
Compulsa 48 30 22
Medios Vecinales 66 - 21
Total: 326 111 144

Es aqui donde radican las irregularidades mas severas por cuanto la
finalidad de la presentacién de la Declaracién Jurada de Certificacién se
relaciona directamente con la acreditacion del cumplimiento del contrato.
Al respecto, cabe recordar que en la misma Orden de Publicidad se
describe el mecanismo de certificacion, estableciendo para caso que:

41 A saber: 1) sin fechar, sin firma y/o firmadas en blanco, con omisiones y/o errores en los datos relacionados con la
orden de publicidad, descripcion de la campafia, cantidad de avisos, fechas de emisién, cantidad de afiches, etc.; 2) la
documentacién acompafiada con la declaracion jurada es insuficiente para acreditar de modo fehaciente e indubitable la
correcta realizacién del servicio de publicidad contratado; 3) declaraciones juradas donde se certifica una pauta diferente
a la contratada; 4) declaracion jurada certificando la entrega de material publicitario sin acompafiar copia del remito donde
conste la entrega de los mismos asi como su muestra.
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La certificacién del servicio se documentara mediante la presentacion de una Declaracién
Jurada, la cual sera instrumentada de la siguiente forma:

Produccién de material publicitario:

Se debera entregar junto con la Declaraciéon Jurada original y copia del remito oficial
firmado (con aclaracién o sello) por el personal que recibié los materiales y una muestra
del trabajo realizado.

Publicidad en Via Publica:

Se debera entregar una Declaracion Jurada en la cual conste periodo de fijacion,
campafa y cantidad de afiches.

Publicidad Gréfica:

Se deberd entregar junto con la Declaracion Jurada un ejemplar de la publicacién
correspondiente en el que se encuentre publicado el aviso solicitado en la O.P.
Publicidad en Cine:

Se debera entregar una Declaracion Jurada en la cual conste, campafia, cantidad de
avisos, salas y fecha de emisién de los avisos.

Publicidad en la Web:

Se deberé entregar junto con la Declaracion Jurada la impresion de la pagina web en
donde figure el banner del GCABA correspondiente al periodo de difusién solicitado.
Publicidad radial o televisiva:

Se deberéa entregar una Declaracion Jurada en donde conste: dias y horarios en que
fue emitida, cantidad de salidas y la respectiva campafia y adjuntar la certificacién de la
publicacion suscripta por el medio en el cual se emitié la pauta. Cabe sefialar que lo que
se debe certificar es la emisién de la pauta del GCABA y no la emisioén del programa.

a)

Del examen practicado sobre los expedientes que conforman la
muestra surge la evidencia de ausencia de control interno
comprobado en las inconsistencias, omisiones y errores exhibidos en
la documentacion aportada por los proveedores al momento de
certificar el cumplimiento del contrato y que forman parte de las
actuaciones administrativas de cada contratacion celebrada. En este
sentido, no se acredita en ningun caso que el GCABA arbitrara los
medios previstos en el art. 28 de la Resol. 8513-GCBA-2014 a fin de
confirmar la realizacion y calidad de la publicidad requerida.

Comentario del Auditado: Con la sistematizacion de los procesos y el uso del expediente electronico se ha

podido lograr un mayor control de las Declaraciones Juradas de Certificacion, reduciendo significativamente
los errores en las certificaciones procesadas.

b) Asimismo, se verifica que la Secretaria de Comunicacion Social no

aplicé la baja definitiva de la orden de publicidad en ninguno de los
casos que se produjo la presentacion tardia de la DDJJ (posterior a
los 20 dias habiles de cumplida la pauta publicitaria), tal como reza
impreso al pie de Orden de Publicidad.

En el MBI se detallan cada uno de los expedientes donde se han verificado
estos incumplimientos discriminados por tipo de contratacion y agrupado por

proveedor.
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5.3.8

5.4

5.4.1

Incumplimientos en la presentacion de la Declaracién Jurada de
exclusividad:

En el 27,45% de las contrataciones del tipo exclusividad, en las
Declaraciones Juradas de Exclusividad presentadas por los proveedores
se observan omisiones, errores e inconsistencias tales como: carecer de
fecha, presentacion posterior a la emision de la orden de publicidad, no
presentacion o suscripcion en blanco (sin especificar datos de la
contratacién), todo ello en violacion a lo prescripto por el art. 8° de la
Res. 8513-SCS-14%2. ver I

Comentario del Auditado: La ausencia de un sistema informatizado y homologado, y la gran cantidad de
contrataciones del afio 2015 (més de 12.000 expedientes) en soporte papel, podrian ser las causales de que
el control interno resultara insuficiente. En la actualidad, con la sistematizacién de los procesos y el uso del
expediente electrénico se ha permitido un mayor control en el contenido de las declaraciones jurada,
reduciendo significativamente los errores en las mismas. En tal sentido, se ha instruido a los planificadores
de medios a los fines de que realicen una minuciosa evaluacién de la documentacién requerida para cada
contratacion, previa a la caratulacién del expediente electrénico y a la emision de la orden de publicidad.

Cajas Chicas Comunes. Inconsistencias detectadas.

Secretaria de Comunicacion Social:

a) Cajas chicas comunes: La SCS utilizo durante todo el ejercicio 2015 dos
(2) Cajas Chicas por un total de $53.445,52. Del analisis efectuado por el
equipo auditor surgen las siguientes observaciones:

OBSERVACIONES Cantidad Importe | % / Importe

Factura

1.652,92 3,09

Factura - Falta Cond. De venta

7.800,00 14,59

Factura ilegible

4.368,58 8,17

Al Gobierno de la Ciudad

5.728,06 10,72

Al Gobierno de la Ciudad - Falta condicién de venta

410,00 0,77

Al Gobierno de la Ciudad - Falta N° CUIT

50,00 0,09

Al Gobierno de la Ciudad. Falta condicion de venta y frente al

220,00

0,41

Al Gobierno de la Ciudad. Falta condicién frente al IVA

=
SR

110,00

0,21

Ticket

258

33.105,96

61,94

TOTALES

284

53.445,52

100,00

La mayor cantidad de comprobantes fueron tickets emitidos en legal forma por
un total de $33.105,96 que representa un 61.94% del importe total. Asimismo
se detectaron compras realizadas en dias sdbado, domingo y feriados que
representan un total de $6.966,83 equivalente al 13.38% del total de gastos,
segun el siguiente detalle:

Comentario del Auditado: Se observa que por las funciones propias de la Secretaria, es plausible que se
realicen gastos los dias sabados, domingos y feriados, respondiendo a la necesidad de personal encargado
de la logistica inherente a muchas actividades gubernamentales que requieren materiales producidos o
contratados por el area. La presente observacion sera tenida en consideracion al momento de realizar en el
futuro la correspondiente rendicion de fondos.

42 casos donde la seleccion del adjudicatario se realice de acuerdo a lo establecido en los incs. 4y 5 del art. 28 de la
Ley 2095, el proveedor deberd presentar en forma previa a la entrega por la DGPM de la Orden de Publicidad
correspondiente, una Declaracion Jurada en donde manifieste poseer un servicio publicitario Unico y ser el Unico
autorizado a comercializar el mismo.
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Proveedor N° Factura Fecha Concepto Import | Observacion
AUTOPISTAS URBANAS S.A. 0237- 25/01/201 | Peaje 20,00 Domingo
TEAMTRESCE S.A. 0001- 15/03/201 | Lavado de 110,00 Domingo
WANOMO S.A. 0002- 28/03/201 | Estacionamiento 80,00 Sabado
DE KURI GRANT S.A. 0001- 28//3/2015 | Estacionamiento 84,00 Sabado
TEAMTRESCE S.A. 0003- 29/03/201 | Lavado de 110,00 Domingo
GRAZINA PABLO GASTON 0004- 29/03/201 | Alimentos 434,00 Domingo
LABATE EZEQUIEL ANTONIO 0001- 02/04/201 | Alquiler de cochera | 1.350,0 Feriado
SAFE GUILLERMO H 0002- 30/05/201 | Vasos térmicos 750,00 Sabado
KIM DIEGO PABLO 0002- 31/05/201 | Lavado de 95,00 Domingo
ARCOS DORADOS S.A. 2816- 06/06/201 | Alimentos 82,00 Sabado
ULMAN ERNESTO 0001- 06/06/201 | Alimentos 55,00 Sabado
SARMIENTO 4000 S.R.L. 0001- 06/06/201 | Alimentos 132,00 Sabado
TRESBLU S.A. 0003- 06/06/201 | Estacionamiento 110,75 Sabado
KIM DIEGO PABLO 0002- 14/06/201 | Lavado de 95,00 Domingo
NORIPE S.R.L. 0003- 17/08/201 | Alimentos 280,00 | Feriado 23 hs
ARCOS DORADOS S.A. 2787- 20/06/201 | Alimentos 241,00 Sabado
ARCOS DORADOS S.A. 2788- 20/06/201 | Alimentos 58,00 Sabado
DES JUSTO DIEGO Y DES JUSTO 0001- 20/06/201 | Estacionamiento 110,00 Sabado
CARNES Y PASTAS 0002- 20/06/201 | Alimentos 389,00 | Sabado 21,37
ESTACIONAMIENTO PARANA S.R.L. 0001- 20/06/201 | Estacionamiento 36,00 Sabado
TGJ S.A. 0006- 20/06/201 | Alimentos 209,00 Sabado
SHELL BALBIN 0014- 20/06/201 | Combustible 630,08 Sabado
STARBUCKS COFFEE ARGENTINA 0133- 21/06/201 | Alimentos 90,00 Domingo
AUTOPISTAS URBANAS S.A. 0084- 21/06/201 | Peaje 8,00 Domingo
AUTOPISTAS URBANAS S.A. 0197- 27/06/201 | Peaje 8,00 Sabado
FAST FOOD SUDAMERICANA S.A. 0478- 28/06/201 | Alimentos 278,00 Domingo
STARBUCKS COFFEE ARGENTINA 0213- 28/06/201 | Alimentos 45,00 Domingo
ARCOS DORADOS S.A. 2995- 04/07/201 | Alimentos 108,00 Sabado
AUTOPISTAS URBANAS S.A. 0048- 04/07/201 | Peaje 8,00 Sabado
STARBUCKS COFFEE ARGENTINA 0168- 05/07/201 | Alimentos 54,00 Domingo
ARCOS DORADOS S.A. 2630- 05/07/201 | Alimentos 163,00 Domingo
KIM DIEGO PABLO 0002- 05/07/201 | Lavado de 95,00 Domingo
MARIA LAURA FERRANDI 0001- 05/07/201 | Alimentos 160,00 Domingo
AUTOPISTAS URBANAS S.A. 0086- 09/07/201 | Peaje 8,00 Feriado
AUTOPISTAS URBANAS S.A. 0048- 09/07/201 | Peaje 8,00 Feriado
ALPA S.A. 0006- 18/07/201 | Estacionamiento 78,00 Sabado
DEFAZIO S.A. 0008- 01/08/201 | Combustible 300,00 Sabado
KIM DIEGO PABLO 0002- 02/08/201 | Lavado de 95,00 Domingo

6.966,8 13,04%

5.4.2

Direcciéon de Planeamiento de Medios: La DGPM utilizo durante todo el

ejercicio 2015 TRES (3) Cajas Chicas por un total de $51.657,76. Asimismo, en
base a las planillas de rendicién de las Cajas Chicas se detectaron compras
realizadas en dias Sabado, Domingo y Feriados que representan un total de
$5.486,01 equivalente al 10.62% del total de gastos, segun el siguiente detalle:
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Proveedor N° Factura Fecha Concepto Importe | Observacion
TEAMTRESCE S.A. 0001-00013065 | 17/02/2015 | Estacionamiento 110,00 Feriado
AUTOPISTAS URBANAS S.A. 0094-01917072 | 28/02/2015 | Peaje 8,00 Sabado
GOODWIN S.R.L. 0001-00036157 | 28/03/2015 | Alimentos 165,00 Sabado
TEAMTRESCE S.A. 0003-00003389 | 12/04/2015 | Lavado automotor 110,00 Domingo
ARCOS DORADOS ARGENTINA | 2630-00421804 | 26/04/2015 | Alimentos 195,00 Domingo
BORDERS PARKING S.R.L. 0005-00505510 | 26/04/2015 | Estacionamiento 90,00 Domingo
LABATE EZEQUIEL ANTONIO 0001-00000095 | 02/05/2015 | Alquiler de Cocheras | 1.350,00 Sabado
AGUAS LINDAS S.A. 0011-00075482 | 17/05/2015 | Almuerzo 946,00 Domingo
KIM DIEGO PABLO 0002-00010384 | 17/05/2015 | Lavado automotor 95,00 Domingo
CAFE DE LA ESQUINA S.R.L. 0001-00391736 | 13/06/2015 | Alimentos 171,00 Sabado
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ARCOS DORADOS ARGENTINA | 2827-00453387 | 13/06/2015 | Alimentos 145,00 Sabado
AUTOPISTAS URBANAS S.A. 0319-00518396 | 13/06/2015 | Peaje 8,00 Sébado
AUTOPISTAS URBANAS S.A. 0319-00515898 | 13/06/2015 | Peaje 8,00 Sébado
KOWALEWSKI ALEJANDRO 0001-00033400 | 13/06/2015 | Alimentos 271,00 Sabado
ESTACION LIMA S.A. 0019-00180696 | 19/07/2015 | Combustible 555,01 Domingo
KIM DIEGO PABLO 0002-00012112 | 23/08/2015 | Lavado automotor 85,00 Domingo
TERRERO Y SALA S.R.L. 0001-00075315 | 12/09/2015 | Almuerzo 1.078,00 Sébado
STARBUCKS COFFEE 0134-00233465 | 04/10/2015 | Alimentos 96,00 Domingo
TOTAL 5.486,01 10,62%
Comentario del Auditado: Se observa que por las funciones propias de la Secretaria, es plausible que se
realicen gastos los dias sabados, domingos y feriados, respondiendo a la necesidad de personal encargado
de la logistica inherente a muchas actividades gubernamentales que requieren materiales producidos o
contratados por el area. La presente observacion sera tenida en consideracién al momento de realizar en el
futuro la correspondiente rendicion de fondos.

5.5 Relacionadas con el monto de las contrataciones efectuadas:

5.5.1 Diferencias detectadas entre lo informado por el organismo y lo
efectivamente devengado De acuerdo a lo informado por la Secretaria
de Comunicacion Social sobre los montos de contrataciones registradas
por Jurisdiccibn durante el ejercicio bajo analisis y los datos de
devengados por el SIGAF, surgen diferencias que alcanzan la suma
de$390.433.103.28 tal como surge del siguiente cuadro:

Juri Descripcién SCS Devengado No %
20 | Jefatura de Gobierno 566.489.935, 759.595.374,84 | 193.105.439, | 34,09
21 | Jefatura de Gabinete de Ministros 29.091.253,7 29.204.821,53 113.567,79 | 0,39
26 | Ministerio de Justicia y Seguridad 74.877.051,3 77.928.237,77 | 3.051.186,45| 4,07
30 | Ministerio de Desarrollo Urbano y Transporte 1.038.988,05 2.628.321,72 | 1.589.333,67 | 152,9
35 | Ministerio de Ambiente y Espacio Publico 0,00 1.546.200,00 | 1.546.200,00 | 100,0
40 | Ministerio de Salud 19.998.839,5 20.000.639,53 1.799,99 | 0,01
50 | Ministerio de Cultura 58.739.914,5 209.477.673,25 | 150.737.758, | 256,6
55 | Ministerio de Educacién 20.405.071,8 20.631.546,68 226.474,83 | 1,11
60 | Ministerio de Hacienda 0,00 13.250.720,00 | 13.250.720,0 | 100,0
65 | Ministerio de Desarrollo Econémico 75.611.983,8 76.273.941,11 661.957,30 | 0,88
68 | Ministerio de Modernizacion 38.574.550,5 64.555.215,63 | 25.980.665,1 | 67,35
90 | Secretaria de Gestion Comunal y Atencién 0,00 168.000,00 168.000,00 | 100,0
TOTALES 884.827.588, | 1.275.260.692,06 | 390.433.103, | 44,13

Comentario_del Auditado: Las diferencias detectadas pueden deberse a 1) diferencias respecto de la
afectacion definitiva de gastos en diferentes momentos de la consulta del SIGAF, o bien 2) “arrastre” de
campafias ordenadas en 2014 pero afectadas contra presupuesto 2015. Respecto de la primera causa, cabe
sefialar que las cifras de afectacion definitiva de SIGAF en la Cuenta de Inversién pueden diferir respecto a
consultas obtenidas en momentos anteriores. En el cuadro 22, referido por la Auditoria no consta la fecha de
la consulta ni si la dltima se desprende de la Cuenta de Inversion 2015. Respecto de la segunda causa, es
muy probable que en los primeros meses de 2015 se hayan afectado camparfas ordenadas y/o cursadas en
el 2014, o bien pendientes de certificacion al momento de cambio del ejercicio presupuestario y afectadas ex
post, tal como se sefiala en la Observacién 5.3.6. Finalmente, se observo que la informacion sintetizad en el
cuadro sobre las diferencias presupuestarias pueda que se deba a imputacion efectuada por otras
jurisdicciones contra la partida 361.
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6 Recomendaciones

5.1.1

5.1.2

5.1.3

521

5.3.1

5.3.2

5.3.3

5.3.4

5.3.5

5.3.6

5.3.7

5.3.8

a) Ajustarse a lo normado por Ley 4013 art 30° Inciso 2.
b) Ajustarse a lo normado por Ley 4013 art 30° Inciso 3.
Ajustarse a lo establecido en el Decreto 660/GCBA/11.

Se debera realizar un registro de las acciones descriptas en el Programa
Presupuestario.

Se deberd dar cumplimiento de lo normado en la Resoluciébn N°
19/SECLYT/2013.

Dar cumplimiento de los prescripto en la Resolucién 8513-SCS-14 art 2°.

Dar cumplimiento de los prescripto en la Resolucién 8513-SCS-14 art 3°.

Dar cumplimiento de los prescripto en la Resolucién 8513-SCS-14 art 4°.

Dar cumplimiento de los prescripto en la Resolucién 8513-SCS-14 art 6°.

Otras irregularidades relacionadas con la informacion del RIUPP:

a) Cumplir con lo estipulado en el art. 21 de la Ley 2095 y decreto
reglamentario a los fines de observar la legitimidad y la legalidad de
los sujetos contratantes.

b) Cumplir con lo estipulado en las Resoluciones 8513/GCBA/14,
196/SECM/2016 y 197/SECM/2016 de lay el art. 7 de la Ley 2095 a
los fines de no coadyuvar a la concentracion de recursos publicos en

pocos medios de comunicacion.

Cumplir con lo estipulado en el art. 7 de la Resolucion 8513/GCBA/2014
y Resoluciones 196/SECM/2016 y 197/SECM/2016.

Cumplir con lo estipulado en los arts. 26, 27 y 28 de la Resolucion
8513/GCBA/2014 y Resoluciones 196/SECM/2016 y 197/SECM/2016 a
los fines de se tenga acreditado de manera fehaciente el cumplimiento
de la contratacion y posterior control del GCBA.

Cumplir con lo estipulado en el art. 8 de la Resolucion 8513/GCBA/2014
y Resoluciones 196/SECM/2016 y 197/SECM/2016, a los fines de se
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tenga acreditado la exclusividad publicitaria y favorecer el posterior
control del GCBA.

5.4.1 Debera tenerse en cuenta los dias y horarios de las compras realizadas
en la categoria alimentos.

5.4.2 Debera tenerse en cuenta los dias y horarios de las compras realizadas
en la categoria alimentos.

5.5.1 Crear un registro de las contrataciones efectuadas en afios anteriores y

las que queden pendientes para ejercicios posteriores que impacten en
el presupuesto del afio vigente.

7 Conclusion

El objeto de la presente auditoria consistié en controlar los aspectos legales?® de
los procedimientos seguidos en el proceso de compras y contrataciones de la
Secretaria de Comunicacion Social durante el ejercicio 2015.

Las observaciones formuladas en el procedimiento aprobado para la realizacion
de las contrataciones, reguladas por la Res. 8513-SCS-/14 dictada por la propia
Secretaria de Comunicacion Social que ademas es la Autoridad de Aplicacion,
incidieron de manera negativa para el desarrollo de la pauta publicitaria del
Gobierno de la Ciudad Auténoma de Buenos Aires.

A su vez, se han verificado incumplimientos de los objetivos institucionales del
programa examinado, de las responsabilidades primarias de la Secretaria de
Comunicacion Social y de las acciones de las unidades que la integraron. En
igual sentido, se ha observado en los expedientes analizados omisiones,
inconsistencias y/o documentacion insuficiente en las Declaraciones Juradas a
los fines de acreditar la certificacion del servicio.

Asimismo, no surge constancia de controles internos, aun en aquellas unidades
administrativas especificamente creadas para efectuar los controles de
cumplimiento contractual, tanto en cuanto a espacio, duracion y repeticion.

Por todo ello, se recomienda a la conduccion del organismo (hoy Subsecretaria
de Comunicacién Social) poner especial atencion a las observaciones realizadas

43 Conforme articulo 1.6.4 de las Normas Bésicas de Auditoria Externa de la Auditoria General de la Ciudad de Buenos
Aires: Auditoria Legal: Es el examen dirigido a determinar el grado de cumplimiento, por parte de las entidades, del marco
juridico inherente a su actividad, y en qué medida la referida reglamentacion permite que los programas y proyectos del
ente se cumplan de manera econémica y eficiente. Evalia también la razonabilidad de la norma y la oportunidad de su

aplicacion.
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como asi también tener en consideracion las recomendaciones efectuadas. En
este Ultimo sentido, importa destacar aquellas que orientan el estricto
cumplimiento del marco normativo inherente a las contrataciones que realiza.

Como corolario, se destaca la necesidad de contar con una ley que establezca
los principios y permita una mejor regulacion y creacion de mecanismos de
contratacion y control mas eficientes y transparentes en la distribucion de la
pauta oficial del GCABA e incrementar la capacidad de gestion mediante el
fortalecimiento de instrumentos normativos y gerenciales mejorando su
desempefio en la elaboracién de politicas de comunicacion social.
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“2018, Afio de los Juegos Olimpicos de la Juventud”
-Marco Normativo-
. Boletin
Tipo de o . e
Norma N Objeto Ofll\lilal Fecha
Constitucién Lo
de la CABA Art. 135 Auditoria General de la C.A.B.A. 01-10-96
Ley de Sistema de Gestion /
Ley 70 Administraciéon Financiera y Control del 539 29-09-98
Sector Publico. Articulos 131, 132y 136
Ley 325 Apruébense las normas de la AGCBA 884 18-02-00
Ley 2587 Medios Vecinales 2897 27-03-08
Ley 5239 Presupuesto de la CABA 2015 4550 30-12-14
Publicidad  Oficial de Toda la
Ley 3391 Administracién Publica - Regulacion - 3353 02-02-10
Vetada Parcialmente
Ley 4013 Ley de Ministerios 3807 07-12-11
Ley 4764 Modificacion Ley 2095 4313 08-01-14
Decreto 3-GCABA-15 4554 08-01-15
Decreto 933-GCABA-09 Reglamentacion Ley 2587 3288 28-10-09
Decreto 122-GACBA-10 Veto parcial ley 3391 3353 02-02-10
Decreto 660-GCABA-11 Reglamentacion Ley 4013 3811 14-12-11
Decreto 176-GCABA-11 Modificacion parcial = Secretaria  de | 3549 25-04-11
Comunicaciones
Decreto 648-GCABA-11 Designacion del Secretario 3814 19-12-11
Decreto 291-GCABA-13 Designacion del Director General 4200 24-07-13
A partir de su sancién se establece que
la Sec. de Comunicacion Social
conjuntamente con la Dir. Gral. de
Compras y Contrataciones del Ministerio
de Hacienda dictan el nuevo
procedimiento administrativo de
contratacion y control para espacios de
publicidad y produccion de material
Decreto 258-GCABA-14 publicitario, en el marco de los incisos 1), 4431 04-07-14
4) y 5) del articulo 28 de la Ley N° 2.095.
También design6 a la SCS como
autoridad de aplicacion del presente
régimen y se la faculté para dictar las
normas complementarias, operativas e
interpretativas que fueren necesarias
para su mejor aplicacién. Deroga
Decretos 611/08 y 140/12
Procedimiento Administrativo y de control
de contrataciones de espacios
Resolucién 8513-SCS-14 publicitarios y produccién de material 4483 18-09-14
publicitario establecido en el Acta
Acuerdo.
Resolucion 161/AGCBA/2000 Normas Basicas de Auditoria de la CABA
Resolucién 363/AGCBA/2015 Planificacion Anual aprobada
L Designacion Director Operativo
Resolucion 605-MMGC-13 Planificacién y Control 4215 14-08-13
Resolucion 307-MJGGC-11 Designacion  Subdireccion  Operativa | 3544 20-05-11
Seguimiento y Evaluacién
Resolucion 6600-SCS-11 Medios Vecinales 3735 26-08-11
Resolucion 5769-SCS-13 Medios Vecinales s/d s/d
Resolucion 5925-SCS-13 Medios Vecinales s/d s/d
Resolucion 10823-SCS-14 glloeldéos Vecinales inscriptos durante s/d s/d
53
_ _ ___I
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Resolucién 19-SECLYT-13 Modulo de Expediente Electronico del | jp59 | 31.10.13
ecosistema SADE.

8-MHGC-MJGGC-SECLyT/11 Aprueban los procedimientos
Resoluciones | 9-MHGC-MJGGC-SECLyT/11 | electronicos de las Compras Yy 3716 29-07-11
conjuntas 12-MHGC-MJGGC-SECLyYT/11 | Contrataciones para su tramitacion por

14-MHGC-MJGGC-SECLYT/11 | dicho médulo (Expte Electronico).

54
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-Flujograma para 3 cotizaciones-

Direccién General -Planeamlento Secretaria de t?omumcauon PROVEEDOR
de Medios Social

3 cotizaciones

Solicitud
cotizaciones por
correo
electrénico

P
Presentacion
de cotizacion
Elaboracion de

cuadro
comparativo

‘ Caratulacién de expediente ‘

%

Chequea inscripcion en el
RIUPP

%

Confeccidn y firma la
Solicitud de Publicidad

p
Retira
v Solicitud de
Publicidad
Confeccion de solicitud de
gasto
3 Presenta

certificacion
y DI de
certificacion
.

Confeccion de:
imputacién definitiva,

orden de compra y proy.
de resolucién

Firma resolucidn
aprobatoria de
gasto

Protocoliza

Resolucién y
archiva

Incorpora al
expediente Resolucion
firmada
Emite PRD R
Retira PRD
(original y
triplicado) v
Resolucic
\_ esolucion )

Expediente a guarda

temporal
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-Flujograma para compulsa-

Direccién General Planeamiento Secretaria de Comunicacion

PROVEEDOR

de Medios Social

m Pubscacion

llamado en BO

Compulsa

invitaciones a cotizar

B

Recepcion de
cotizaciones con
Caratulacién de expediente descuentos basados
en Tarifario

4

(e o)
Chequea inscripcion i
9 Y Elabora cion del acta
en el RIUPP
de apertura
poiiS e

Confecciona y firma la P T
Solicitud de Publicidad Retira cotizacionesy
Solicitud de elaboracion del
Publicidad cuadro de
\—descuentos __J

Confecciona solicitud de
gasto

(e )\
Resolucién con
certificacion y ganadores

DJ de ) — 4> Ppublicacién en BO
certificacion

Presenta

Confeccién de
imputacién definitiva,
orden de compra y proy.
de resolucion

Firma
resolucion

aprobatoria de
gasto

Protocoliza
Resolucién y
archiva

Incorpora al expediente
Resolucién firmada

Retira PRD

Emite PRD —_——— (original y
triplicado) y

Resoucién

Expediente a guarda

temporal
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-Flujograma para exclusividad-

Direccion General Planeamiento Secretaria de Comunicacion
3 R PROVEEDOR
de Medios Social

Exclusividad

Presenta
propuesta
comercial y
Dec. Jurada
exclusividad

Caratulacion de
expediente

&

Chequea inscripcién en el

=2
<:C
5
b=}

Confecciona y firma la
Solicitud de Publicidad Retira Solicitud
de Publicidad

&

Confecciona solicitud  de
gasto

Presenta
certificacion y

<

DJ de
certificacion

Confeccién de:
imputacién definitiva,

orden de compra y
proy. de resolucién Firma

resolucion

aprobatoria de
gasto

Protocoliza

Resolucidn y
archiva

Incorpora al expediente
Resolucion firmada

!

Emite PRD

Retira PRD
(original y

triplicado) y
Resoluciéon

Expediente a guarda

temporal
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Requerimientos de informacion

SALIDAS
NY/Afio Fecha Destinatario Objeto
1545/2016 10-08-16 gggsjcretarla de Comunicacion Comunica inicio de proyecto de auditoria.
1707/2016 08-09-16 gggfjcretana de Comunicacién Requerimiento de informacion.
343/2017 10-02-17 gz?;ﬁcretana de Comunicacién Requerimiento universo de contrataciones.
471/2017 06-03-17 gglg;ﬁcretarla de Comunicacion Otorga prérroga respuesta Nota 343
. . Requiere listado de la totalidad de las compras y
481/2017 |  09-03-17 | Dir Gral- Contaduria General contrataciones Jur. 20, UE 106, Prog. 5 ejercicio
CABA 2015
Requiere crédito desagregado, evolucién
482/2017 09-03-17 | Dir. Gral. OGEPU (ampliaciones y reducciones con sus respectivos
decretos y/o resoluciones).
. L Solicita poner a disposicién del equipo
884/2017 18-04-17 gl;lg;ﬁcretarla de Comunicacion interviniente los expedientes muestreados a fin
de realizar su compulsa.
. . Solicita informacién sobre inscripcién de
1622/2017 13-07-17 Dir. Gral. Contaduria General proveedores en RIUPP e impresién de Consulta
CABA
de Estado.
Dir. Gral. Compras Solicita informacién sobre inscripcién de
1811/2017 03-08-17 c . . prasy proveedores en RIUPP e impresién de Consulta
ontrataciones
de Estado.
2022/2017 24-08-17 Dir. Gral. _Compras y Otorga prorroga respuesta a Nota 1811.
Contrataciones
Solicita informacion relacionada con la totalidad
2202/2017 11-09-17 Subsecretaria de Comunicacion de expedientes remitidos a distintos juzgados

Social

donde tramitan causas penales. Solicita
informacion detallada de dichas causas.
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-Anexo IV-

La Ley 3.391 en la que establecia que “El objeto de la presente ley es regular la
produccion, el contenido, el gasto, la contratacién y la distribucién de la
Publicidad Oficial de toda la administracion publica de la Ciudad Autbnoma de
Buenos Aires, asi como establecer mecanismos de control con el fin de
garantizar la transparencia en el uso de los recursos publicos destinados a tales
fines™4.

Asimismo, definia que “a los fines de la presente Ley se entiende por Publicidad
Oficial todo acto de comunicacion efectuado por cualquier dependencia u
organismo de la administracion publica de la Ciudad Autbnoma de Buenos Aires
a través de un espacio publicitario gratuito o contratado bajo cualquier modalidad
y en cualquier soporte™s.

En su art. 4° establecia los principios rectores que debia observar toda cuestion
vinculada con la Publicidad Oficial del Gobierno de la Ciudad, a saber:

a) Interés general y utilidad publica: la Publicidad Oficial debe ofrecer
informacion de interés general y utilidad publica para los habitantes de la
Ciudad y no debe perseguir fin distinto al de lograr el bienestar general de
la comunidad.

b) Transparencia en el proceso de contratacién: la asignaciéon de Publicidad
Oficial no debe afectar la independencia de los medios de comunicacion
y el ejercicio de las libertades de informacion, opinion, expresion y
difusion, evitando beneficios o marginaciones fundadas en razones
ideoldgicas, politicas y/o partidarias.

c) Equidad en la distribucién y pluralidad de medios: la Publicidad Oficial
debe distribuirse entre los medios de comunicacion respetando su
pluralidad a través de criterios equitativos.

d) Razonabilidad de la inversion: debe existir una proporcionalidad entre el
objeto de la contratacion y el interés publico comprometido.

e) Claridad del mensaje: la Publicidad Oficial debe utilizar un lenguaje de
facil comprension para la poblacion objetivo.

f) Eficacia y eficiencia: la Publicidad Oficial debe alcanzar los objetivos
propuestos al menor costo posible.

44 Art. 1°.
45 Art. 2°.
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En su articulo 5° definia que la Publicidad Oficial debia servir a los siguientes
propasitos:

a) Informar al publico sobre politicas, programas y servicios del Gobierno de
la Ciudad en estado de ejecucion y que se encuentren efectivamente

disponibles para los habitantes. Este Inciso fue vetado.

Fundamentos del veto: “...Que la disposicion del inciso a) del articulo 5° introduce una
limitacién de cuestionable razonabilidad, en tanto exige que la informacion se refiera a
politicas, programas y servicios del Gobierno de la Ciudad en estado de ejecucién y que
se encuentren efectivamente disponibles para los habitantes, vedando sin mayor
fundamento, entre otras, la informacién relativa a politicas, programas y servicios que se
encuentren en etapas previas..."%.

b) Informar al publico sobre sus derechos y obligaciones.

c) Fomentar o desalentar un comportamiento social especifico en interés de
la comunidad.

d) Promover en el pais y en el exterior, la inversion de capitales en la
actividad econémica y turistica de la Ciudad de Buenos Aires.

e) Informar respecto de conductas a adoptar por los habitantes ante
situaciones de emergencia.

Otro aspecto trascendente de la Ley 3.391 se relacionaba con el Plan Anual de
Publicidad Oficial previsto en el art. 6°. Los Legisladores entendieron que los tres
poderes (Poder Ejecutivo, Poder Legislativo y Poder Judicial) debian enviar a la
Legislatura de la Ciudad Autbnoma de Buenos Aires en forma anual, un plan
estratégico de comunicacion para el ejercicio presupuestario entrante, en cual
debian detallarse: a) Objetivos de las principales campafias. b) Costos
estimativos de esas principales camparfias y c) Unidad ejecutora solicitante de la

campanfa. Este articulo también fue vetado.

Fundamentos del veto: “...Que la prescripcidon del articulo 6° no indica a qué fines o
con qué efectos juridicos debe realizarse la presentacion alli requerida, observandose
gue no surge del texto normativo proyectado si el 6rgano legislativo debe o puede
aprobar o rechazar el plan estratégico; Que dicha norma implica una indebida intromisién
del Poder Legislativo en las incumbencias constitucionales de los restantes poderes,
afectando el sistema republicano consagrado por el articulo 1° de la Constitucién de la
Ciudad Autonoma de Buenos Aires; Que en el caso del Poder Ejecutivo se restringen,
sin sustento constitucional alguno, las atribuciones que le confieren los articulos 102 y
104 de la Ley Fundamental local, que ponen a su cargo la administracion de la Ciudad,
la planificacion general de la gestion, la direccién general de la administracién puablica y
la formulacion y direccion de las politicas publicas; Que las disposiciones
constitucionales vigentes ya contemplan la intervencion legislativa previa al inicio del
correspondiente ejercicio presupuestario, en la oportunidad y a los fines establecidos por
el articulo 80 inciso 12 de la Constitucion local;..."#”

46 Decreto N° 122/GCABA/10 del 25/01/2010.
47 jdem Nota al Pie N° 6.
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Continuando con las previsiones de la Ley 3.391 contemplamos que su art. 7°
prescribia que los tres Poderes debian presentar ante la Legislatura de la Ciudad
Autonoma de Buenos Aires, antes del 30 de junio de cada afio, un informe de
gestion en materia de comunicacion referido al periodo proximo pasado, en el
cual debe detallarse:

a) Medios con los que se contraté Publicidad Oficial especificando el monto,
los descuentos obtenidos, espacios y unidades de medida contratados y
a qué campana corresponden.

b) En caso que la publicidad no se hubiera contratado en forma directa con
el medio, nombre y domicilio de la agencia o agente de publicidad por
cuyo intermedio se hayan cursado las respectivas 6rdenes de emision,
publicacién o similares, medio en el que fue emitida y demas items
mencionados en el inciso a).

c) Razones que hubiesen motivado el apartamiento del Plan Anual de
Publicidad Oficial.

Entre sus prohibiciones (art. 8°), establecia que la Publicidad Oficial no puede:
a) Incluir el nombre, voz, imagen o cualquier elemento identificable con
funcionarios del sector publico de la Ciudad Autbnoma de Buenos Aires.

Este inciso fue vetado.

Fundamentos del veto: “...Que con respecto a las previsiones del articulo 8°, merece
reproche la prohibicibn de incluir el nombre, voz, imagen o cualquier elemento
identificable con funcionarios del sector publico de la Ciudad Auténoma de Buenos Aires
(inciso a);

Que es frecuente que en diversas comunicaciones institucionales se muestren imagenes
0 voces de funcionarios, con la razonable finalidad de que aquellos que cumplen una
funcion publica rindan cuentas de sus actos a la ciudadania, y se den asi a conocer;
Que es esa una forma de dar cumplimiento a uno de los principios basicos del sistema
republicano, como lo es el control publico de los actos de gobierno, desprovista de todo
tipo de connotacion partidaria;

Que ese principio comunicacional se verifica también en otras jurisdicciones de nuestro
pais, asi como en otros paises, donde los funcionarios publicos que llevan adelante una
gestién publica comunican sus actos de gobierno;

Que desde el aspecto comunicacional, la aparicion del funcionario publico en especial el
electo por la voluntad popular en los mensajes comunicacionales de gobierno, tiene
como finalidad la rendicion de cuentas permanente al votante acerca de las acciones que
realiza en la gestion publica para la cual fue elegido, sobre el cumplimiento del programa
de gobierno proyectado;

Que ese tipo de actos comunicacionales acerca la gestion publica a los vecinos y permite
gue los mismos conozcan el rostro de aquellos que tienen en sus manos la gestion de
gobierno, e identifica su accionar publico con su persona;”.*®

b) Incluir frases, simbolos, logos, color y cualquier otro elemento identificable
0 que induzca a confusion con partidos o agrupaciones politicas. Este
inciso fue vetado.

Fundamentos del veto: “...Que asimismo merece observacion el inciso b) del articulo

8°, que establece la prohibicion de incluir en la publicidad oficial frases, simbolos, colores
o elementos que sean identificables o induzcan a confusion con partidos politicos;

48 [dem Nota al Pie N° 6.
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Que dicha prescripcion avanza sobre competencias originarias del Poder Ejecutivo, de
conformidad con los articulos 102 y 104 de la Constitucién de la Ciudad Auténoma de
Buenos Aires, ya citados;
Que corresponde al Poder Ejecutivo, a través de la Secretaria de Comunicacién Social,
elaborar y ejecutar el programa de identidad e imagen global de la gestién de gobierno,
de caracter hegemonico y transversal, con el propdsito de garantizar una clara
identificacion del Gobierno de la Ciudad Auténoma de Buenos Aires en sus
comunicaciones publicas, determinando las pautas para la aplicacién de los signos de
identidad;
Que resulta improcedente que el Poder Legislativo determine qué elementos o simbolos
0 signos de comunicacién deben prevalecer en los mensajes publicos del Poder
Ejecutivo, si aquellos cumplen con la funcion principal de comunicar a los ciudadanos los
mensajes de interés general o servicios a favor de la comunidad;
Que asimismo corresponde destacar que cada administracién instituye una impronta de
comunicacion, y esa imagen, en términos comunicacionales, identifica las acciones de
una gestion de gobierno en especial;”.#®

c) Tener como finalidad principal influir en la decision electoral de la
poblacién, ni fomentar la imagen positiva de cualquier funcionario publico
o del partido o sector gobernante, o la impresion negativa de una persona,
sector, organizacién, agrupaciéon o partido politico.

d) Realizarse en eventos, publicaciones o actividades cuyo objetivo sea la
promocion de sustancias psicoactivas, tales como el alcohol, los

psicofarmacos, las bebidas energizantes y el tabaco.

El art. 9°contenia las limitaciones durante procesos electorales. Establecia que
el Gobierno y las restantes dependencias y organismos de la administracion
publica de la Ciudad Autbnoma de Buenos Aires no deben emitir publicidad en
ningin medio de comunicacién durante los treinta (30) dias inmediatamente
anteriores a la fecha fijada para elecciones de autoridades locales con
excepciones relativas a actividad relacionada con la organizacion y desarrollo de
los procesos electorales, actividad publicitaria estrictamente necesaria para el
correcto funcionamiento de los servicios publicos, emergencias que pongan en
riesgo la salud o la seguridad de la poblaciéon y eventos culturales, eventos
deportivos y promocion de jornadas y congresos de interés publico. Este articulo
fue vetado.

Fundamentos del veto: “...Que con respecto a las previsiones del articulo 9° del
proyecto de Ley bajo analisis, el plazo alli establecido resulta ser excesivo y contrario al
estipulado en similares términos por la Ley Nacional N° 26.571, que fija un plazo de
quince (15) dias de prohibicién a la fecha prevista para la realizacion de las elecciones
primarias y la eleccion general, plazo que aparece como mas razonable en relacion con
la necesidad de comunicar las acciones de gobierno ain en épocas electorales;

Que en este sentido debe destacarse que en el ambito de la Ciudad de Buenos Aires
estas cuestiones se encuentran ya reguladas por la Ley N° 268%, que prohibe durante

49 jdem Nota al Pie N° 6.

50 Al respecto, la ley 268 local establece en su art. 3: “Durante la campaiia electoral y hasta finalizado el comicio, el
Gobierno de la Ciudad, no podra realizar propaganda institucional que tienda a inducir el voto. Asimismo no puede
promocionarse candidatura alguna con motivo o en ocasién de actividades oficiales.” El plazo de prohibicion entonces,
se encuentra regulado en la ley nacional de “Democratizacion politica, la transparencia y la equidad electoral” ley 26571.
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el plazo de duracién de la campafia electoral la propaganda institucional que tienda a
inducir el voto;

Finalmente, también fueron vetados los articulos 15, 16 incisos a) y ¢), 17 y 18.
Los mismos hacian referencia al seguimiento y fiscalizacion de la Publicidad
Oficial, el acceso a la informacion relacionada con el Plan Anual de Publicidad
contemplado en el articulo 6°, el Informe Anual de Ejecucion contemplado en el
articulo 7° y los registros de Medios de Comunicacion y de Agencias de
Publicidad, contemplados en los articulos 10° y 11°.

Al respecto en su art. 93 establece: “Modificase el articulo 64 quater del Cédigo Electoral Nacional Ley 19.945, el que
queda redactado de la siguiente manera: Articulo 64 quater: Publicidad de los actos de gobierno. Durante la campana
electoral, la publicidad de los actos de gobierno no podra contener elementos que promuevan; expresamente la captacion
del sufragio a favor de ninguno de los candidatos a cargos publicos electivos nacionales. Queda prohibido durante los
quince (15) dias anteriores a la fecha fijada para la celebracion de las primarias, abiertas simultaneas y obligatorias y la
eleccion general, la realizacion de actos inaugurales de obras publicas, el lanzamiento o promocién de planes, proyectos
o programas de alcance colectivo y, en general, la realizacién de todo acto de gobierno que pueda promover la captacién
del sufragio a favor de cualquiera de los candidatos a cargos publicos electivos nacionales.” Queda estatuida entonces
la prohibicion de actos de gobierno en los 15 dias anteriores a la fecha fijada para el acto electoral.
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{
Buenos  Solicitud de Publicidad
AI res Direccion General Planeamiento de Medios
C i u dad Secrataria de Comunicacién Social
Orden de Publicidad N® 07338/15 Fecha: 04/06/2015
Actuado N° 18419341/2015
Campana: Ministerio de Desamolic Soca! - Red Social En Todo Estas Vos 2015
Titulo: Red Social En Todo Estas Vos 2018
Seiores:

cuT I v cnte
I - CiCAD AUTONOMA DE BUENOS AIRES
PRESENTE
Solicitamos a Ud. ejecutar la acoén pubictana qgue s& detalla seguidamente:

1. Madin:_

2. Descripcion de la pauta publicitaria: Ver anexo

3. Medida: Ver anexo

4, Precio Bruto: 2.770.416.00

5. Descuentos: 53,00%

6. Importe: 1.302.095,52

7. Condiciones de Pago:De acuerde al Dacrato N° 440-GCABA/2013 del 29/10/2013 -

8. Facturar a:GCBA-Direccion General de Planeamiento de Medios, CUIT 34-99903208-9, IVA
EXENTO

9. Domicilio:Uspallata N"3160 Pisg **. Caxdad Autonoma de Buenos Aires

Dejase estabiecido que |a presentacion debers MuSE™Se excmmentz 2 o estipulado en la presente Orden de Publicidad . En caso de
incumplimiento de 1o estipulada en ella, 'a Aot TEraca b rewecvd & derecho de nNo aceptar Ics rabajos realizadas

La certificacion del servicio se documentass Tec@ms 3 presectscon de una Declaracion Jurada, la cual serd instrumentada de la
siguiente forma
* Produccion de matenal publicitanc
Se dabera entregar junto con |3 Decaraode Jorada ongnal v copia del remito oficial firmada (con aclaracion o seiio) por el
personal que recibid los matenades v onl msasts oN rabajo realizago
+ Pubbcidad en Via Publica:
Se deberd entregar una Declarssds Jursas & 5 cua conste: periodo de fijacion. campaia y cantidad de afiches
* Publicidad Grafica
Sa gebera entregar junto con i Decersocn Juraca un gjemplar de la publicacin corespondiente en e! que se encuentre
publicade et aviso solicitade e~ 2 = F
+ Publicigad en Cine .
Se deberd entregar una Declaracar Juoess & & cudl conste: campafa, cantidad de avises. salas y fecha de emision de los
avisos
+ Publipidag en |3 web: N
Se deberd entregar junto con i Desamene Jorsda 13 impresion de la pagina web en conde figure el banner del GCBABA
correspondiente al pericde de dfusadn s
« Pybibcidad radial o televisiva: )
Se debera entregar una Declarscss soracs en donde conste dias y horarios en gque fua embda, l:anhd_a_d de salidas y la
respectiva campana y adjuntar la ceacacon de la publicacién suscripta per & medic en e cual se amitid la pauta. Cabe
safalar que lo que se deber cersfcar #5 i@ smisidn de |a pauta del G C.ABA yncla emisien del programa.
i Web de la Cudad Auténoma de Buenos
modelos de Declaracionas Juradas, se emcuseiren dsponibies para su descarga en el siha
I;?rs” [www buenosaires.geb ar), en |a pagma 3¢ 3 Dreceitn General de Planesmiento ¢e Medas En prusba da oqnlorn:ldad,del
provesdor acepta las pautas estipuladas precesememants y se compromete a efectuar ef sarw.nq’en los térmungs establecidos, fimmando
; rl i
dos ejemplares de igual tenor i /
La cantficacidn de la prestacion del Senicss Setera sar presentada ante el (G C.A B.A dentro dg los 20 dias h iles posteriores a su
sa.-nn&of LA FALTA DE PRESENTACION PROVOCARA LA BAJA DEFINITIVA DE LA P NTE ORD. ‘N - |

+ ™

—
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-Anexo VI-

Ranking de los primeros 100 Medios contratados durante el ejercicio 2015 por importe en $

. Tipo de Contratacion
Rank. L IR ) Compulsa Contrat. Directa Ley de Medios Ve G
1 VARIOS ViA PUBLICA 89.708.167,19 89.708.167,19
2 CANAL 13 56.368.878,50 10.577.820,00 66.946.698,50
3 Dispositivo x m2 - Internacional 46.294.372,94 973.791,00 47.268.163,94
4 PATROCINIOS VARIOS 44.437.400,00 44.437.400,00
5 Dispositivo Digital Internacional 43.883.838,69 43.883.838,69
6 TELEFE 43.461.589,49 112.056,55 43.573.646,04
7 CANAL9 24.702.517,84 2.659.680,00 27.362.197,84
8 América tv 23.229.822,00 720.461,99 23.950.283,99
9 www.google.com 13.346.885,94 13.346.885,94
10 | Dispositivo x m2 - Argentina 9.858.357,60 1.467.209,73 11.325.567,33
11 TN 5.709.885,42 4.414.522,00 10.124.407,42
12 | Fox 9.682.741,73 9.682.741,73
13 | CLARIN 9.320.394,60 86.988,96 9.407.383,56
14 www.lanacion.com.ar 8.878.706,54 8.878.706,54
15 | CANAL 26 5.511.850,08 2.990.150,00 8.502.000,08
16 | www.facebook.com 7.834.930,89 7.834.930,89
17 LA NACION 6.997.117,83 347.039,79 7.344.157,62
18 | SPACE 7.326.752,01 7.326.752,01
19 WARNER 7.092.983,06 7.092.983,06
20 | AMERICA 24 5.603.635,85 1.475.647,50 7.079.283,35
21 | FOX SPORT 3.111.838,45 3.693.179,20 6.805.017,65
22 CLARIN Zonales 6.614.150,40 6.614.150,40
23 | CANAL 4 MISIONES 6.494.064,20 6.494.064,20
24 C5N 5.223.775,71 1.143.629,00 6.367.404,71
25 | CRONICATV 6.170.319,02 6.170.319,02
26 | Sextuples 6.041.535,95 6.041.535,95
27 | www.clarin.com 5.940.484,11 5.940.484,11
28 | CN23 5.301.912,12 594.042,30 5.895.954,42
29 | TNT 5.481.432,45 5.481.432,45
30 LA RAZON 1.810.020,32 3.637.260,00 5.447.280,32
31 | ESPN 3.303.646,07 1.687.950,00 4.991.596,07
32 Discovery Channel 4.965.541,57 4.965.541,57
33 ESPN + 4.700.741,11 4.700.741,11
34 E! ENTERTAIMENT 4.516.523,82 4.516.523,82
35 | TyC Sports 4.334.541,49 4.334.541,49
36 | MITRE 1.663.671,36 2.539.340,75 4.203.012,11
37 www.infobae.com 3.993.000,00 3.993.000,00
38 Nextperience Network 3.952.800,00 3.952.800,00
39 | Futbolsites 3.789.895,77 3.789.895,77
40 MILLENIUM 200.049,30 3.374.191,24 3.574.240,54
41 | FM 100 2.239.654,94 1.314.381,36 3.554.036,30
42 | FX 3.422.647,59 3.422.647,59
43 | VARIOS ViA PUBLICA 3.207.291,93 3.207.291,93
44 NAT GEO 3.119.965,05 3.119.965,05
45 THC 3.075.150,31 3.075.150,31
46 www.youtube.com 3.065.056,53 3.065.056,53
47 | FM Latina 101.1 2.519.328,66 513.566,12 3.032.894,78
48 | FM 90.3 Radio Delta 43.560,00 2.829.166,80 2.872.726,80
49 | CANAL METRO 2.867.380,00 2.867.380,00
50 | www.mercadolibre.com 2.713.923,66 2.713.923,66
51 FM CULTURA 149.834,30 2.503.567,46 2.653.401,76
65
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52 | Pronto 2.631.778,50 2.631.778,50
53 | The Filme Zone 2.592.069,44 2.592.069,44
54 | A&EMUNDO 2.543.941,00 2.543.941,00
55 | Discovery Home & Health 2.483.037,00 48.985,40 2.532.022,40
56 | CRONICA MATUTINA 2.506.575,03 2.506.575,03
57 | LARED 1.955.002,32 410.025,88 2.365.028,20
58 | PERFIL 2.304.093,40 2.304.093,40
59 | RIVADAVIA 694.021,52 1.568.979,32 2.263.000,84
60 | ROCK AND POP 2.029.933,03 195.600,00 2.225.533,03
61 | Diario de la Salud 2.132.520,23 2.132.520,23
62 |ID 2.127.470,85 2.127.470,85
63 | AM BELGRANO La 950 630.909,13 1.454.476,95 8.000,00 2.093.386,08
64 | CINECANAL 2.028.190,83 2.028.190,83
65 | SONY 1.971.578,19 1.971.578,19
66 | POPULAR 1.970.989,34 1.970.989,34
67 | TLC 1.953.740,97 1.953.740,97
68 | CANAL7 1.931.789,20 21.600,00 1.953.389,20
69 | AXN 1.818.655,41 1.818.655,41
70 www.terra.com 1.781.967,61 1.781.967,61
71 | LIFE TIME 1.776.824,04 1.776.824,04
72 | METRO 1.241.468,72 482.120,00 1.723.588,72
73 www.minutouno.com 1.717.500,00 1.717.500,00
74 | DEL PLATA 443.232,68 1.224.395,25 1.667.627,93
75 | AMBITO FINANCIERO 1.597.701,44 65.235,94 1.662.937,38
76 | Cadena 3- FM 100.5 1.649.881,66 1.649.881,66
77 | Los Andes (Mza) 1.613.728,12 1.613.728,12
78 | Gente 1.262.368,80 302.500,00 1.564.868,80
79 | Fox Life 1.543.424,04 1.543.424,04
80 | TBS 1.512.577,06 1.512.577,06
81 | CANAL5 DE ROSARIO 108.416,00 1.386.176,00 1.494.592,00
82 |TCM 1.489.514,81 1.489.514,81
83 | Tiempo Argentino 1.389.445,24 66.550,00 1.455.995,24
84 | america tv 1.446.434,00 1.446.434,00
85 | LA PRENSA 1.426.972,92 1.426.972,92
86 |I-SAT 1.410.657,93 1.410.657,93
87 | ELCRONISTA 1.241.197,92 114.708,00 1.355.905,92
88 | CANAL 3 DE ROSARIO 1.343.312,96 1.343.312,96
89 | DIARIO OLE 1.146.508,88 167.676,96 1.314.185,84
90 | Animal Planet 1.225.486,25 1.225.486,25
91 | www.guiaturista.com 1.198.708,01 1.198.708,01
92 www.yahoo.com 1.188.469,20 1.188.469,20
93 | RADIO 10 1.179.940,46 1.179.940,46
94 | AMERICA 737.767,01 432.000,00 1.169.767,01
95 Buenas ldeas 1.161.222,40 1.161.222,40
96 | Semanario Noticias Urbanas 1.045.994,70 110.315,64 1.156.310,34
97 | El Popular - Olavarria 1.129.423,67 1.129.423,67
98 | www.mdzol.com 1.111.500,00 1.111.500,00
99 Diarios Bonaerenses SA 1.090.819,62 1.090.819,62
100 | CONTINENTAL 480.890,30 602.379,00 1.083.269,30
66
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Detalle de los expedientes de contrataciones de publicidad examinados

N° Orden Jurisdiccién N° Expte | Afo Expte N SP Afio SP Sistema Contratacion
1 20 4502178 2015 2158 2015 GRAFICOS / DIARIOS DIRECTA
2 20 6293625 2015 3182 2015 GRAFICOS / DIARIOS DIRECTA
3 20 16341020 2015 6122 2015 GRAFICOS / DIARIOS DIRECTA
4 20 18375993 2015 6831 2015 GRAFICOS / DIARIOS DIRECTA
5 20 18691178 2015 7737 2015 GRAFICOS / DIARIOS DIRECTA
6 20 18586416 2015 7797 2015 GRAFICOS / DIARIOS DIRECTA
7 20 20614986 2015 8985 2015 GRAFICOS / DIARIOS DIRECTA
8 20 21871216 2015 9567 2015 GRAFICOS / DIARIOS DIRECTA
9 20 22933775 2015 9938 2015 GRAFICOS / DIARIOS DIRECTA

10 20 21711390 2015 10076 2015 GRAFICOS / DIARIOS DIRECTA
11 20 25079862 2015 10770 2015 GRAFICOS / DIARIOS DIRECTA
12 20 25446628 2015 10784 2015 GRAFICOS / DIARIOS DIRECTA
13 68 25882531 2015 10808 2015 GRAFICOS / DIARIOS DIRECTA
14 26 34712679 2015 12654 2015 GRAFICOS / DIARIOS DIRECTA
15 65 36661463 2015 13682 2015 GRAFICOS / DIARIOS DIRECTA
16 20 6579649 2015 4305 2015 GRAFICOS / REVISTAS DIRECTA
17 20 1754344 2015 600 2015 PATROCINIO DIRECTA
18 20 5938222 2015 2525 2015 PATROCINIO DIRECTA
19 20 5851609 2015 2541 2015 PATROCINIO DIRECTA
20 20 6375712 2015 3263 2015 PATROCINIO DIRECTA
21 20 7767148 2015 3961 2015 PATROCINIO DIRECTA
22 20 7767107 2015 3962 2015 PATROCINIO DIRECTA
23 20 7799771 2015 3967 2015 PATROCINIO DIRECTA
24 20 7766995 2015 4133 2015 PATROCINIO DIRECTA
25 20 13712627 2015 5295 2015 PATROCINIO DIRECTA
26 20 12532913 2015 5303 2015 PATROCINIO DIRECTA
27 20 19323307 2015 8042 2015 PATROCINIO DIRECTA
28 20 20249121 2015 8764 2015 PATROCINIO DIRECTA
29 55 20687275 2015 8844 2015 PATROCINIO DIRECTA
30 20 21795202 2015 9421 2015 PATROCINIO DIRECTA
31 20 21775399 2015 9422 2015 PATROCINIO DIRECTA
32 68 23830905 2015 10414 2015 PATROCINIO DIRECTA
33 20 25117954 2015 11049 2015 PATROCINIO DIRECTA
34 20 23925838 2015 11637 2015 PATROCINIO DIRECTA
35 26 35583342 2015 13405 2015 PATROCINIO DIRECTA
36 26 35791054 2015 13414 2015 PATROCINIO DIRECTA
37 26 35787847 2015 13415 2015 PATROCINIO DIRECTA
38 26 35791004 2015 13416 2015 PATROCINIO DIRECTA
39 68 37686695 2015 14254 2015 PATROCINIO DIRECTA
40 68 37688046 2015 14256 2015 PATROCINIO DIRECTA
41 20 322267 2015 252 2015 RADIO DIRECTA
42 68 348084 2015 312 2015 RADIO DIRECTA
43 68 418952 2015 332 2015 RADIO DIRECTA
44 20 1761690 2015 614 2015 RADIO DIRECTA
45 20 1785509 2015 645 2015 RADIO DIRECTA
46 20 2095067 2015 1020 2015 RADIO DIRECTA
47 20 2173172 2015 1080 2015 RADIO DIRECTA
48 65 3940325 2015 1971 2015 RADIO DIRECTA
49 65 4530211 2015 2194 2015 RADIO DIRECTA
50 20 6052718 2015 2850 2015 RADIO DIRECTA
51 20 6081226 2015 2856 2015 RADIO DIRECTA
52 20 6118363 2015 2911 2015 RADIO DIRECTA
53 20 6107264 2015 2988 2015 RADIO DIRECTA
54 20 6348467 2015 3213 2015 RADIO DIRECTA
55 20 7483681 2015 3963 2015 RADIO DIRECTA
56 20 7802738 2015 4053 2015 RADIO DIRECTA
67
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57 20 14977175 2015 5687 2015 RADIO DIRECTA
58 26 16373315 2015 5787 2015 RADIO DIRECTA
59 20 16316547 2015 5993 2015 RADIO DIRECTA
60 20 16314034 2015 5995 2015 RADIO DIRECTA
61 20 17440515 2015 6022 2015 RADIO DIRECTA
62 20 17877290 2015 7244 2015 RADIO DIRECTA
N° Orden Jurisdiccion N° Expte | Ao Expte N SP Afio SP Sistema Contratacion
63 21 19173164 2015 7474 2015 RADIO DIRECTA
64 20 18792872 2015 7705 2015 RADIO DIRECTA
65 20 18910869 2015 7760 2015 RADIO DIRECTA
66 20 19274447 2015 8128 2015 RADIO DIRECTA
67 20 19811832 2015 8206 2015 RADIO DIRECTA
68 20 19928035 2015 8214 2015 RADIO DIRECTA
69 20 19923425 2015 8254 2015 RADIO DIRECTA
70 20 21609676 2015 9122 2015 RADIO DIRECTA
71 20 21611118 2015 9160 2015 RADIO DIRECTA
72 65 23355706 2015 10168 2015 RADIO DIRECTA
73 68 32216878 2015 12041 2015 RADIO DIRECTA
74 68 29720068 2015 12086 2015 RADIO DIRECTA
75 65 30074679 2015 12137 2015 RADIO DIRECTA
76 55 32706550 2015 12308 2015 RADIO DIRECTA
77 20 4089227 2015 2186 2015 TV / ABIERTA DIRECTA
78 20 10313562 2015 4502 2015 TV / ABIERTA DIRECTA
79 20 10535981 2015 4580 2015 TV / ABIERTA DIRECTA
80 26 16385361 2015 5900 2015 TV / ABIERTA DIRECTA
81 20 17466360 2015 5985 2015 TV / ABIERTA DIRECTA
82 26 17461252 2015 6091 2015 TV / ABIERTA DIRECTA
83 26 17448842 2015 6098 2015 TV / ABIERTA DIRECTA
84 20 17791058 2015 6246 2015 TV / ABIERTA DIRECTA
85 20 19284347 2015 8089 2015 TV / ABIERTA DIRECTA
86 20 20151393 2015 8798 2015 TV / ABIERTA DIRECTA
87 26 21966931 2015 9603 2015 TV / ABIERTA DIRECTA
88 20 24494061 2015 10461 2015 TV / ABIERTA DIRECTA
89 68 35593521 2015 13407 2015 TV / ABIERTA DIRECTA
90 20 1782718 2015 727 2015 TV / CABLE DIRECTA
91 20 3934239 2015 2061 2015 TV / CABLE DIRECTA
92 20 3873825 2015 2184 2015 TV / CABLE DIRECTA
93 20 6052349 2015 2826 2015 TV / CABLE DIRECTA
94 20 7034188 2015 3671 2015 TV / CABLE DIRECTA
95 20 7033085 2015 3677 2015 TV / CABLE DIRECTA
96 20 8268004 2015 4103 2015 TV / CABLE DIRECTA
97 26 14390553 2015 5454 2015 TV / CABLE DIRECTA
98 26 17445102 2015 6114 2015 TV / CABLE DIRECTA
99 20 17864497 2015 6234 2015 TV / CABLE DIRECTA
100 20 17857291 2015 6471 2015 TV / CABLE DIRECTA
101 55 18829531 2015 7571 2015 TV / CABLE DIRECTA
102 20 18790617 2015 7702 2015 TV / CABLE DIRECTA
103 20 19274843 2015 8114 2015 TV / CABLE DIRECTA
104 20 19276265 2015 8116 2015 TV / CABLE DIRECTA
105 68 20616461 2015 8707 2015 TV / CABLE DIRECTA
106 20 21140469 2015 8890 2015 TV / CABLE DIRECTA
107 68 21215991 2015 8948 2015 TV / CABLE DIRECTA
108 68 24347818 2015 10475 2015 TV / CABLE DIRECTA
109 20 24663957 2015 10541 2015 TV / CABLE DIRECTA
110 20 25438256 2015 10622 2015 TV / CABLE DIRECTA
111 21 28802906 2015 11305 2015 TV / CABLE DIRECTA
112 68 28867968 2015 11798 2015 TV / CABLE DIRECTA
113 26 28869486 2015 11850 2015 TV / CABLE DIRECTA
114 68 28871554 2015 11978 2015 TV / CABLE DIRECTA
115 21 34225966 2015 12541 2015 TV / CABLE DIRECTA
116 20 38832 2015 162 2015 VIA PUBLICA DIRECTA
117 20 846088 2015 529 2015 VIA PUBLICA DIRECTA
118 68 2049181 2015 941 2015 VIA PUBLICA DIRECTA
68
war saciones Colegiacus |

Jean Jaures 216 - C1215ACD - Ciudad Autonoma de Buenos Aires
Tel. 3754-3700



A 7N /M| @
lUDImKLlGLNlKALDEMCIUDADﬁﬂﬂuﬂ 4

“2018, Afio de los Juegos Olimpicos de la Juventud” 69/
119 68 2008581 2015 948 2015 VIA PUBLICA DIRECTA
120 68 2015887 2015 1001 2015 VIA PUBLICA DIRECTA
121 68 2048379 2015 1006 2015 VIA PUBLICA DIRECTA
122 20 2112124 2015 1022 2015 VIA PUBLICA DIRECTA
123 20 2633842 2015 1130 2015 VIA PUBLICA DIRECTA
124 20 3122441 2015 1135 2015 VIA PUBLICA DIRECTA
125 20 3123710 2015 1142 2015 VIA PUBLICA DIRECTA
126 20 2808375 2015 1186 2015 VIA PUBLICA DIRECTA
127 20 3056201 2015 1722 2015 VIA PUBLICA DIRECTA
128 20 3841704 2015 1757 2015 VIA PUBLICA DIRECTA
N° Orden Jurisdiccion N° Expte | Ao Expte N SP Afio SP Sistema Contratacion
129 20 3840679 2015 1761 2015 VIA PUBLICA DIRECTA
130 20 3856139 2015 1779 2015 VIA PUBLICA DIRECTA
131 65 3855929 2015 1796 2015 VIA PUBLICA DIRECTA
132 20 4533585 2015 1847 2015 VIA PUBLICA DIRECTA
133 20 4525395 2015 1884 2015 VIA PUBLICA DIRECTA
134 65 5939893 2015 2425 2015 VIA PUBLICA DIRECTA
135 65 5940134 2015 2428 2015 VIA PUBLICA DIRECTA
136 65 5939791 2015 2435 2015 VIA PUBLICA DIRECTA
137 65 5936571 2015 2489 2015 VIA PUBLICA DIRECTA
138 20 6082399 2015 2827 2015 VIA PUBLICA DIRECTA
139 20 4634574 2015 2918 2015 VIA PUBLICA DIRECTA
140 20 5815219 2015 3333 2015 VIA PUBLICA DIRECTA
141 20 6673960 2015 3709 2015 VIA PUBLICA DIRECTA
142 20 6749328 2015 3724 2015 VIA PUBLICA DIRECTA
143 20 7490231 2015 5144 2015 VIA PUBLICA DIRECTA
144 20 6082625 2015 5171 2015 VIA PUBLICA DIRECTA
145 20 12489493 2015 5226 2015 VIA PUBLICA DIRECTA
146 20 12502490 2015 5253 2015 VIA PUBLICA DIRECTA
147 20 16336028 2015 5539 2015 VIA PUBLICA DIRECTA
148 20 18215514 2015 6753 2015 VIA PUBLICA DIRECTA
149 20 19147198 2015 7203 2015 VIA PUBLICA DIRECTA
150 20 19145828 2015 7210 2015 VIA PUBLICA DIRECTA
151 20 20689096 2015 8695 2015 VIA PUBLICA DIRECTA
152 20 20616133 2015 9519 2015 VIA PUBLICA DIRECTA
153 20 22947200 2015 9999 2015 VIA PUBLICA DIRECTA
154 20 23355084 2015 10129 2015 VIA PUBLICA DIRECTA
155 20 22150119 2015 11046 2015 VIA PUBLICA DIRECTA
156 20 26801827 2015 11048 2015 VIA PUBLICA DIRECTA
157 26 28789989 2015 11220 2015 VIA PUBLICA DIRECTA
158 20 28788389 2015 11523 2015 VIA PUBLICA DIRECTA
159 68 30111413 2015 12033 2015 VIA PUBLICA DIRECTA
160 20 27611291 2015 12110 2015 VIA PUBLICA DIRECTA
161 65 34765434 2015 12306 2015 VIA PUBLICA DIRECTA
162 20 34723580 2015 12622 2015 VIA PUBLICA DIRECTA
163 20 34723348 2015 12627 2015 VIA PUBLICA DIRECTA
164 20 35162545 2015 12974 2015 VIA PUBLICA DIRECTA
165 20 35167574 2015 13104 2015 VIA PUBLICA DIRECTA
166 20 35165162 2015 13768 2015 VIA PUBLICA DIRECTA
167 20 417829 2015 363 2015 WEB DIRECTA
168 20 2012916 2015 933 2015 WEB DIRECTA
169 20 2010850 2015 946 2015 WEB DIRECTA
170 21 3944203 2015 1998 2015 WEB DIRECTA
171 20 5908616 2015 2493 2015 WEB DIRECTA
172 20 6041948 2015 2785 2015 WEB DIRECTA
173 20 6118521 2015 2950 2015 WEB DIRECTA
174 65 6124707 2015 2970 2015 WEB DIRECTA
175 20 6203876 2015 3283 2015 WEB DIRECTA
176 20 8258481 2015 3995 2015 WEB DIRECTA
177 20 8527240 2015 4220 2015 WEB DIRECTA
178 20 8667163 2015 4264 2015 WEB DIRECTA
179 20 8666449 2015 4267 2015 WEB DIRECTA
180 20 8798339 2015 4475 2015 WEB DIRECTA
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181 50 12515768 2015 5166 2015 WEB DIRECTA
182 20 13707457 2015 5365 2015 WEB DIRECTA
183 26 14680890 2015 5460 2015 WEB DIRECTA
184 20 14966228 2015 5723 2015 WEB DIRECTA
185 20 17790964 2015 6221 2015 WEB DIRECTA
186 20 14382628 2015 6251 2015 WEB DIRECTA
187 20 17894278 2015 6503 2015 WEB DIRECTA
188 20 17870979 2015 7388 2015 WEB DIRECTA
189 20 18621846 2015 7412 2015 WEB DIRECTA
190 20 18620114 2015 7413 2015 WEB DIRECTA
191 20 18183586 2015 7415 2015 WEB DIRECTA
192 40 19238716 2015 7888 2015 WEB DIRECTA
193 20 19843699 2015 8242 2015 WEB DIRECTA
194 65 21787848 2015 9330 2015 WEB DIRECTA
N° Orden Jurisdiccién N° Expte | Afio Expte N SP Aiio SP Sistema Contratacion
195 40 21797137 2015 9382 2015 WEB DIRECTA
196 20 22132267 2015 9668 2015 WEB DIRECTA
197 20 22143359 2015 9683 2015 WEB DIRECTA
198 20 22245647 2015 9705 2015 WEB DIRECTA
199 20 22245416 2015 9801 2015 WEB DIRECTA
200 20 21338493 2015 10382 2015 WEB DIRECTA
201 20 21339953 2015 10411 2015 WEB DIRECTA
202 20 23916648 2015 10441 2015 WEB DIRECTA
203 20 25721576 2015 10481 2015 WEB DIRECTA
204 20 25106106 2015 10687 2015 WEB DIRECTA
205 20 26805260 2015 11086 2015 WEB DIRECTA
206 55 23927478 2015 12212 2015 WEB DIRECTA
207 55 33468746 2015 12450 2015 WEB DIRECTA
208 26 34235632 2015 12535 2015 WEB DIRECTA
209 26 35223129 2015 12826 2015 WEB DIRECTA
210 21 35249192 2015 12866 2015 WEB DIRECTA
211 20 36506014 2015 13495 2015 WEB DIRECTA
212 20 36592091 2015 13655 2015 WEB DIRECTA
213 20 3839928 2015 | 3839928 2015 WEB DIRECTA
214 20 2169454 2015 1125 2015 GRAFICOS / DIARIOS COMPULSA
215 20 3877082 2015 2028 2015 GRAFICOS / DIARIOS COMPULSA
216 65 4579957 2015 2543 2015 GRAFICOS / DIARIOS COMPULSA
217 20 22156036 2015 10573 2015 GRAFICOS / DIARIOS COMPULSA
218 20 6632729 2015 3793 2015 GRAFICOS / REVISTAS COMPULSA
219 20 5601900 2015 1167 2015 RADIO COMPULSA
220 65 6580674 2015 3619 2015 RADIO COMPULSA
221 20 20167041 2015 8336 2015 RADIO COMPULSA
222 20 1794999 2015 924 2015 TV / ABIERTA COMPULSA
223 20 1793573 2015 990 2015 TV / ABIERTA COMPULSA
224 20 2603688 2015 1175 2015 TV / ABIERTA COMPULSA
225 20 2603242 2015 1200 2015 TV / ABIERTA COMPULSA
226 20 3941772 2015 1915 2015 TV / ABIERTA COMPULSA
227 20 6370313 2015 3521 2015 TV / ABIERTA COMPULSA
228 65 6575703 2015 3545 2015 TV / ABIERTA COMPULSA
229 65 6578343 2015 3583 2015 TV / ABIERTA COMPULSA
230 65 6576284 2015 3592 2015 TV / ABIERTA COMPULSA
231 20 6580363 2015 3605 2015 TV / ABIERTA COMPULSA
232 20 6580510 2015 3610 2015 TV / ABIERTA COMPULSA
233 26 17439816 2015 6053 2015 TV / ABIERTA COMPULSA
234 20 18419341 2015 7338 2015 TV / ABIERTA COMPULSA
235 26 18796341 2015 7581 2015 TV / ABIERTA COMPULSA
236 20 18753149 2015 7713 2015 TV / ABIERTA COMPULSA
237 26 21969739 2015 9565 2015 TV / ABIERTA COMPULSA
238 20 3942409 2015 1914 2015 TV / CABLE COMPULSA
239 20 5818441 2015 2405 2015 TV / CABLE COMPULSA
240 50 10687257 2015 4713 2015 TV / CABLE COMPULSA
241 50 10719425 2015 5311 2015 TV / CABLE COMPULSA
242 20 17498297 2015 6059 2015 TV / CABLE COMPULSA
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243 20 17590626 2015 6128 2015 TV / CABLE COMPULSA
244 20 17855986 2015 6133 2015 TV / CABLE COMPULSA
245 20 17788154 2015 6143 2015 TV / CABLE COMPULSA
246 20 18414969 2015 7144 2015 TV / CABLE COMPULSA
247 20 18973393 2015 7692 2015 TV / CABLE COMPULSA
248 21 21794302 2015 9482 2015 TV / CABLE COMPULSA
249 65 26992121 2015 11437 2015 TV / CABLE COMPULSA
250 55 29477767 2015 12063 2015 TV / CABLE COMPULSA
251 65 29472469 2015 12446 2015 TV / CABLE COMPULSA
252 20 2114736 2015 1024 2015 VIA PUBLICA COMPULSA
253 20 13722089 2015 5196 2015 VIA PUBLICA COMPULSA
254 50 14679373 2015 5409 2015 VIA PUBLICA COMPULSA
255 20 16332293 2015 5575 2015 VIA PUBLICA COMPULSA
256 20 17796712 2015 6297 2015 VIA PUBLICA COMPULSA
257 20 18692020 2015 7171 2015 VIA PUBLICA COMPULSA
258 20 22102293 2015 9527 2015 VIA PUBLICA COMPULSA
259 20 25740764 2015 10940 2015 VIA PUBLICA COMPULSA
260 65 32206343 2015 12153 2015 VIA PUBLICA COMPULSA
N° Orden Jurisdiccién N° Expte | Afio Expte N SP Aiio SP Sistema Contratacion
261 68 34385228 2015 12423 2015 VIA PUBLICA COMPULSA
262 68 34383090 2015 12474 2015 VIA PUBLICA COMPULSA
263 65 34725674 2015 12480 2015 VIA PUBLICA COMPULSA
264 20 1966230 2015 791 2015 VECINAL GRAFICA LEY 2587
265 20 1959269 2015 810 2015 VECINAL GRAFICA LEY 2587
266 20 1799162 2015 829 2015 VECINAL GRAFICA LEY 2587
267 20 1849088 2015 846 2015 VECINAL GRAFICA LEY 2587
268 20 1849129 2015 849 2015 VECINAL GRAFICA LEY 2587
269 20 1849358 2015 851 2015 VECINAL GRAFICA LEY 2587
270 20 3241507 2015 1403 2015 VECINAL GRAFICA LEY 2587
271 20 6724444 2015 3368 2015 VECINAL GRAFICA LEY 2587
272 20 6750956 2015 3382 2015 VECINAL GRAFICA LEY 2587
273 20 6749963 2015 3391 2015 VECINAL GRAFICA LEY 2587
274 20 7880643 2015 4889 2015 VECINAL GRAFICA LEY 2587
275 20 7853566 2015 4903 2015 VECINAL GRAFICA LEY 2587
276 20 7881959 2015 4931 2015 VECINAL GRAFICA LEY 2587
277 20 16729217 2015 6418 2015 VECINAL GRAFICA LEY 2587
278 20 16731398 2015 6428 2015 VECINAL GRAFICA LEY 2587
279 20 16751209 2015 6890 2015 VECINAL GRAFICA LEY 2587
280 20 20241536 2015 8371 2015 VECINAL GRAFICA LEY 2587
281 20 26753894 2015 11614 2015 VECINAL GRAFICA LEY 2587
282 20 26789137 2015 11629 2015 VECINAL GRAFICA LEY 2587
283 68 37275927 2015 13889 2015 VECINAL GRAFICA LEY 2587
284 20 148916 2015 186 2015 VECINAL RADIO LEY 2587
285 20 1843915 2015 666 2015 VECINAL RADIO LEY 2587
286 20 3307021 2015 1525 2015 VECINAL RADIO LEY 2587
287 20 3303906 2015 1532 2015 VECINAL RADIO LEY 2587
288 20 3299054 2015 1537 2015 VECINAL RADIO LEY 2587
289 20 3292927 2015 1543 2015 VECINAL RADIO LEY 2587
290 20 6766532 2015 3455 2015 VECINAL RADIO LEY 2587
291 20 6751595 2015 3499 2015 VECINAL RADIO LEY 2587
292 20 7886649 2015 5012 2015 VECINAL RADIO LEY 2587
293 20 7911661 2015 5020 2015 VECINAL RADIO LEY 2587
294 20 7912034 2015 5043 2015 VECINAL RADIO LEY 2587
295 20 12828991 2015 5059 2015 VECINAL RADIO LEY 2587
296 20 16716245 2015 6671 2015 VECINAL RADIO LEY 2587
297 20 16715288 2015 6688 2015 VECINAL RADIO LEY 2587
298 20 16713376 2015 6721 2015 VECINAL RADIO LEY 2587
299 20 17773254 2015 6921 2015 VECINAL RADIO LEY 2587
300 20 17767390 2015 6953 2015 VECINAL RADIO LEY 2587
301 20 17777915 2015 7057 2015 VECINAL RADIO LEY 2587
302 20 17751654 2015 7071 2015 VECINAL RADIO LEY 2587
303 20 20352657 2015 8472 2015 VECINAL RADIO LEY 2587
304 20 20346040 2015 8603 2015 VECINAL RADIO LEY 2587
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305 20 22272251 2015 9858 2015 VECINAL RADIO LEY 2587
306 20 22225993 2015 9952 2015 VECINAL RADIO LEY 2587
307 20 26612447 2015 11902 2015 VECINAL RADIO LEY 2587
308 68 34700428 2015 12128 2015 VECINAL RADIO LEY 2587
309 68 34698592 2015 12964 2015 VECINAL RADIO LEY 2587
310 68 34292627 2015 13023 2015 VECINAL RADIO LEY 2587
311 68 35481342 2015 13065 2015 VECINAL RADIO LEY 2587
312 68 38722958 2015 13937 2015 VECINAL RADIO LEY 2587
313 68 38729480 2015 13963 2015 VECINAL RADIO LEY 2587
314 68 38731901 2015 13978 2015 VECINAL RADIO LEY 2587
315 68 38733863 2015 13981 2015 VECINAL RADIO LEY 2587
316 20 95899 2015 64 2015 VECINAL WEB LEY 2587
317 20 95345 2015 71 2015 VECINAL WEB LEY 2587
318 20 1805197 2015 869 2015 VECINAL WEB LEY 2587
319 20 6705706 2015 3156 2015 VECINAL WEB LEY 2587
320 20 6708675 2015 3181 2015 VECINAL WEB LEY 2587
321 20 7856195 2015 4866 2015 VECINAL WEB LEY 2587
322 20 17751499 2015 6873 2015 VECINAL WEB LEY 2587
323 20 20194282 2015 8385 2015 VECINAL WEB LEY 2587
324 20 20188952 2015 8406 2015 VECINAL WEB LEY 2587
325 20 20258723 2015 8585 2015 VECINAL WEB LEY 2587
326 20 26440565 2015 11731 2015 VECINAL WEB LEY 2587
N° Orden Jurisdiccién N° Expte | Afio Expte N SP Aiio SP Sistema Contratacion
327 68 32717890 2015 12772 2015 VECINAL WEB LEY 2587
328 68 32718671 2015 12783 2015 VECINAL WEB LEY 2587
329 68 37277287 2015 13835 2015 VECINAL WEB LEY 2587

Los nimeros de orden que seguidamente se describen hacen referencia a aquellos expedientes que no pudieron ser
compulsados por haber sido girados a las actuaciones judiciales descriptas en el acapite 4.6.3.
Nros de Orden: 14-21-22-24-27-30-31-34-35-44-45-51-52-54-59-62-99-140-152-164-165-166-168-219-233-268-

Expedientes seleccionados en reemplazo de los no compulsados.

JUR N EXP | ANO EX N SP [ ANO SP | SISTEMA IMPORTE CONTRATACION
20 25734599 2015 10792 2015 | GRAFICOS / DIARIOS S  295.975,68 DIRECTA
20 6577773 2015 3555 2015 | PATROCINIO $ 200.000,00 DIRECTA
20 6577871 2015 3554 2015 | PATROCINIO $ 200.000,00 DIRECTA
20 7766935 2015 4124 2015 | PATROCINIO $ 380.000,00 DIRECTA
20 19323413 2015 8041 2015 | PATROCINIO $ 300.000,00 DIRECTA
20 21775563 2015 9418 2015 | PATROCINIO $ 200.000,00 DIRECTA
20 21795045 2015 9427 2015 | PATROCINIO $ 200.000,00 DIRECTA
20 28867832 2015 11636 2015 | PATROCINIO $  450.000,00 DIRECTA
26 35786424 2015 13403 2015 | PATROCINIO $ 220.000,00 DIRECTA
20 1753896 2015 605 2015 | RADIO S 28.939,68 DIRECTA
20 1788993 2014 628 2015 | RADIO S 23.302,08 DIRECTA
20 3341576 2015 1649 2015 | RADIO S 23.677,92 DIRECTA
20 6083501 2015 2866 2015 | RADIO S 28.866,60 DIRECTA
20 8747831 2015 4505 2015 | RADIO S 84.234,15 DIRECTA
20 10532195 2015 4714 2015 | RADIO $  31.320,00 DIRECTA
20 12182664 2015 4790 2015 | RADIO $  25.612,80 DIRECTA
20 19274681 2015 8073 2015 | TV / CABLE S 370.477,80 DIRECTA
20 19284802 2015 8074 2015 | TV / CABLE $ 370.477,80 DIRECTA
20 5938443 2015 2521 2015 | VIA PUBLICA $  331.473,00 DIRECTA
20 20615485 2015 9520 2015 | VIA PUBLICA $  91.100,00 DIRECTA
20 20140765 2015 12860 2015 | VIA PUBLICA S 72.640,00 DIRECTA
20 35165204 2015 13114 2015 | VIA PUBLICA S 81.675,00 DIRECTA
20 35167606 2015 13766 2015 | VIA PUBLICA $ 131.400,00 DIRECTA
20 4026000 2015 1932 2015 | WEB $  12.000,00 DIRECTA
26 21969870 2015 9576 2015 | TV / ABIERTA S 933.636,00 COMPULSA
20 3198028 2015 1364 2015 | VECINAL GRAFICA S 8.792,35 LEY 2587
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-Anexao VIII-
Diferencia de dias entre la emision de la orden de publicidad y la confeccidn de la solicitud del gasto.

Tipo de Contratacion: EXCLUSIVIDAD 209 12826/15 | 10/10/15 18/02/16 131

N° SP Fecha SP Fecha Cantidad 194 | 9330/15 | 31/07/15 25/02/16 209
28 | 08764/15 | 22/6/15 27/10/15 127 55 3963/15 | 06/05/15 23/09/15 140
153 09999/15 | 31/08/15 22/10/15 52 116 162/15 31/12/14 10/02/15 41
105 8707/15 31/07/15 24/02/16 208 64 7705/15 30/06/15 05/11/15 128
37 | 13415/15 | 28/09/15 12/02/16 137 136 | 2435/15 | 31/03/15 14/05/15 44
2 03182/15 | 20/02/15 24/04/15 63 18 2525/15 25/03/15 08/05/15 44
3 6122/15 10/06/15 17/07/15 37 23 3967/15 08/05/15 02/06/15 25
90 00727/15 | 26/12/14 24/07/15 210 149 7203/15 30/06/15 20/08/15 51
94 3671/15 31/03/15 01/07/15 92 184 5723/15 31/05/15 20/07/15 50
102 7702/15 30/06/15 05/11/15 128 186 6251/15 08/01/15 14/07/15 187
120 1001/15 30/01/15 12/03/15 41 26 5303/15 30/06/15 10/09/15 72
131 1796/15 27/02/15 28/04/15 60 1 2158/15 17/03/15 27/05/15 71
182 5365/15 01/05/15 20/07/15 80 156 11048/15 | 31/07/15 06/10/15 67
234 07338/15 | 04/06/15 10/09/15 98 132 1847/15 13/02/15 26/05/15 102
237 09565/15 | 12/06/15 16/09/15 96 146 5253/15 29/05/15 09/10/15 133
46 1020/15 02/02/15 13/05/15 100 178 4264/15 30/04/15 19/10/15 172
193 8242/15 09/06/15 26/10/15 139 13 10808/15 | 18/09/15 08/03/16 172
176 3995/15 30/04/15 20/07/15 81 127 1722/15 16/02/15 10/03/15 22
205 11086/15 | 11/09/15 28/10/15 47 139 2918/15 31/03/15 11/09/15 164
212 13655/15 | 29/09/15 04/12/15 66 150 7210/15 30/06/15 27/10/15 119
225 1200/15 30/01/15 07/04/15 67 158 11523/15 | 30/09/15 12/11/15 43
154 10129/15 | 31/08/15 23/10/15 53 43 3325/15 31/12/14 21/04/15 111
82 6091/15 25/06/15 14/08/15 50 49 2194/15 19/03/15 21/05/15 63
192 7888/15 01/06/15 09/03/16 282 48 1971/15 27/02/15 19/05/15 81
107 8948/15 31/07/15 23/02/16 207 17 600/15 27/02/15 28/04/15 60
58 5787/15 29/05/15 10/09/15 104 118 941/15 30/01/15 13/03/15 42
135 2428/15 31/03/15 21/05/15 51 142 3724/15 31/03/15 16/06/15 77
119 948/15 30/01/15 12/03/15 41 160 12110/15 | 13/08/15 30/10/15 78
25 5295/15 14/05/15 10/06/15 27 210 12866/15 | 10/10/15 18/02/16 131
167 363/15 31/12/14 14/04/15 104 202 10441/15 | 08/07/15 21/09/15 75
174 | 2970/15 | 31/03/15 19/05/15 49 125 | 1142/15 | 15/01/15 20/03/15 64
98 6114/15 12/06/15 21/08/15 70 121 1006/15 30/01/15 20/03/15 49
111 11305/15 s/d 11/02/16 S/D 122 1022/15 31/12/14 08/04/15 98
159 12033/15 | 30/09/15 09/03/16 161 129 1761/15 27/02/15 17/04/15 49
96 4103/15 30/04/15 03/07/15 64 143 5144/15 30/04/15 07/07/15 68
108 10475/15 | 21/08/15 11/02/16 174 170 1998/15 10/01/15 24/06/15 165
177 4220/15 30/04/15 23/09/15 146 8 9567/15 19/08/15 13/10/15 55
187 6503/15 17/05/15 14/07/15 58 183 5460/15 31/05/15 03/09/15 95
169 946/15 31/01/15 21/04/15 80 141 | 3709/15 | 31/03/15 08/06/15 69
124 | 1135/15 | 15/01/15 20/03/15 64 144 | 5171/15 | 23/03/15 02/06/15 71
95 3677/15 31/03/15 01/07/15 92 40 14256/15 s/d s/d S/D
181 5166/15 15/05/15 29/06/15 45 76 12308/15 | 18/09/15 17/02/16 152
89 | 13407/15 | 30/10/15 09/03/16 131 110 | 10622/15 | 31/08/15 18/11/15 79
126 | 1186/15 | 30/01/15 06/04/15 66 115 | 12541/15 | 30/09/15 12/02/16 135
213 1831/15 01/02/15 17/11/15 289 199 9801/15 11/08/15 12/11/15 93
179 4267/15 30/04/15 29/09/15 152 123 1130/15 30/12/14 20/03/15 80
65 7760/15 | 30/06/15 05/11/15 128 162 | 12622/15 | 02/09/15 12/11/15 71
155 | 11046/15 | 15/07/15 06/10/15 83 63 7474/15 | 30/06/15 17/02/16 232
206 12212/15 | 16/09/15 18/02/16 155 207 12450/15 | 30/10/15 24/02/16 117
133 1884/15 13/02/15 26/05/15 102 203 10481/15 | 31/08/15 19/01/16 141
157 | 11220/15 | 30/09/15 11/02/16 134 161 | 12306/15 | 30/10/15 16/02/16 109
148 | 6753/15 | 02/06/15 01/07/15 29 163 | 12627/15 | 15/09/15 12/11/15 58
211 13495/15 | 07/04/15 04/12/15 241 208 12535/15 | 01/11/15 17/02/16 108
128 1757/15 27/02/15 14/04/15 46 47 1080/15 22/01/15 01/07/15 160
19 2541/15 | 20/03/15 15/05/15 56 145 | 5226/15 | 29/05/15 10/07/15 42
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29 | 8844/15 | 08/07/15 | 25/02/16 232 38 | 13416/15 | 08/07/15 11/02/15 218
97 | 5454/15 | 29/05/15 | 27/08/15 20 42 312/15 | 01/01/15 | 21/04/15 110
130 | 177915 | 27/02/15 | 01/07/15 124 80 | 5900/15 | 29/05/15 | 21/08/15 84
101 | 757115 | 30/06/15 22/02/15 237 B 4124/15 | 21/04/15 18/05/15 27
41 252/15 | 30/12/14 | 27/07/15 209 C 8041/15 | 08/05/15 | 07/09/15 122
137 | 2489/15 | 31/03/15 | 15/05/15 45 D 9427/15 | 16/07/15 12/11/15 119
138 | 2827/15 sid 13/04/15 s/D E 9520/15 | 31/07/15 16/09/15 47
147 | 5539/15 | 30/04/15 10/07/15 71 J 3555/15 | 10/04/15 13/05/15 33
32 | 10414/15 | 01/09/15 | 24/02/15 176 K 4505/15 | 05/03/15 | 03/07/15 120
36 | 13414/15 | 11/09/15 | 11/02/15 153 L | 11636/15 | 09/10/15 12/11/15 34
39 | 14254/15 | 15/12/15 15/02/16 62 N 605/15 s/d 17/06/15 S/D
72 | 10168/15 | 31/08/15 | 09/03/16 191 N 1649/15 s/d 18/06/15 S/D
83 | 6098/15 | 11/06/15 | 14/08/15 64 o 1866/15 s/d 13/07/15 S/D
87 | 9603/15 | 14/08/15 | 11/02/16 181 P | 4714115 s/d 23/06/15 S/D
117 | 529115 | 3112114 | 09/02/15 40 Q | 4790115 sid 03/09/15 S/D
16 | 4305/15 | 14/05/15 | 01/07/15 48 R 2521/15 s/d 09/04/15 S/D
20 | 3263/15 | 15/04/15 | 08/05/15 23 s | 12860/15 sid 16/11/15 S/D
33 | 11049/15 | 24/09/15 | 12/01/16 110 T | 13114/15 | 24/09/15 | 24/09/15 0
134 | 242515 | 31/03/15 | 21/05/15 51 U | 13766/15 s/d 09/12/15 S/D
175 | 3283/15 | 19/03/15 | 01/06/15 74 v 3554/15 s/d 13/05/15 S/D
195 | 9382/15 | 31/07/15 | 17/02/16 201
200 | 10382/15 | 02/06/15 | 16/09/15 106
201 | 10411/15 | 08/07/15 | 23/09/15 77
3 Cotizaciones 81 | 5985/15 | 15/05/15 | 09/09/15 117
N . Fecha [ oo 185 | 6221/15 | 30/03/15 | 27/07/15 119
Orden P FechaSP | Solicitud | " e o 92 | 218415 | 15/01/15 | 07/05/15 112
Gasto 198 | 9705/15 | 30/06/15 | 06/10/15 98
e | 0 o e oo | o | o
109 | 10541/20 | 21/08/15 | 23/11/15 94 171 | 249315 | OL/OINS | 28/04/15 L7
113 11185020 | 1170915 | oa/03/16 o 71 | 9160/15 | 02/07/15 | 28/09/15 88
189 | 07412/20 | 21/08/15 | 21/08/15 0 100 | 6471115 | 1900515 | 24/08/15 97
0218620 | aroie | 1a/05/1s 3 114 | 11978/15 | 10/09/15 | 08/03/16 180
173 | 02950/20 | 31/01/15 | 01/06/15 121 56 | 405345 | 16/03115 | 07/07/15 113
72 10278520 | otjoaiie | 150618 124 84 | 6246/15 | 15/05/15 10/09/15 118
190 | 7413/201 | 01/05/15 | 21/08/15 112 o1 | 20615 | 2000115 | 0B/0S/1S 108
196 | 9668/201 | 30/06/15 | 07/10/15 99 69 | 8254115 | 18/06/15 15/09115 89
oo 299515 T osioae | 3Lovis s 73 | 12041/15 | 31/08/15 | 08/03/16 190
67 | 8206/15 | 18/06/15 | 09/09/15 83
79 | 4580715 | 17/04/15 | 0S/08/15 110 74 | 12086/15 | 31/08/15 | 07/03/15 189
R s | oo | oiou: |
= —371e | ao0ans T 2408/ 16 188 | 7388/15 | 30/04/15 | 24/08/15 116
68 | 8214/15 | 19/06/15 | 09/09/15 82
88 | 10461/15 | 27/08/15 | 27/08/15 0 5 99385 030755 T oL1o/1s %
;3 222; 12 géﬁ g‘l‘; 12 i; 83 ig EZ; 10 | 10076/15 | 03/07/15 | 30/09/15 89
11 | 10770/15 | 31/07/15 10/11/15 102
6 7797715 | O4/05/15 | 24/08/15 112 15 | 13682/15 | 31/08/15 | 26/02/16 179
61 | 8206/15 | 18/06/15 | 09/09/15 83 57 | 5687/15 | 17/04/15 | 04/08/15 109
85 | 8089/15 | 15/06/15 21/09/15 98 o6 (8128201 | 18/06/55 | 09/09/15 53
204 | 10687/15 | 31/07/15 10/11/15 102
_ o = = i | snomns | sonvis o
G 8074/15 | 15/06/15 | 09/09/15 86
103 | 8114/15 | 12/06/15 | 09/09/15 89 80735 | 30/06/15 ) s
70 | 9122/15 | 02/07/15 | 28/09/15 88
78 | 4502/15 | 23/04/15 | 05/08/15 104
197 | 9683/15 | 30/06/15 | 08/10/15 100
74
rarmarin Achuacones Coleg 1]
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Compulsa 261 | 12423/15 | 15/10/15 16/02/16 124
N° Fecha Cantidad 263 | 12480/15 | 15/10/15 19/02/16 127
Orden Sl Fecha SP Sg"acs'ttgd de Dias 260 | 12153/15 | 19/09/15 | 22/02/16 156
215 | 02028/15 | 10/02/15 06/05/15 85 254 | 540915 | 30/04/15 22/06/15 53
236 | 7713/15 | 19/06/15 23/07/15 34 222 924115 | 21/01/15 15/04/15 84
2c3 | 5196/15 | 30/04/15 T0/07/15 1 231 | 3605/15 | 31/03/15 01/06/15 62
227 | 03521/15 | 24/03/15 01/07/15 99 232 | 861015 | 07/04/15 03/07/15 87
38 T 10145 | 27/02/15 20/0a/15 0 241 | 6311/15 | 04/06/15 30/06/15 26
e8| 952715 | 15/07/15 23109115 0 255 | 5575/15 | 30/04/15 10/07/15 71
18 0379315 | 28/04/15 05/106/15 % 239 | 2405/15 | 07/04/15 16/10/15 192
29 | 3583715 | 310315 SL/0E/15 = 228 | 3545/15 | 17/03/15 21/05/15 65
220 | 03619/15 | 31/03/15 20/05/15 50 216 | 2543/15 | 18/03/15 04/05/15 a7
250 | 12063/15 | 07/10/15 29/02/16 145 244 | 6133115 | 15/05/15 28/07/15 4
236 | 771315 | 19/06/15 3107115 " 249 | 11437/15 | 30/09/15 28/02/15 151
a5 [ o12315 | 150515 T4/07/15 60 242 | 6059/15 | 15/05/15 14/07/15 60
151 | 869515 | 310715 21109115 = 224 | 1175/15 | 30/01/15 12/03/15 41
27 T 77015 | 2900515 3107115 = 246 | 7144/15 | 02/06/15 04/12/15 185
240 271315 | 3000415 30/06/15 o1 243 | 6128/15 | 15/05/15 14/07/15 60
248 | 98215 | 10/08/15 12/02/16 186 217 | 10573/15 | 10/09/15 27/10/15 47
247 760215 | 05/06/15 307115 8 221 | 8336/15 | 20/07/15 14/08/15 25
235 | 758115 | 18/06/15 10/08/15 02 214 | 112515 | 05/01/15 14/04/15 99
223 990/15 | 21/01/15 06/04/15 e 251 | 12446/15 | 14/10/15 28/02/16 137
262 | 12474/15 | 15/10/15 16/02/16 124 226 | 191515 | 27/02/15 16/06/15 109
259 | 10940/15 | 14/08/15 12/11/15 90 M 9576/15 | 08/06/15 16/09/15 100
230 | 3592/15 | 30/03/15 21/05/15 52
252 | 1024/15 | 09/01/15 14/04/15 95
256 | 6297/15 | 15/05/15 17/07/15 63
Medios Vecinales 306 9952/15 01/08/15 30/11/15 121
N Fecha Cantidad 329 | 13835/15 | 11/12/15 | 11/03/16 91
Orden SP FechaSP |  Solicitud de Dias 265 810/15 | 01/02/15 | 13/04/15 71
Gasto 280 8371/15 | 01/07/15 10/11/15 132
315 | 13901/2015 | 11/12/15 | 07/03/16 87 on s603/15 | o075 | 02/11/1s 22
288 | 1537/2015 | 01/03/15 | 04/05/15 64 312 | 13937715 | 1/12/15 | 09/03/16 P
284 | 186/2015 | 01/01/15 | 10/02/15 40 P o666/15 | 30/01/15 | 13/04/15 -
279 | 6890/2015 | 01/06/15 | 13/10/15 134 P 339115 | ooasis | 1a/05/1s ™
275 | 4903/2015 | 01/05/15 | 30/09/15 152 - 336815 | ovoasis | 22/05/15 p”
281 | 11614/2015 | 01/09/15 | 30/12/15 120 290 325515 | 210815 | 21/05/15 »
293 | 5020/2015 | 01/05/15 | 27/10/15 179 03 sa7215 | ovor/is | 1o/iu/is =
282 | 11629/2015 | 01/09/15 | 30/12/15 120 311 | 1308s/1s | o1/10/15 | 09/03/16 160
294 | 05043/2015 | 01/05/15 | 29/09/15 151 310 | 1397815 | 1/12/15 | 21/03/16 o1
277 | 06418/2015 | 25/06/15 | 28/09/15 95 527 | 1297215 | /1015 | 04/03/16 PP
269 | 00851/15 | 01/02/15 | 13/04/15 71 - 7o1s | orj0z/15 | 09/04/15 o
292 | 05012/15 | 01/05/15 | 29/09/15 151 P s25/15 | oj02/15 | 13/08/15 -
298 6721/15 | 01/06/15 | 02/10/15 123 P sa5/1s | orjoz/is | 13/04/15 -
323 | 08385/15 | 31/07/15 | 27/10/15 88 po 120315 | 26/02/15 | 20/05/15 =
305 | 09858/15 | 03/09/15 | 30/12/15 118 o 33525 | orjoasis | 14/05/15 ™
287 1532/15 | 01/03/15 | 04/05/15 64 274 4889/15 | 01/05/15 | 08/06/15 38
289 1543/15 | 01/03/15 | 06/05/15 66 276 4931/15 | 28/05/15 | 16/06/15 19
313 | 13963/15 | 11/12/15 | 10/03/16 90 P ca2s/15 | 25/06/15 | 01/10/15 "
328 | 12783/15 | 01/10/15 | 07/03/16 158 o1 349915 | ooasis | 22/05/15 p”
283 | 13889/15 | 11/12/15 | 11/03/16 91 ot s0s9/15 | o1/0s/15 | 0a/06/1s "
308 | 13128/15 | 01/10/15 | 04/04/16 186 g cess/is | orjoe/is | 02/10/15 23
316 | 00064/15 | 01/04/15 | 04/02/15 34 300 6953/15 | 30/06/15 | 13/10/15 105
302 7071/15 | 30/06/15 | 13/10/15 105 307 | 11902/15 | 01/09/15 | 30/12/15 120
296 6671/15 | 01/06/15 | 01/06/15 0 309 | 12964/15 | 01/10/15 | 07/03/16 158
301 7057/15 | 30/06/15 | 09/10/15 101 5 71715 oioyts | oajoarts "
286 1525/15 | 01/03/15 | 07/05/15 67 s s69/5 | orj0z/15 | 09/04/15 po-
299 6921/15 | 30/06/15 | 13/10/15 105 5 315615 | ov/oa/is | 22/05/15 o
75
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320 3181/15 | 01/04/15 04/06/15 64 326 11731/15 | 01/09/15 13/01/16 134
321 4866/15 | 01/05/15 01/10/15 153 310 13023/15 | 01/10/15 07/03/16 158
322 6873/15 | 01/06/15 02/10/15 123 I 1364/15 | 26/02/15 24/04/15 57
324 8406/15 | 31/07/15 10/11/15 102

325 8585/15 | 03/08/15 27/10/15 85

)
NEGSRIE FIRAL
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Exclusividad

Arte
Radiotelevisivo
Argentino S.A.

15

Electrénica

Proveedor N* de N° de
orden ) Objeto del Contrato Campaiia Importe $ Observacion
Contratada Expediente
muestra
e La Orden de Publicidad no esta suscripta por el Proveedor.
Secretaria de o La DDJJ de exclusividad no tiene fecha.
139 4634574/15 | Carteleria Autédromo. Comun|~caC|onASOC|aI 55.200,00 e LaDDJJ de clertlflc?C|on estd firmaday en blarfc‘o. 3 '
Campafias Varias - o Las fotografias adjuntadas con la DDJJ de certificacién son las mismas que las presentadas
Institucional en la propuesta comercial.
< o La solicitud del gasto se realiza 164 dias después de la emision de la orden de publicidad.
2 e La Orden de Publicidad no esta suscripta por el Proveedor.
3 o La DDJJ de exclusividad no tiene fecha.
< I o La DDJJ de certificacion estd firmada y en blanco.
Ministerio de Las fotografias adjuntadas con la DDJJ de certificacién son las mi ! tad
L]
121 2048378/15 | Carteleria Autédromo. Modernizacién - BA 55.200,00 as fotogratias adjuntadas con fa © certificacion son fas mismas que as presentadas
. - en la propuesta comercial.
Evoluciona - Innovacion . . ; ; L, .
o Lasolicitud del gasto se realiza 49 dias después de la emision de la orden de publicidad.
o La pauta certificada (BA En todo estas vos) difiere de la contratada (Campaiia BA
Evoluciona — Innovacién).
- o No obra presentacion de la propuesta comercial.
=
g 2 o No obra presentacion DDJJ de exclusividad.
T 8 < Exhibicion en 55 dispositivos de 1,19 x 1,74 mts Ministerio de Culturay e La DDJJ de certificacidn no tiene fecha, ni precisa la cantidad de exhibidores contratados.
<E( S > 147 16336028/15 | mobiliario urbano ciudad de Veracruz, México durante | Turismo JJOO de la 432.000,00 | o solo se certifica 17 dispositivos cuando lo contratado eran 55.
< E mayo 2015. Juventud Internacional
® o
- O
e La propuesta comercial es por 1.200 kits completos. La orden de publicidad es por un kit.
& o La DDJJ de exclusividad es concomitante a la fecha de emisién de la orden de publicidad.
s g Jefatura de Gabinete ¢ La documentacién acompafiada con la DDJJ de certificacién no exhibe el kit contratado.
ESS § 127 3056201/15 | 1 kit de remera ojotas lona y bolsa playera de Ministros Bs. As. 407.800,25 | e No obra constancia del remito oficial firmado que acredite la recepcion del material
g2 Playa 2015 publicitario realizado.
< e La campaniia es Bs. As. Playa 2015. La fecha de entrega es del 1 de marzo de 2015.
o Lasolicitud del gasto se realiza 22 dias después de la emision de la orden de publicidad.
e La orden de publicidad no estd suscripta por el proveedor.
e La DDJJ de exclusividad es presentada sin fechar.
Canal 13 - El Diario de Mariana - barrida de hasta 15'y | Ministerio de Justicia y o La DDJJ de certificacidn es presentada sin fechar.
83 17448842/15 | mencidn artistica x programa 12,16,18,22 y 26 Junio Seguridad Boleta Unica | 235.950,00 | e La certificacion del medio donde se emite la pauta contratada estd incompleta y suscripta

por el apoderado del proveedor sin acompafiar print de emisién como en general dicho
medio certifica.
e La solicitud del gasto se realiza 64 dias después de la emision de la orden de publicidad.
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Ministerio de Cultura -

e La orden de publicidad no estd suscripta por el proveedor.

o La DDJJ de exclusividad es presentada sin fechar.

o La DDJJ de certificacion es presentada sin fechar.

e La certificacion del medio donde se emite la pauta contratada esta incompleta y suscripta

87 21966931/15 | Almorzando con Mirta Legrand 16 y 23 Agosto 2015 Festivales BA - Tango 135.520,00 ! N i o0 >
15 por el apoderado del proveedor sin acompafiar print de emisién como en general dicho
medio certifica.
o Lasolicitud del gasto se realiza 181 dias después de la emision de la orden de publicidad.
o La DDJJ de exclusividad esta fechada al inicio de la emision de la pauta contratada.
; Ministerio de o Lasolicitud del gasto se realiza 49 dias después de la emisidn de la orden de publicidad.
o 174 6124707/15 | www.diarioveloz.com.ar Desarrollo Econémico 60.000,00 | e No estaria acreditado el cumplimiento de la accidn publicitaria contratada por cuanto la
E IVC Alquilar se puede fotocopia adjuntada con la DDJJ de certificacion no permite identificar el sitio web ni
§ fecha de publicacién.
3 o La descripcion de la pauta publicitaria contratada en la orden de publicidad difiere de la
% propuesta comercial presentada por el proveedor. Seguin la OP se contrata la difusion de
o actividades del GCABA en auspicios durante el mes de septiembre de 2015 con un spot de
g Ministerio de Espacio apertura y cierre por programa. No describe qué spot ni su duracién. La propuesta
S Publico - Ci Vi comercial presentada por el proveedor es por un banner de 300x250 en el home principal
g 203 | 25721576/15 | www.diarioveloz.com.ar ublico - Ciudad Verde | ¢, 55 99 fal pre por el prov poru X princlp
= - Separacion de de www.diarioveloz.com.
5% Residuos o La solicitud del gasto se realiza 141 dias después de la emision de la orden de publicidad.
g' * No estaria acreditado el cumplimiento de la accidn publicitaria contratada por cuanto la
S fotocopia adjuntada con la DDJJ de certificacion no permite identificar el sitio web y
carece de fecha.
e La orden de publicidad no estd suscripta por el proveedor.
E :(i Ministerio de o Lasolicitud del gasto se realiza 135 dias después de la emision de la orden de publicidad.
S = 115 34225966/15 | CN 23 Desfarrollo Social - ,REd 556.042,30 | ® No estaria acreditado el cumplimiento de la accién publicitaria contratada. La
g £ Social En Todo estas' certificacién del medio donde se emitié la pauta no se encuentra firmada por
o > Vos 2015 ETEV Destino responsable alguno del mismo.
e La DDJJ de exclusividad es presentada con posterioridad a la emisidn de la pauta
Q contratada, sin indicar orden de publicidad y suscripta por persona diferente de la
5 o consignada en la misma.
o Ministerio de - e o ~
G Desarrollo Social - Red o La documentacion presentada con la DDJJ de certificacion certifica una campafia
S x 208 34235632/15 | www.haceinstantes.net . , 51.600,00 diferente a la contratada. En lugar de la campafia “Red Social En Todo Estas Vos”,
g Social En Todo estas o . ”
5 Vos 2015 acompafia un banner de “Ciudad Verde”.
% e La solicitud del gasto se realiza 108 dias después de la emision de la orden de publicidad.
a * La campafia emitida en el sitio web no se corresponde con la contratada en la orden de
publicidad.
La orden de publicidad no esta suscripta por el proveedor.
< Por la exhibicion de material publicitario del GCBA en L * P . . ptap p . L
A 40 dispositivos transluminados en el interior de Ministerio de o La DDJJ de exclusividad esta fechada con posterioridad a la emision de la pauta
2 119 2008581/15 Modernizacién - BA 157.300,00 publicitaria.
© vagones de subte durante el 1 al 28 de febrero de . - i . . - -
E 2015 Evoluciona - Innovacion ® Ni la propuesta comercial ni la orden de publicidad especifican qué lineas de las que

integran la red subterraneos de la CABA.
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o Lasolicitud del gasto se realiza 41 dias después de la emisidn de la orden de publicidad.

* No estaria acreditado el cumplimiento de la accion publicitaria contratada. No se
acompafia certificacion de Subterraneos de Buenos Aires SE y la documentacion
(fotografias) que adjunta no permite asegurar el cumplimiento cabal del contrato.

86 carteles transiluminados en la red subterrdnea 1 al

Ministerio de

La orden de publicidad no esta suscripta por el proveedor.

La DDJJ de exclusividad esta fechada con posterioridad a la emision de la pauta
publicitaria.

Ni la propuesta comercial ni la orden de publicidad especifican qué lineas de las que

Residuos

118 2049181/15 Modernizacion - BA 268.891,04 X .
/ 28 febrero 2015 . - integran la red subterrdneos de la CABA.
Evoluciona - Innovacién . X , , L -
o La solicitud del gasto se realiza 42 dias después de la emisidn de la orden de publicidad.
e La documentacidn adjuntada con la DDJJ de certificacion solo acredita 12 de los 86
carteles.
e La orden de publicidad no estd suscripta por el proveedor.
z s e ot e b rn e b
o2 96 8268004/15 | Auspicios spot apertura y cierre por programa Mayo Desarrollo Econdmico 10.625,00 - ! ) y, P 3 .
g . e La solicitud del gasto se realiza 64 dias después de la emision de la orden de publicidad.
~ 2015 IVC Alquilar se puede. o X - o, o
w e La certificacion del medio acompafiada con la DDJJ de certificacion no especifica la
campafia contratada (Alquilar se puede).
e La orden de publicidad no estd suscripta por el proveedor.
Z Por la difusién de actividades realizadas por el GCABA o La DDJJ de exclusividad es presentada sin fechar.
g en el Evento Utopians - Teatro Vorterix. Incluye Ministerio de Espacio e La propuesta comercial no describe la cantidad de programas de mano y de afichesy
Q< 25 13712627/15 | difusién de logo institucional en afiches de via publica . . P 200.000,00 banners.
[ Publico - Ciudad Verde
§ y en programa de mano. Incluye exhibicion de banners e La orden de publicidad no refleja con exactitud la propuesta comercial al no mencionar
w de pie en el hall de entrada. estaciones de subterraneo.
o La solicitud del gasto se realiza 27 dias después de la emision de la orden de publicidad.
o ) o e La orden de publicidad no estd suscripta por el proveedor.

Difusidn de !a imagen institucional del GCABA en ShPW o La DDJJ de exclusividad es presentada sin consignar el nimero de orden de publicidad.
< La Era del Hielo en laRural 26y 27 marzoy 1deabril |\ o0 00 Espacio e La descripcion de la pauta publicitaria en la orden de publicidad es genérica y no establece
9 18 5938222/15 | de 2015. Presencia mediante carteleria, emision de publico - Ciudad Verde | 309-000:00 | cuantos carteles, cantidad de spots y de pantallas, no detalla cantidad ni tipo de folleteria.
‘2 spot en pantallas. Se distribuird folleteria entre los o Lasolicitud del gasto se realiza 44 dias después de la emisidn de la orden de publicidad.
k] presentes.

E

§ e La orden de publicidad no se encuentra firmada por el proveedor.

2 . . . o La DDJJ de exclusividad estd suscripta con fecha posterior a la realizacién del patrocinio
= Ministerio de Espacio . . .

i piblico - Ciudad Verde contratado y no detalla a qué orden de publicidad hace referencia.

2 39 37686695/15 | Recital de Cultura Profética. Luna Park 16/12/15 Separacion de 400.000,00 | e La propuesta comercial estd firmada sin aclaracion e incompleta al no identificar el

w R

numero de orden de publicidad.
o La DDJJ de certificacidon es incompleta. No identifica la orden de publicidad que certifica.
La solicitud del gasto se realiza 62 dias después de la emisién de la orden de publicidad.
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Ministerio de Espacio
Publico - Ciudad Verde

La orden de publicidad no se encuentra firmada por el proveedor.

La DDJJ de exclusividad esta suscripta con fecha posterior a la realizacion del patrocinio
contratado.

La propuesta comercial no tiene fecha y no especifica cantidad de spots en pantalla ni

L 28867832/15 | Club Media Fest en la Rural el 11/10/15 - Ciudad Verde - 450.000,00 R , o
Separemos los cantidad de folleteria a distribuir.
. o La DDJJ de certificacidn es incompleta ya que no identifica la orden de publicidad que
reciclables o
certifica.
o La solicitud del gasto se realiza 34 dias después de la emision de la orden de publicidad.
e La orden de publicidad no se encuentra firmada por el proveedor.
Fd o La DDJJ de certificacion certifica una campafia diferente a la pautada (“JJOO de la Juventud
f=s : ” “ £ H ”
T w 125 3123710/15 | DisPOsitivo de 3,51x 2,98 en Aeroparque desde 16 Ministerio de Cultura- | oo oc Nacional” en lugar de “BA Mas linda”).
g5 / enero al 15 febrero 2015 Turismo - BA M4s Linda g e La solicitud del gasto se realiza 64 dias después de la emisién de la orden de publicidad.
i S e La documentacién adjunta con la DDJJ de certificacion exhibe una fotografia diferente a la
Qo campafia contratada.
oz
23 o e La orden de publicidad no se encuentra firmada por el proveedor.
8 < Vice jefatura de o La DDJJ de exclusividad tiene fecha posterior a la emisién de la orden de publicidad.
I v Gobierno - Direccién - : . < icic "
- < . . o . e La solicitud del gasto se realiza 51 dias después de la emision de la orden de publicidad.
2w 29 20687275/15 | Feria Caminos y Sabores 9 a 12 de julio Predio La Rural | General Desarrol!o 425.000,00 | o | 5 certificacion de la emision de la pauta tiene fecha incompleta y en la documentacion
:‘f Saludable - Estaciones agregada no se aprecia el logo del GCBA pautado. Tampoco se acredita documentacion
saludables relativa a la exhibicién de material relativo a la campafia “Estaciones Saludables”.
e La orden de publicidad no se encuentra firmada por el proveedor.
2 o La DDJJ de exclusividad es presentada con posterioridad a la emision de la orden de
2 Por la fijacién de material publicitario del GCBA Jefatura de Gabinete publicidad. No describe la orden de publicidad a que refiere la exclusividad.
S 117 846088/15 relativa a CGP’s en 100 carteleras especiales red de de Ministros Bs. As. 47.000,00 | e Lasolicitud del gasto se realiza 40 dias después de la emision de la orden de publicidad.
g Subte 1 a 31 de enero 2015 Playa 2015 e La documentacién adjunta con la DDJJ de certificacién exhibe fotografias de 12 carteles en
= lugar de los 100 contratados resultando imposible determinar si se ha dado cumplimiento
total con lo contratado.
o La orden de publicidad no se encuentra firmada por el proveedor.
o La DDJJ de exclusividad esta suscripta con fecha posterior a la realizacidn del patrocinio
contratado.
e La propuesta comercial presupuesta en los sitios yahoo.com México, Perd, Chile, Brasil y
< Colombia. La orden de publicidad no los especifica.
- Por la difusidn de actividades del GCABA en dominios Ministerio de Cultura y o La DDJJ de certificacion es incompleta ya que no identifica la orden de publicidad que
[=4
s 181 12515768/15 net: www.yahoo.com; formatos 300x250 y 728x90 por Turismo JJOO de la 300.000.00 certifica.
= un total de 16.658 clics estimados durante el 15 al 21 . o e La solicitud del gasto se realiza 45 dias después de la emision de la orden de publicidad.
3 Juventud Internacional i " e ) o
o de mayo de 2015. o La documentacion acompaiiada con la DDJJ de Certificacion no acredita el cumplimiento
[C]

del contrato por cuanto acompaiia impresiones de pantalla certificando una pauta
diferente a la contratada (La ciudad de todos los argentinos) cuando debi6 ser JJOO de la
Juventud Internacional. La propuesta comercial era México, Peru, Chile, Brasil,
Colombia. Acompafia México, Brasil y Venezuela que no estaba incluida. La SP
contrataba 300x2250 y 728x90. Solo se certifican dos de 728x90 y uno de 160x600.
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GRAB MEDIA SRL

Por la difusién y distribucion de piezas graficas del

Ministerio de

La orden de publicidad no se encuentra firmada por el proveedor.
La propuesta comercial (difusién y distribucidn de piezas graficas) en circuito cerrado de
universidades) no especifica ni la cantidad de exhibidores y de piezas a difundir y/o

32 avisos de 35’ durante marzo 2015.

Turismo - Concurso

137 5936571/15 | GCBA en exhibidores ubicados en circuito cerrado de Desarrollo Econémico 81.481,40 distribuir. Asimismo, no detalla en qué universidades privadas de la Ciudad.
universidades privadas en la ciudad durante abril 2015 | IVC Alquilar se puede e La documentacidn adjuntada con la DDJJ de certificacion exhibe material grafico
correspondiente a otra pauta publicitaria (Agenda Cultural) diferente de la contratada
(Alquilar se puede).

e La orden de publicidad no se encuentra firmada por el proveedor.

o La DDJJ de exclusividad esta suscripta en fecha que comienza la pauta publicitaria
contratada.

Pantalla led Cabildo y Juramento 768px X 256px para Ministerio de C‘ultura - e La solicitud del‘gAasto‘ ,se reaIAizAa 80 dias despt{és de la emision de la orden de pg{alicidad.
123 2633842/15 , \ L ) Verano en la Ciudad 110.000,00 | e La DDJJ de certificacion certifica una pauta diferente a la contratada (“Innovacién”, en
spot de 15’ a 20' 300 repeticiones x dia. X
2015 lugar de “Verano en la Ciudad 2015”).

* No estaria acreditado el cumplimiento de la accidn publicitaria contratada por cuanto la
documentacidon adjunta con la DDJJ de certificacion exhibe fotografias de la pantalla con
una pauta diferente a la contratada.

e La orden de publicidad no se encuentra firmada por el proveedor.

Por la difusidn de actividades del GCBA en pantalla led, o La DDJJ de certificacion certifica una campafia diferente a la pautada (“Verano en la
126 2808375/15 ubicada en Av. Santa Fe y Arn;nenia,l CABA tam?ﬁo Mirfisterio de (;ult},lra - 90.000,00 ciudafi”‘ en lugar de “BA Ma's' Iinda”)’. ] o N
1024px por578px. Spot de 15" a 20’ 300 repeticiones Turismo BA Més Linda o La solicitud del gasto se realiza 66 dias después de la emisién de la orden de publicidad.
por dia durante Febrero2015. e La documentacién adjunta con la DDJJ de certificacién exhibe dos fotografias resultando
imposible determinar la campafia publicitada.
e La orden de publicidad no se encuentra firmada por el proveedor.
o La DDJJ de exclusividad esta suscripta en fecha que comienza la pauta publicitaria
Ministerio de Cultura - contratada.
2 pantallas led de 600px x 450px en Perdn 8290 e Illan Turismo Concurso e La propuesta comercial es por 2 pantallas led de 480px por 576px. Difiere con la orden de
141 6673960/15 | 1690 de Rosario abril/15 1 spot de 15’ a 20' con 300 Nacional de Musica 91.100,00 publicidad que dice 600px por 450px. También difiere la ubicacion.
repeticiones diarias 2015 e La solicitud del gasto se realiza 69 dias después de la emision de la orden de publicidad.

. * No estaria acreditado el cumplimiento de la accién publicitaria contratada por cuanto de
5 la documentacién adjunta con la DDJJ de certificacion no es posible identificar direccién ni
3 tamafio de pantalla.

Tg e La orden de publicidad no se encuentra firmada por el proveedor.

g o La DDJJ de exclusividad esta fechada con posterioridad a la fecha de la orden de

2 .

@ 2 pantallas led de 600px x 450px en Peron 8290 e lllan | Ministerio de Cultura - . E::’IIDKI:Z;(J:‘Ja:.e certificacion certifica 1 afiche en lugar de la emision de 1 sport en las pantallas
2 E 20615485/15 | 1690 de Rosario agosto/15 1 spot de 15’ a 20' con 300 | Turismo - La Ciudad de 91.100,00 led contratadas

S repeticiones diarias todos los argentinos . . . o .

5] e La documentacion adjunta exhibe la foto de solo una pantalla sin poder individualizar la
2 direccién o ubicacion de la misma.

] e La solicitud del gasto se realiza 47 dias después de la emision de la orden de publicidad.
% L e La orden de publicidad no se encuentra firmada por el proveedor.

5 K 87447831/15 MDZ FM 105.5 Ministerio de Cultura 84.234,15 | e Lafecha de la orden de publicidad es posterior a la fecha de la accién publicitaria

[G]

contratada.
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Nacional de Musica
2015

o Lasolicitud del gasto se realiza 120 dias después de la emision de la orden de publicidad.

Emisién de un spot de 56’ por vuelo en 18 pantallas de
9.5 pulgadas por avidn de la empresa LAN en trayectos

Ministerio de Cultura'y

La DDJJ de exclusividad es presentada sin fechar.

La DDJJ de certificacion estd mal confeccionada al no describir quien la suscribe. Es
presentada sin fecha.

e La documentacién adjunta con la DDJJ de certificacidn solo incluye tres fotografias de

< 26 12532913/15 | Bs.As.-Cérdoba-Mendoza-San Juan-Neuquén- Turismo JJOO de la 459.800,00 X -,
3 . . monitores de avion.
% Tucuman. Por un total de 1350 vuelos mensuales Juventud Internacional . . , ) L, .
s . o Lasolicitud del gasto se realiza 72 dias después de la emision de la orden de publicidad.
= desde el 1 al 31 de julio de 2015. . 3 - - T
W o No estaria acreditado el cumplimiento de la accién publicitaria contratada por cuanto
© .z . . . o
o tanto la DDJJ como la documentacién adjunta son insuficientes.
5 e La DDJJ de exclusividad es presentada sin fechar.
g L , e La DDJJ de certificacion estd mal confeccionada al no describir quien la suscribe. Es
E Emision de un spot fjle 56" por vuelo en 18 pantallas de L presentada sin fecha. Certifica una campaiia diferente a la contratada.
3 9.5 pulgaldas por avién de la empresa LAN ?n trayectos MIr’!IStEI’IO de Culturay e La documentacidn adjunta con la DDJJ de certificacion solo incluye cuatro fotografias de
G} 17 1754344/15 | Bs.As.-Cordoba-Mendoza-San Juan-Neuquén- Turismo JJOO de la 459.800,00 monitores de avion
Tucuman. Por un total de 1350 vuelos mensuales Juventud Internacional e La solicitud del gasto se realiza 60 dias después de la emision de la orden de publicidad.
desde el 1 al 31 de marzo de 2015. ’ . o L. .
* No estaria acreditado el cumplimiento de la accidn publicitaria contratada por cuanto
tanto la DDJJ como la documentacién adjunta son insuficientes.
e La orden de publicidad no se encuentra firmada por el proveedor.
e La DDJJ de exclusividad es presentada con la misma fecha que la DDJJ de certificacién. En
el primer caso, posterior al inicio de la pauta contratada. En el segundo, antes de vencer el
= Por la difusién de las distintas actividades del GCBA en | Ministerio de periodo de la pauta contratada.
2 176 8258481/15 | www.generaciéna.com.ar con un banner en la Home Desarrollo Econémico 20.000,00 | e La solicitud del gasto se realiza 81 dias después de la emisién de la orden de publicidad.
= Principal tamafio 233x289px durante mayo 2015. IVC Alquilar se puede o No estaria acreditado el cumplimiento de la accién publicitaria contratada por cuanto de
la documentacion adjunta con la DDJJ de certificacion no incluye print de pantalla donde
se pueda observar el banner contratado.
e La orden de publicidad no se encuentra firmada por el proveedor.
Por la difusion de actividades del GCBA en el dominio o La DDJJ de exclusividad y de certificacion tienen la misma fecha.
www.facebook.com formato Marketplace Ad por un L . o La DDJJ de exclusividad esta fechada con posterioridad al vencimiento de la emisidn de la
= total de 228.856 views, 34930 clics y 2.143.660 Ministerio de Culturay pauta contratada
[ 187 17894278/15 | . X T ! T Turismo JJOO de la 123.000,00 o ! . 3 ) L o
2 impresiones estimadas desde 17 al 23 de mayo de Juventud Internacional o La solicitud del gasto se realiza 58 dias después de la emision de la orden de publicidad.
Y 2015. o No estaria acreditado el cumplimiento de la accién publicitaria contratada por cuanto de
a la documentacidén adjunta con la DDJJ de certificacién incluye print de pantalla donde no
E se pueda observar la fecha.
&
=) e La orden de publicidad no se encuentra firmada por el proveedor.
© www.facebook.com P P . . . L . A .
Marketplace Ads Ministerio de Cultura - e La documentacion adjunta solo exhibe una impresidn de pantalla sin poder individualizar
186 14382628/15 | Verano en la Ciudad 89.514,31 fecha alguna. No obra constancia, informe, recibo ni documentacion de Facebook que

223.464 clics estimados.
Durante 8 de enero a 8 de febrero de 2015.

2015

acredite clics estimados.
e La solicitud del gasto se realiza 187 dias después de la emision de la orden de publicidad.
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e La orden de publicidad no se encuentra firmada por el proveedor.
. o La DDJJ de exclusividad es presentada sin fechar.
www.futbolsite.com Uruguay. S e o .
Formatos 300x250, 728x50 y 120x600. M|nl|ster|o de Culturay e Las DDJJ de cerplﬂcaa'on es presentéda sin fecha'r. 3 '
210 35249192/15 417.746 impresiones estimadas y 1270 clics. Turismo JJOO de la 127.648,30 | e La documentacion adjunta solo exhibe una foto impresién de pantalla sin poder
Juventud Internacional individualizar fecha alguna. No obra constancia, informe, recibo ni documentacién de
Durante el 10 al 16 octubre 2015 i R X X X X
futbolsite.com que acredite formato, impresiones y clics estimados.
o Lasolicitud del gasto se realiza 131 dias después de la emision de la orden de publicidad.
e La orden de publicidad no se encuentra firmada por el proveedor.
www.google.com L o La DDJJ de exclusividad es presentada sin fechar.
g Ministerio de Cultura - e . .
Formato Display. Turismo - Vacaciones o Las DDJJ de certificacion es presentada sin fechar.
202 23916648/15 | 19.968 clics estimados y2.153.723 impresiones de Invierno en la 35.575,64 | e La documentacién adjunta solo exhibe una foto impresion de pantalla sin poder
estimadas. Ciudad individualizar fecha alguna. No obra constancia, informe, recibo ni documentacion de
Durante 8 al 31 de julio de 2015. google.com que acredite formato, impresiones y clics estimados.
o La solicitud del gasto se realiza 75 dias después de la emisidn de la orden de publicidad.
e La orden de publicidad no se encuentra firmada por el proveedor.
o La DDJJ de exclusividad es presentada sin fechar.
o La propuesta comercial tiene fecha posterior al periodo para el cual ofrece la propuesta.
Fechada el 15 de junio de 2015 y el periodo para el cual presupuesta es 2 al 19 de junio de
Ministerio de 2015.
200 21338493/15 | www.facebook.com Desgrrollo Social - lRed 75.571,93 e Las DDJJ'de certificacic")r? es pre.sentada sin fechar. EsFé' ,completada con tres tipos de tinta
- Social En Todo estas y letra diferentes. certifica 1 afiche en lugar de la emision de 1 sport en las pantallas led
Vos 2015 contratadas.
e La documentacidn adjunta solo exhibe una foto impresién de pantalla sin poder
individualizar fecha alguna. No obra constancia, informe, recibo ni documentacién de
Facebook y/o de Marketplace.
o La solicitud del gasto se realiza 106 dias después de la emision de la orden de publicidad.
o La orden de publicidad no se encuentra firmada por el proveedor.
o Las DDJJ de certificacion es presentada sin fechar.
Ministerio de Justicia y e La documentacién adjunta solo exhibe una foto impresion de pantalla sin poder
201 21339953/15 | www.facebook.com Segurilda.d Boleta Unica | 157.627,19 individualizar fecha alguna. No obra constancia, informe, recibo ni documentacién de
Electrénica Facebook y/o de Marketplace.
o La solicitud del gasto se realiza 77 dias después de la emisidn de la orden de publicidad.
e La orden de publicidad no se encuentra firmada por el proveedor.
www.terra.com Ministerio de Cult . ta D;éjudj exclu‘sf‘{vide'n’i es presentadg sir.w ft:chsr.
inisterio de Culturay e Las e certificacion es presentada sin fechar.
209 35223129/15 iig%aotg?r:g?:sziig!:ezjixniggat?;ggiﬁ;r un total de Turismo JJOO de la 33.241,70 | e La documentacién adjunta solo exhibe una impresién de pantalla sin poder individualizar
) ’ Juventud Internacional fecha alguna. No obra constancia, informe, recibo ni documentacion de terra.com Peru
Durante 10 a 16 de octubre 2015. . . . .
que acredite impresiones estimadas y clics.
o Lasolicitud del gasto se realiza 131 dias después de la emision de la orden de publicidad.
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www.facebook.com
Marketplace Ads.

Ministerio de

e La orden de publicidad no se encuentra firmada por el proveedor.
o La DDJJ de exclusividad es presentada sin fechar.
o Las DDJJ de certificacion es presentada sin fechar.

211 36506014/15 | 7.271.152 impresiones estimadas Desarrollo Econémico 143.153,55 | e La documentacién adjunta solo exhibe una impresién de pantalla sin poder individualizar
99.933 clics estimados. IVC Alquilar se puede fecha alguna. No obra constancia, informe, recibo ni documentacion de Facebook que
Durante 7 al 30 de abril 2015. acredite impresiones estimadas y clics.
e Lasolicitud del gasto se realiza 241 dias después de la emision de la orden de publicidad.
Por la difusién de actividades del GCBA en circuito de e La orden de publicidad no se encuentra firmada por el proveedor.
TV digital con spots de 20" en monitores de la Terminal Ministerio de Cultura y o La documentacién adjunta solo certifica parcialmente la pauta contratada. No se certifica
Buquebus en Bs. As. Y en barcos. Total 110 monitores ) . lo relativo a la emisidn de spots en barcos.
- Turismo La Ciudad de o R i X L .
154 23355084/15 | con 2 repeticiones por hora. En pantallas leds de . 156.000,00 | e La solicitud del gasto se realiza 53 dias después de la emisién de la orden de publicidad.
, Todos los Argentinos
3,07x3,07 mts en hall central con spots de 30"y 114 2015
repeticiones diarias y backlight en pasillos de terminal
Bs. As y Montevideo durante septiembre 2015.
o La DDJJ de exclusividad esta fechada con posterioridad a la fecha de la orden de
publicidad.
I - - Ministerio de Espacio e La documentacién adjunta con la DDJJ de certificacidn consiste solo en dos fotografias de
Por la difusién en Circuito de TV barco ecoldgico . . K [ R . .
. L Publico - Ciudad Verde pantallas de tv sin poder individualizar si pertenecen al barco Francisco I.
142 6749328/15 | Francisco | emision de 4 spots de 20 segundos por - 181.500,00 i L X . . .
. L . - Separacién de o El certificado de emision lo emite y suscribe el propio proveedor. No obra constancia,
viaje en 4 viajes diarios todo el mes de abril 2015. . . i . - e S
Residuos informe, recibo ni documentacion de la empresa Buquebus que acredite dicha emision.
o Lasolicitud del gasto se realiza 77 dias después de la emisidn de la orden de publicidad.
* No estaria acreditado el cumplimiento de la accién publicitaria contratada.
o La DDJJ de exclusividad esta presentada sin fechar.
o La informacidn contenida en la propuesta comercial (idéntica a la anterior) difiere en la
cantidad de monitores que conforman el circuito de tv digital del buque. En este caso
o . mencionan 44 tv plasmas. En la anterior 110 monitores de tv.
< o . M]lmAsterloAde Espacio o La documentacién adjunta con la DDJJ de certificacién consiste solo en dos fotografias de
v 122 2112124/15 Clrcu!t? de TV I?ulque FrénCISCO 1 spot de 20 segundos | Publico - F]Udad Verde 181.500,00 pantallas de tv sin poder individualizar si pertenecen al barco Francisco I. Son idénticas a
:s por viaje en 4 viajes diarios todo el mes de enero 2015 | - Se.parauon de las presentadas con en la DDJJ de la anterior certificacion.
E Residuos o El certificado de emision lo emite y suscribe el propio proveedor. No obra constancia,
‘g informe, recibo ni documentacion de la empresa Buquebus que acredite dicha emision.
° e La solicitud del gasto se realiza 77 dias después de la emision de la orden de publicidad.
= * No estaria acreditado el cumplimiento de la accién publicitaria contratada.
o La orden de publicidad no se encuentra firmada por el proveedor.
< o La DDJJ de exclusividad esta fechada con posterioridad a la emisién de la pauta.
» Jefatura de Gabinete e La solicitud del gasto se realiza 49 dias después de la emision de la orden de publicidad.
g de Ministros - i = e
S 129 3840679/15 | Disp. en estacionamientos y playas subterraneas CABA € Vinis ro$ 491.728,87 *la doa:mentaaon acomp_ana’da conla DDJJ_de ct?r_tlflcaaon. nose c?rresponde conla
g Subsecretaria de campaiia contratada. Las imagenes de los dispositivos contienen afiches de otra
o Transporte - EcoBici campafia (Ciudad Verde Separemos los reciclables) cuando debié ser Eco-Bici. Estas
a

imagenes son idénticas a otras adjuntadas en las certificaciones de otras contrataciones
celebradas por el mismo proveedor.
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Exhibicion en dispositivos en Estacionamientos de
Playas Subterraneas: Recoleta, C. Pellegrini y Sta. Fe,

Ministerio de Espacio
Publico - Ciudad Verde

e La orden de publicidad no se encuentra firmada por el proveedor.
o La DDJJ de exclusividad certifica una campafia diferente a la contratada. El sello del
apoderado corresponde a otra empresa proveedora. Es corregido.

149 19147198/15 | Teatro Coliseo, Congreso, Obelisco Norte, Florida y - Separacion de 491.728,87 | o 3 solicitud del gasto se realiza 51 dias después de la emisién de la orden de publicidad.
Cordoba y Correo Central. Playas: Arribefios, Alicia M Residuos e La documentacidn adjuntada con la DDJJ de certificacion no certifica la totalidad de los
Justo y Machaca Guemes, Azucena Villaflor... dispositivos contratados.
e La orden de publicidad no se encuentra firmada por el proveedor.
* No obra constancia de presentacion de la propuesta comercial ni de la DDJJ de
exclusividad.
Jefatura de Gabinete o La DDJJ de certificacion es presentada en un formulario incorrecto, utilizando aquel para
144 6082625/15 Arcos b?nderas banners carteles Maratén Roller de Mini§tros - 230.000,00 certificar pauta‘?ublicitar.ia enradioy teIeYisién. La misma es presentada sin fechary
Farmacity Puerto Madero del 29/03/15 Farmacity Roller Puerto tanto la aclaracion de la firma como el caracter son ilegibles.
Madero e La documentacidn adjunta solo exhibe una foto impresién de pantalla sin poder
individualizar fecha alguna. No obra constancia, informe, recibo ni documentacién de
< google.com que acredite formato, impresiones y clics estimados.
g o La solicitud del gasto se realiza 71 dias después de la emisién de la orden de publicidad.
o« o La DDJJ de certificacion es presentada en un formulario incorrecto, utilizando aquel para
Arcos Banderas Banners Carteles Maratén 21K AXION Jefatljll’::i de Gabinete’ certificar produccion de ma}erial publicitario en Iuga-r Fie publicidad Ae‘n via publicAaA
162 34723580/15 de Ministros - Maratén | 215.000,00 | e Tanto la propuesta comercial como la orden de publicidad no especifican la cantidad de
Palermo 06/09/15 )
21K Axion banners, arcos, banderas, banners y carteles.
o La solicitud del gasto se realiza 71 dias después de la emisidn de la orden de publicidad.
o El expediente fue reconstruido. No obra constancia de la orden de publicidad ni de las
138 6082399/15 Arcos' Banderas Banners Carteles ATP Bs. As. Lawn 240.000,00 DDJJ de exclusividafi‘ni certificacion de la paljlta contra'fafia. A A
Tennis 01/03/15 e Con la documentacién obrante en las actuaciones administrativas no es posible asegurar
el cumplimiento de la pauta contratada.
e La orden de publicidad no se encuentra firmada por el proveedor.
g Ministerio de e La DDJJ de exclusividad se presenta sin especificar a qué orden de publicidad se refiere. No
E 206 23927478/15 | www.cienradios.com.ar Desgrrollo Social R/ed 30.000,00 es suscripta por fel aP?derado y/o representante legal del proveedor.
< Social En todo estds vos o La DDJJ de certificacion no es presentada por el apoderado y/o representante legal del
k] 2015 proveedor. No acompafia certificacién del medio donde se publicara la pauta contratada.
E o La solicitud del gasto se realiza 155 dias después de la emision de la orden de publicidad.
é o Las DDJJ de exclusividad y de certificacion son presentadas sin fechar y no estan suscriptas
g Ministerio de por el apoderado y/o representante legal del proveedor contratado.
s 29 4530211/15 FM 100 (FM 99.9) 28 salidas de PNT's del 20 al Desarrollo Econdmico 594.809,60 e No Obl’{:l constancia del Anexo a la orden de publicidad donde se detallarian las 28 salidas
"g 31/03/15 IVC Alquilar se puede de PNT’s.
o e La documentacion acompafiada con la DDJJ de Certificacion no es legible.
o La solicitud del gasto se realiza 63 dias después de la emision de la orden de publicidad.
e La orden de publicidad no se encuentra firmada por el proveedor.
gS . Ministerio de Espacio e Tanto la propuesta comercial como la orden de publicidad no detallan con precisién la
?g o B 7766935/15 | Evento Pimpinela 24.04.2015 Publico - Ciudad Verde | 380.000,00 cantidad de banners, cantidad de afiches en la via publica y cantidad de programas de
& - Ciudad Verde mano.

o Las DDJJ de exclusividad y de certificacion son presentadas sin fechar.
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e En la documentacidn adjuntada difiere la campafia publicitaria certificada de la contratada
(BA En todo estés vos en lugar de Ciudad Verde).
o La solicitud del gasto se realiza 27 dias después de la emisidn de la orden de publicidad.

Bebop Jazz Club Buenos Aires

Ministerio de Espacio

e La orden de publicidad no se encuentra firmada por el proveedor.

e Tanto la propuesta comercial como la orden de publicidad no detallan con precision la
cantidad de banners, cantidad de afiches en la via publica y cantidad de programas de
mano.

62,104, 114, 124, 133, 140, 141y 143 duranteel 1 a
30 de junio de 2015.

IVC Alquilar se puede

¢ 19323413/15 9, 22,23y 27 mayo 2015. ?::Ll:;d_\f;:g:d Verde | 300.000,00 o Las DDJJ de exclusividad y de certificacion son presentadas sin fechar.
e En la documentacidn adjuntada difiere la campafia publicitaria certificada de la contratada
(BA En todo estds vos en lugar de Ciudad Verde).
o Lasolicitud del gasto se realiza 122 dias después de la emision de la orden de publicidad.
e La orden de publicidad no se encuentra firmada por el proveedor.
Ministerio de Espacio e Tanto la propuesta comercial como la orden de publicidad no detallan con precision la
D 21795045/15 | Masacre 17 julio 2015 Teatro Vorterix Publico - Ciudad Verde | 200.000,00 cantidad de afiches en la via publica ni cantidad de flyers.
- Ciudad Verde o Las DDJJ de exclusividad y de certificacion son presentadas sin fechar.
o La solicitud del gasto se realiza 119 dias después de la emision de la orden de publicidad.
o La orden de publicidad no se encuentra firmada por el proveedor.
Ministerio de Espacio e Tanto la propuesta comercial como la orden de publicidad no detallan con precision la
J 6577773/15 | El otro yo 11/04/15 en el teatro Vorterix Publico - Ciudad Verde | 200.000,00 cantidad de banners nila cantidad de afiches ni en qué estaciones de subte se fijaran.
- Ciudad Verde o Las DDJJ de exclusividad y de certificacion son presentadas sin fechar.
o Lasolicitud del gasto se realiza 33 dias después de la emisidn de la orden de publicidad.
o Las DDJJ de exclusividad es presentada sin fechar y no referencia la orden de publicidad a
la cual corresponde.
Por la exhibicion de material publicitario del GCBA en | Ministerio de o La DDJJ de certificacion no hace referencia a qué orden de publicidad corresponde (en
131 3855929/15 | 90 carteles backlight de 1,47 x 1,04 estacion trenes de | Desarrollo Econémico 156.816,00 blanco). Asimismo, no detalla la campafia que estd certificando.
la CABA ramal Sarmiento y Mitre desde 1 a 31/03/15 IVC Alquilar se puede e La solicitud del gasto se realiza 60 dias después de la emision de la orden de publicidad.
* No se tiene por acreditado el cumplimiento del contrato por cuanto ni la DDJJ de
certificacion ni la documentacion que adjunta dan cuenta de ello.

. e La DDJJ de exclusividad es presentada con posterioridad a la fecha de emision de la pauta.
; o La propuesta comercial al igual que la orden de publicidad no identifican las 200 unidades
8 de los colectivos donde serd colocada la pauta contratada.

3 Exhibicion de material publicitario del GCBA en 200 Ministerio de o La DDJJ de certificacion ha dejado “en blanco” la descripcidn del nimero de orden de
E 135 5040134/15 lunetas Backfulls de 2x1 metros en colectivos de lineas | Desarrollo Econémico 116.160.00 publicidad a que hace referencia y la campafia contratada.
E 36, 61, 62, 104, 114, 124, 133, 140, 141y 143 durante | IVC T o Lasolicitud del gasto se realiza 51 dias después de la emisidn de la orden de publicidad.
el periodo del 1 al 30 de abril de 2015. Alquilar se puede ¢ No estaria acreditado el cumplimiento de la accién publicitaria contratada por cuanto el
proveedor solo acompaiia con la DDJJ de certificacion fotocopia de una sola luneta en la
que no se pude identificar ni linea de colectivo ni interno. Certifica 200 lunetas
contratadas con la fotocopia de una sola luneta.
Exhib-icién de material publicita‘rio del GfZBA en 200 Ministerio de e la DI.DJ.J d§ exclusividad es presentada con posterioridad a la emisién de la pauta
146 12502490/15 Backlights de 2x1 mts en colectivos de Lineas 36, 61, Desarrollo Econdmico 116.160,00 publicitaria contratada.

o La DDJJ de certificacidon no especifica el nimero dela orden de publicidad ni la campafia
que estaria certificando.
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La solicitud del gasto se realiza 133 dias después de la emisidn de la orden de publicidad.
No estaria acreditado el cumplimiento de la accion publicitaria contratada por cuanto el
proveedor solo acompaiia con la DDJJ de certificacion fotocopia de una sola luneta en la
que no se pude identificar ni linea de colectivo ni interno. Certifica 200 lunetas
contratadas con la fotocopia de una sola luneta.

Grupo Plaza - Lunetas Lineas 36, 61, 62, 104, 114, 124,

200 Lunetas Backfulls

La orden de publicidad no se encuentra firmada por el proveedor.

La DDJJ de exclusividad es presentada con posterioridad a la emision de la pauta
publicitaria contratada.

La DDJJ de certificacion no especifica el nimero de la orden de publicidad ni la campafia
que estaria certificando.

100, 115, 124, 132, 134, 152. Entre 1y 31 de octubre
de 2015.

2015 - ETEV Creer
Crecer

150 19145828/15 133, 140, 141y 143 jdueliileoTSts del1al31 116.160,00 o Lasolicitud del gasto se realiza 119 dias después de la emision de la orden de publicidad.
* No estaria acreditado el cumplimiento de la accidn publicitaria contratada por cuanto el
proveedor solo acompaiia con la DDJJ de certificacion fotocopia de una sola luneta en la
que no se pude identificar ni linea de colectivo ni interno. Certifica 200 lunetas
contratadas con la fotocopia de una sola luneta.
o La DDJJ de exclusividad tiene fecha posterior a la emision de la orden de publicidad.
o La DDJJ de certificacion es incompleta ya que no describe la campafia ni el nimero de
. . Ministerio de orden de publicidad que certifica.
134 5939893/15 90 carteles bac!< light en gstaclones de tr'enes en Bs. Desarrollo Econémico 156.816,00 | e La solicitud del gasto se realiza 51 dias después de la emisién de la orden de publicidad.
As. ramal Sarmiento y Mitre durante Abril 2015 . . ) e . .

IVC Alquilar se puede o No estaria acreditado el cumplimiento de la accién publicitaria contratada por cuanto la
documentacion adjuntada para acreditar la realizacion correcta e indubitable de la
publicidad contratada solo muestra dos afiches de otra campafa publicitaria.

Por la exhibicién de material publicitario del GCBA en o La DDJJ de exclusividad tiene fecha posterior a la emisién de la orden de publicidad.
30 Lunetas Laterales Lineas Premium 15, 67, 93, 100, e Lasolicitud del gasto se realiza 124 dias después de la emision de la orden de publicidad.
115. En 15 lunetas Large en linea standard 86. En 25 Ministerio de o No estaria acreditado el cumplimiento de la accién publicitaria contratada puesto que la
130 3856139/15 | lunetas lineas Premium 12, 26, 100, 132, 152. En 15 Desarrollo Econdmico 334.865,65 documentacién adjuntada para acreditar la realizacion correcta e indubitable de la
< lunetas en lineas standard 86, 134. Y en un médulo de | IVC Alquilar se puede publicidad contratada solo muestra fotografias de 3 colectivos en lugar de 85.
» 50 carapantallas méviles en lineas 15, 67, 86, 93, 100,
é 115y 134 durante marzo 2015.
% Por la exhibicion de material publicitario del GCBA en: | Ministerio de e La DDJJ de exclyfiviqajd tiene fecha posi{erior a la emisidn de la orden de publicidad.
53 Laterales Large en Lineas Premium: 15, 67, 86y 93. | Desarrollo Social Red °la DD,JJ,de certificacion es presentatfia sin fecfjar. L L
158 | 28788389/15 | 100 Lunetas en Lineas Premium: 2, 12, 26, 80, 86,92, | Social En todo estas vos | 334.467,00 | * @ solicitud del gasto se realiza 43 dias después de la emisidn de la orden de publicidad.

No estaria acreditado el cumplimiento de la accion publicitaria contratada puesto que la
documentacion adjuntada para acreditar la realizacion correcta e indubitable de la
publicidad contratada solo muestra la fotografia de dos colectivos.

87
Cuacornes Cabugus |
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Via Shopping SA

157

28789989/15

Difusién de actividades desarrolladas por el GCBA en
dispositivos en Estacionamientos de Centros
Comerciales DOT Baires Shopping, BADesign Paseo
Alcorta, Abasto Shopping, Alto Palermo Shopping y
Distrito Arcos del 01 al 31 de octubre de 2015.

Ministerio de Espacio
Publico

Ciudad Verde
Separacion de Residuos

259.100,00

e La orden de publicidad no se encuentra firmada por el proveedor.

o La DDJJ de exclusividad tiene fecha posterior a la emision de la orden de publicidad.

o La propuesta comercial es por 37 dispositivos estaticos (mupis). La orden de publicidad no
especifica la cantidad de dispositivos.

e Lasolicitud del gasto se realiza 51 dias después de la emisidn de la orden de publicidad.

* No estaria acreditado en su totalidad el cumplimiento de la accién publicitaria
contratada por cuanto la documentacién acompafiada con la DDJJ de certificacion es
insuficiente ya que acompaiia fotografias de 7 mupis en lugar de 37.

11, 14,15, 16 y 17 de septiembre de 2015.

todos los argentinos

Proveedor LFED N° de
orden . Objeto del Contrato Campaiia Importe $ Observacion
Contratado Expediente
muestra
e La DDJJ de certificacién no se encuentra fechada. La certificacion del medio en la cual se
Canal 4 Misiones. Spot 56’ 15 repeticiones por dia del Ministerio de Cultura - emitid la pauta carece de valor por cuanto no se encuentra firmada por el responsable del
G 19284802/15 Rk i L 370.477,80 mismo.
16 a1 30 de Junio de 2015. Turismo - BA Més linda e La solicitud del gasto se realiza 86 dias después de la emision de la orden de publicidad.
o No estaria acreditado el cumplimiento de la pauta contratada.
e La DDJJ de certificacion no se encuentra fechada. La certificacion del medio en la cual se
Canal 4 Misiones Canal 4 Misiones. Spot 56’ 15 Ministerio de Cultura - emitid la pauta carece de valor por cuanto no se encuentra firmada por el responsable del
LL 19274681/15 . , i X Lo 370.477,80 mismo.
repeticiones por dia del 1 al 15 de Junio de 2015. Turismo - BA Més linda e La solicitud del gasto se realiza 86 dias después de la emision de la orden de publicidad.
o No estaria acreditado el cumplimiento de la pauta contratada.
2 e La DDJJ de certificacion no se encuentra fechada. La certificacion del medio en la cual se
2 93 6052349/15 Litoral TV. 8 Spot de 56’ por dia durante los dias 11,12 | Ministerio de Cultura - 38.054.02 emitié la pauta carece de valor por cuanto se refiere a otra campaiia y fecha de emision.
s y 13 de febrero de 2015. Turismo - BA Mas linda ! e La solicitud del gasto se realiza 126 dias después de la emision de la orden de publicidad.
I~ o No estaria acreditado el cumplimiento de la pauta contratada.
e La DDJJ de certificacion no se encuentra fechada. La certificacion del medio en la cual se
Canal 3 de 25 de Mayo. Emision de 12 rotativos de Ministerio de emitid la pauta carece de valor por cuanto carece de firma del responsable del medio
100 17857291/15 spot de 42’ durante los dias 20, 21, 22,26 y 27 de Desarrollo Econémico 10.977,12 certificante, omite detalle de dias y horarios de emision.
mayo de 2015. IVC - Alquilar se puede e La solicitud del gasto se realiza 97 dias después de la emisién de la orden de publicidad.
o No estaria acreditado el cumplimiento de la pauta contratada
o La DDJJ de certificacion no se encuentra fechada.
Sentido Coman Morén. 1 Spot de 30" durante los dias Mir.listerio de Fultura - o La certificacion del medio no identifica la pauta contratada ni los dias y horarios de emisién.
114 28871554/15 Turismo - La Ciudad de | 27.361,13

e La solicitud del gasto se realiza 180 dias después de la emisidn de la orden de publicidad. El
compromiso definitivo, la resolucion aprobatoria y el PRD se tramitan durante el ejercicio
2016 y el gasto se imputa a otra jurisdiccion.
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Ministerio de

e La DDJJ de certificacion no se encuentra fechada. La certificacion del medio en la cual se
emitid la pauta carece de valor por cuanto no se encuentra firmada por el responsable del

79 10535981/15 Canal 2 Catamarca Desarrollo Econémico 11.434,50 mismo. Tampoco describe la pauta emitida.
IVC - Alquilar se puede e La solicitud del gasto se realiza 110 dias después de la emision de la orden de publicidad.
* No estaria acreditado el cumplimiento de la pauta contratada.
L e La pauta emitida incluye publicidad de la empresa LAN Grupo Latam Airlines aspecto que
s . ) Ministerio de Cultura - ' e . X L -
L 22 Diario Los Andes Mendoza 3x7 Dom color 1/4 pag 23y . ) no figura en las cotizaciones requeridas ni en la descripcion de la orden de publicidad.
S E 3 T F 25734599/15 30 agosto 2015 Turismo - La Ciudad de | 295.975,68 | , |5 sjicitud del gasto se realiza 91 dias después de la emision de la orden de publicidad.
g todos los argentinos o No estaria acreditado el cumplimiento de la pauta contratada.
e La orden de publicidad no se encuentra firmada por el proveedor.
e La DDJJ de certificacion no se encuentra fechada.
Canal 8 de Tucuman. Spot de 42 rotativos (3) los dias Ministerio d,e A o Los dias de emisién certificados en la DDJJ no concuerdan con los establecidos en la orden
84 17791058/15 19, 20, 21y 22 de mayo de 2015 Desarrollo Econémico | 36.590,40 de publicidad como asi tampoco la cantidad de salidas.
e ’ IVC - Alquilar se puede e La certificacion del medio acompafiada con la DDJJ de certificacion carece de valor por
cuanto no posee firma alguna del medio certificante.
e La solicitud del gasto se realiza 118 dias después de la emision de la orden de publicidad.
< o e La orden de publicidad no se encuentra firmada por el proveedor.
A FM Farenheit Rosario. Spot de 31 en 50 rotativos M'”'.Ste"'o de C“!t“ra - e La DDJJ de certificacién no se encuentra fechada.
g 69 19923425/15 | durante los dias 19, 22, 23, 24, 25, 26, 29 y 30 de Junio TU"'SmO" Vacaciones 131.519,51 | ® La certificacion del medio acompafiada con la DDJJ de certificacion carece de valor por
|9 de 2015 de Invierno en la cuanto no posee firma alguna del medio certificante. Tampoco establece dias y horarios en
© : Ciudad que fue emitida.
f_a" e La solicitud del gasto se realiza 89 dias después de la emision de la orden de publicidad.
o Ministerio de Cultura - © La DDJJ de certificacion no se encuentra fechada. La certificacién del medio en la cual se
] Radio 12 FM Gobernador Galvez. 12 rotativos de spot Turismo - Vacaciones emitid la pauta carece de valor por cuanto no especifica los dias ni horarios de emisién. La
= 71 21611118/15 | de 31’ durante los dias 3, 6, 7, 8, 9, 10, 13, 14 y 15 de . 17.408,39 certificacion del medio carece de cualquier identificacion del medio certificante.
L de Invierno en la L. . ) . s -
julio de 2015 . e La solicitud del gasto se realiza 88 dias después de la emision de la orden de publicidad.
Ciudad o No estaria acreditado el cumplimiento de la pauta contratada.
Ministerio de Cultura - ® La DDJJ de certificacion no se encuentra fechada. La certificacién del medio en la cual se
Turismo - Vacaciones emitid la pauta carece de valor por cuanto no se encuentra firmada por el responsable del
70 21609676/15 FM 91.5 Radio Sol Santa Fe 16.080,77 mismo.

de Invierno en la
Ciudad

o La solicitud del gasto se realiza 88 dias después de la emision de la orden de publicidad.
o No estaria acreditado el cumplimiento de la pauta contratada.

Jean Jaures 216 - C1215ACD - Ciudad Autonoma de Buenos Aires

Tel. 3754-3700



Ao N SN A
AUDITORIA GENERAL DE LA CIUDAD DE BUENOS AIRES

“2018, Afio de los Juegos Olimpicos de la Juventud”

920

Proveedor WP N° de
orden . Objeto del Contrato Campaia Importe $ Observacion
Contratado Expediente
muestra
o La DDJJ de certificacion no certifica dias ni horario de emisiéon como tampoco cantidad
. ) de salidas. Asimismo, no se encuentra fechada.
Ministerio de Cultura y e La certificacion del medio acompafiada con la DDJJ de certificacion carece de valor por
250 29477767/15 Cartoon Network Turismo JJOO de la 574.992,00 . -
Juventud Internacional cuantF) Acertlflca una pauta dAlstmta de] la contra,tada. o -
e La solicitud del gasto se realiza 145 dias después de la emisién de la orden de publicidad.
o No estaria acreditado el cumplimiento de la pauta contratada.
o La DDJJ de certificacion no certifica dias ni horario de emisién como tampoco cantidad
Ministerio de Desarrollo de salidas. Asimismo, no se encuentra fechada y se encuentra “en blanco” el campo
231 6580363/15 Telefe Econdémico. Alquilar se 1.369.429,60 nombre y apellido del representante legal o apoderado.
puede. e La solicitud del gasto se realiza 62 dias después de la emision de la orden de publicidad.
o La DDJJ de certificacion no certifica dias ni horario de emisiéon como tampoco cantidad
de salidas. Asimismo, no se encuentra fechada y se encuentra “en blanco” el campo
< .
g Telefe. 1 spot de 40" en el programa Especial 25 afios | Ministerio de Desarrollo . :aoT::t?fi\:::sizl:d;eclier:'nzi’?cr)ezi?tf::atz;ez:II: ar:iosc:;as; la presentada en la orden de
E 232 6580510/15 el 08-04-15; 1 spot de 62’ en el programa Viudas e Econdmico. Alquilar se 1.235.785,10 blicidad 3605/15. N tifica | ision del aviso de 40" del miéreoles 8 de abril |
s hijos del rock and roll el 8-04-15 puede. publicida /15. o~cer ifica la emision del aviso de el miércoles 8 de abrilen e
Y programa Especial 25 afios.
.g o La solicitud del gasto se realiza 87 dias después de la emision de la orden de publicidad.
g o No estaria acreditado el cumplimiento total de la pauta contratada.
E Ministerio de Culturay o La DDJJ de certificacién no certifica dias ni horario de emisién como tampoco cantidad
é 241 10719425/15 Space Turismo JJOO de la 360.169,11 de salidas. Asimismo, no se encuentra fechada.
Juventud Internacional e La solicitud del gasto se realiza 26 dias después de la emision de la orden de publicidad.
e La DDJJ de certificacion no certifica dias ni horario de emisiéon como tampoco cantidad
de salidas. Asimismo, no se encuentra fechada.
Ministerio de Cultura - e La orden de publicidad solo describe al medio contratado como TCM sin mayores
244 17855986/15 TCM Turismo - JJOO de la 307.900,57 precisiones. El anexo de la mima no describe con claridad el programa donde se emitira
Juventud la pauta. La certificacién del medio no especifica el nombre de la pauta contratada ni se
encuentra suscripta por el emisor certificante.
o La solicitud del gasto se realiza 74 dias después de la emision de la orden de publicidad.
e La DDJJ de certificacion no certifica dias ni horario de emisiéon como tampoco cantidad
Ministerio de Cultura - de salidas. Asimismo, no se encuentra fechada.
249 26992121/15 ID Turismo - JJOO de la 397.033,06 e La certificacion del medio acompafiada es ilegible.
Juventud o La solicitud del gasto se realiza 151 dias después de la emision de la orden de publicidad.
* No se encontraria debidamente certificada la emision de la pauta contratada.
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o La DDJJ de certificacion no certifica dias ni horario de emisién como tampoco cantidad
Ministerio de Cultura - de salidas. Asimismo, no se encuentra fechada.
243 17590626/15 8BS Turismo - 10O de la 355.268.22 e La documentacion acompafiada para certificar la emisién de la pauta no tiene fecha ni
Juventud ! firma alguna del medio emisor. Certifica 90 emisiones cuando lo contratado eran 39.
e Lasolicitud del gasto se realiza 60 dias después de la emision de la orden de publicidad.
* No se encontraria debidamente certificada la emision de la pauta contratada.
e La orden de publicidad no se encuentra firmada por el proveedor.
La Usina Ministerio de Desarrollo e la DD'JJ de cgrtificacién no certifica dias ni horario de emisién como tampoco cantidad
Produccion | 239 | 5818441/15 Fox Sport Econémico. Alquilarse | 106.480,00 | O© salidas. Asimismo, no se encuentra fechada.
s SRL puede. e la cerfufucacnon del medio at‘:ompana’da es |Ieg|,ble. o -
o La solicitud del gasto se realiza 192 dias después de la emision de la orden de publicidad.
* No se encontraria debidamente certificada la emision de la pauta contratada.
e La orden de publicidad no se encuentra firmada por el proveedor.
Latin Latin Amer‘ic‘an Communication S.A. PQrAI:?\,difusién de o e La DDJJ de certificacion no certifica cantidad de afiches. Asimismo, no se encuentra
American las actividades del GCBAen la exhibicion de 4 Ministerio de Culturay fechada.
Communic 257 18692020/15 pantallas digitales 726x 3525 px en circuito de la Turismo JJOO de la 451.609,86 e La certificacion del medio acompafada con la DDJJ de certificacion solo certifica un
ation S.A. Ciudad de México DF durante el periodo 01-06-15 al Juventud Internacional dispositivo en lugar de los cuatro contratados.
15-06-15. e Lasolicitud del gasto se realiza 55 dias después de la emision de la orden de publicidad.
o No estaria acreditado el cumplimiento de la pauta contratada.
Pinta ‘ ‘ o ) Jefatura de Gabinete de . La,1 documentacidén acompanada con la DDJJ de certificacion solo certifica 10 de los 50
Baires 252 2114736/15 Pinta Baires S.R.L. Por la fijacion de 50 séxtuples del Ministros Bs. As. Playa 53.848,20 séxtuples contratados.
SRL 12-01-15 al 25-01-15 2015 e La solicitud del gasto se realiza 95 dias después de la emision de la orden de publicidad.
* No estaria acreditado el cumplimiento total de la pauta contratada.
Canal 13. 2 spots de 40’ en Las mil y una noche el 24 o La DDJJ de certificacidn no se encuentra fechada.
de junio de 2015; en Showmatch el 29 de junio de - -~ e La certificacién del medio acompafiada no certifica la emisién de la pauta contratada.
3 36 18753149/15 2015y 1 spot de 30’ en Las mil y una noche el 22 de Boleta Unica Electrdnica | 1.536.700,00 o La solicitud del gasto se realiza 34 dias después de la emision de la orden de publicidad.
f; junio de 2014. o No estaria acreditado el cumplimiento de la pauta contratada.
g TN. 40 spots de diversos formatos (entre 30"y 6’ de Ministerio de Justicia y o La DDJJ de certificacion no se encuentra fechada.
o 247 18973393/15 duracién) durante el 1, 9, 10, 12, 14, 15, 16, 17, 18, Seguridad - Boleta Unica §73.523.93 e La certificacion del medio acompafiada no certifica la emisidn de la pauta contratada.
19, 21, 22, 23, 24, 25, 27, 28, 29 y 30 de junio de Electrénica ! e La solicitud del gasto se realiza 34 dias después de la emision de la orden de publicidad.
2015. o No estaria acreditado el cumplimiento de la pauta contratada.
Reale Dalla América TV. 1 spot de 40’ en Ponele la firma el 29-03- Ministerio de Desarrollo o La DDJJ de certificacion no se encuentra fechada.
Torre 28 6575703/15 15; 1 spot de 40’ en América 2da Edicién el 25-03-15; Econémico. Alquilar se 650.334.00 e La certificacion del medio acompafiada no certifica la emision de la pauta contratada.
Consultore 1 spot de 62’ en América 2da Edicion el 24-03-15; 1 de ! e La solicitud del gasto se realiza 34 dias después de la emision de la orden de publicidad.
sS.A. spot de 62" en Ponéle la firma el 22-03-15. puede. e No estaria acreditado el cumplimiento de la pauta contratada.
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N° Expte. Medio Proveedor Objeto Importe $ Observacion
1782718/15 TyC Sports Pro Entertainment SA Red Social En todo estas vos 2014 23.047,67 La fecha de la DDJJ de_ EXC|9§'V'dad es igual
a la de la DDJJ de Certificacion.
. L - La DDJJ de Exclusividad esta fechada con
Canal Metro. Octavo Mandamiento s Ministerio Desarrollo Econémico. o o
7034188/15 Lunes 20:30 Vocacioén SRL Alquilar se puede. Abril 2015 8.400,00 | posterioridad a la emision de la pauta
contratada.
i Ministerio Desarrollo Econémico La fecha de la DDJJ de Exclusividad es igual
8258481/15 www.generaciona.com.ar JXA SRL IVC Alquilar se puede 20.000,00 a la de la DDJJ de Certificacion.
Ministerio Educacién Dia del La DDJJ de Exclusividad esta fechada con
26805260/15 www.clarin.com.ar Sentidos SA Maestro 100.915,21 | posterioridad a la emision de la pauta
contratada.
- Reale Dalla Torre Jefatura de Gabinete de Ministros No obra Declaracion Jurada de Exclusividad
2603242/15 America TV Consultores SA Bs. As. Playa 2015 1.378.795,00 y Propuesta Comercial.
Ministerio de Cultura - Ciudad La fecha de la DDJJ de Exclusividad es del
19238716/15 metro951.com Radiodifusora Metro SA . 42.490,77 | 21/01/2016 y la pauta se contrato en junio de
Emergente - Cerati 2015
Ministerio de Justicia v Sequridad La DDJJ de Exclusividad esta fechada con
16373315/15 AM Continental La Mirada Despierta | Dorénavant SA e ay Seg 48.875,00 | posterioridad a la emision de la pauta
Boleta Unica Electrénica
contratada.
Jefatura de Gabinete de Ministros La DDJJ de Exclusividad esta fechada con
2010850/15 ultimavuelta.com MD Wheels SA 20.000,00 | posterioridad a la emisién de la pauta
Bs. As. Playa 2015
contratada.
_ _ Ministerio de Desarrollo La DD:].J_de Exclusivi_dz_id esta fechada con
7033085/15 Canal 26 - 50 Minutos Vocaciéon S.R.L. Econémico IVC Alquilar se puede 9.400,00 | posterioridad a la emision de la pauta
contratada.
. Asociacion Mutual Ministerio de Desarrollo = DD:].J_de EXCIUSiVi.dad esta fechada con
866449/15 www.amia.org.ar Israelita Argentina AMIA | Econémico IVC Alquilar se puede 12.000,00 Egﬁf:tgrc;gad a la emision de la pauta
= . . . Ministerio de Justicia y Seguridad o z
18910869/15 FM Palermo 93.9 BS. As. Mafiana Lucio José Mattezzi Boleta Unica Electrénica 5.500,00 | La DDJJ de Exclusividad no esta fechada.
Dispositivo en Estacionamientos Ministerio de Espacio Publico - La DDJJ de Exclusividad esta fechada con
28789989/15 Centros Comerciales DOT BADesign | Via Shopping SA Ciudad Verde - Separacion de 259.100,00 | posterioridad a la emision de la pauta
Paseo Alcorta Alto Palermo Arcos Residuos contratada.
36506014/15 www.facebook.com La Usina Digital SRL Ministerio de Desarrollo 143.153,55 | La DDJJ de Exclusividad no esta fechada.

Econémico IVC Alquilar se puede
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Jefatura de Gabinete de Ministros -

La DDJJ de Exclusividad esta fechada con

3841704/15 Circuito Digital led/Icd en shopping Via Shopping SA Subsecretaria de Transporte - 349.244,62 | posterioridad a la emision de la pauta
EcoBici contratada.
S S La DDJJ de Exclusividad esté fechada con

5851609/15 Expo Nuestros Perros en la Rural La Rural S.A. Ministerio de Espacio Publico - 400.000,00 | posterioridad a la emision de la pauta

Ciudad Verde
contratada.
35223129/15 | www.terra.com.ar La Usina Digital SRL Ministerio de Cultura y Turismo 33.241,70 | La DDJJ de Exclusividad no esté fechada.
JJOO de la Juventud Internacional
Norcenter, Soleil, Tortugas Open . - La DDJJ de Exclusividad esta fechada con
38832/15 Mall, Paseo Pilar, Paseo Via Shopping SA Jefatura de Gabinete de Ministros 299.074,11 | posterioridad a la emision de la pauta
Bs. As. Playa 2015
Champagnat, Alto Avellaneda contratada.
) . Ministerio de Justicia y Seguridad Las fechas de las DDJJ de Exclusividad y de

18792872/15 AM Belgrano la 950 - Puro Futbol Safarian Walter Cayetano Boleta Unica Electrénica 8.000,00 Certificacion es la misma.

La DDJJ de Exclusividad esta fechada con
posterioridad a la emisién de la pauta
86 carteles transiluminados en la red . Ministerio de Desarrollo contratada.

5939791/15 subterranea 1 al 30 abril 2015 Estatic S.A. Econémico IVC Alquilar se puede 344.180,33 El Apoderado que suscribe la DDJJ de
Exclusividad es diferente de quien presenta
la DDJJ de Certificacion.

. S S La DDJJ de Exclusividad esta fechada con
Show La Era del Hielo en la Rural 26 o Ministerio de Espacio Publico - S o
5938222/15 y 27 marzo y 1 de abril de 2015 FEG Entretenimientos SA Ciudad Verde 360.000,00 Egztfantgzgad a la emision de la pauta
. Ministerio de Espacio Publico - La DDJJ de Exclusividad esta fechada con
7799771/15 E/IO%?%N de Camila, Luna Park, FEG Entretenimientos SA | Ciudad Verde - Separacion de 450.000,00 | posterioridad a la emisién de la pauta
Residuos contratada.
. . Ministerio de Espacio Publico - La DDJJ de Exclusividad esta fechada con
19147198/15 EstaC|orjam|entos de Playas Promovias SA Ciudad Verde - Separacion de 491.728,87 | posterioridad a la emision de la pauta
Subterraneas CABA ;
Residuos contratada.
4533585/15 Aeropuerto Ezeiza Grupo Obras Servicios y Disp. X mt2 43.306,42 | No presenta DDJJ de Exclusividad.
Desarrollos S.A.
La Razén Suplemento Agenda Arte Gréfico Editorial Ministerio de Cultura - Agenda La DDJJ de Exclusividad no estéa fechada.

25882531/15 Cultural pagina color Argentino S.A. Cultural 108.900,00 Al igual que la DDJJ de Certificacion.

La DDJJ de Exclusividad no estéa fechada.

Las Fotografias adjuntadas en la DDJJ de

Certificacion son las mismas que las
4634574/15 Carteleria Autédromo ACBA SA. Secretaria de Comunicacién Social 55.200,00 presentadas en la propuesta comercial.

Campafias Varias - Institucional

La DDJJ de Certificacion esta firmada y en
blanco.

La certificacion también tiene en blanco los
datos de la orden de publicidad.
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53 Laterales Large lineas Premium:
15, 67, 86, 93 y 100 Lunetas en

Ministerio de Desarrollo Social Red

La DDJJ de Exclusividad esta fechada con

28788389/15 p -7 UMBRA S.A. Social En todo estas vos 2015 - 334.467,00 | posterioridad a la emision de la pauta
lineas Premium: 2, 12, 26, 80, 92, ETEV Creer Crecer contratada y es incompleta
100, 115, 124, 132, 134, 152. )
FM 100 (FM 99.9) 20 salidas de Radio Mitre Sociedad Ministerio de Desarrollo oy z
4530211/2015 PNT's del 20 al 31/03/15 Anénima Econémico IVC Alquilar se puede 594.809,60 | La DDJJ de Exclusividad no esta fechada.
_ o _ Ministerio de Desarrollo La DD_JJ_de Exclusivi_dafj esta fechada con
3940325/15 FM 90.3 Radio Delta La Maquina DAX Grupo Creativo SRL Economi - 30.000,00 | posterioridad a la emisién de la pauta
condémico IVC Alquilar se puede contratada.
35249192/15 \:/Lve\}/v(\;v(.:{ﬂtbt)rzlsggeigom Uruguay del 10 al La Usina Digital SRL %ggiéolgi&ﬂmﬁ)I/n-lt—grrrlgzi(())nal 127.648,30 | La DDJJ de Exclusividad no esta fechada.
La DDJJ de Exclusividad no esta fechada.
Las Fotografias adjuntadas en la certificacion
de la emision son las mismas que las
p . Ministerio de Modernizacién - BA presentadas en la propuesta comercial. La
2048378/15 Carteleria Autodromo ACBA S.A. Evoluciona - Innovacién 55.200,00 DDJJ de certificacion esta firmada y en
blanco. La certificacion también tiene en
blanco los datos de la SP. La pauta
certificada difiera de la contratada.
Jefatura de Gabinete de Ministros - La DDJJ de Exclusividad esta fechada con
3944203/15 www.facebook.com Mediabit SA Construccién Ciudadana y Cambio 10.000,00 | posterioridad a la emision de la pauta
Cultural - Calor + Atencién contratada.
Ministerio de Desarrollo Social Red La DDJJ de Exclusividad esta fechada con
21871216/15 Clarin zonales (10) Sentidos S.A. Social En todo estas vos 2015 - 302.016,00 | posterioridad a la emision de la pauta
ETEV Creer Crecer contratada.
6082625/15 Qg&?&agﬁéﬁgﬂzfu;ﬁgIfﬂsa dero |R2SA. Jefatura} de Gabinete de Ministros - 230.000,00 No presenta DDJq de Exclusividad ni
del 29/03/15 Farmacity Roller Puerto Madero propuesta comercial.
S . L . La DDJJ de Exclusividad esta fechada con
2173172/15 FM 98.1 La 100 Miramar Rac'hq Mitre Sociedad Ministerio de Cultura - Turismo - 62.640,00 | posterioridad a la emisién de la pauta
Anbénima Globo Verano 2015
contratada.
Spot de 55" full hd en pantallas
led/LCD en shopping Bs. As. Design, Ministerio de Desarrollo Social - La DDJJ de Exclusividad esta fechada con
12489493/15 Abasto, Dot, Paseo Alcorta, Patio Via Shopping SA Red Social En Todo estas Vos 395.708,62 | posterioridad a la emision de la pauta
Bullrich, Paseo La Plaza, Estacion 2015 contratada.
Bulnes y Carlos Gardel del Subte
. . Ferias y Exposiciones Vicejefatura de Gobierno - La DDJJ de Exclusividad esta fechada con
20687275/15 Feria Caminos y Sabores 9 a 12 de Argentinas S.A. S.A. La Direccién General Desarrollo 425.000,00 | posterioridad a la emision de la pauta

julio Predio La Rural

Nacién UTE

Saludable - Estaciones saludables

contratada.
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30 Lunetas Laterales Lineas
Premium 15 67 93 100 115. en 15

Ministerio de Desarrollo

La DDJJ de Exclusividad esta fechada con

3856139/15 lunetas large lineas standard 86, 25 UMBRA S.A. P - 34.865,65 | posterioridad a la emision de la pauta
lunetas lineas Premium 12 26 100 Econdmico IVC Alquilar se puede contratada.
132 152...
322267/15 AM Belgrano la 950 - Superclésico | BETUEL S.R.L. Jefatura de Gabinete de Ministros 15.000,00 | La DDJJ de Exclusividad no esté fechada.
Bs. As. Playa 2015 ’
6082399/15 Arcos Banderas Banners Carteles R2S.A 240.000,00 E‘Snﬁ?fgaﬁoré?ﬁ%%ﬁiﬁ feoéiiﬁﬂfﬁidad ni de
ATP Bs. As. Lawn Tennis 01/03/15 la DDJJ de Certificacion.
Canal 13 - El Diario de Mariana -
17448842/15 barric_|a de hasta 15' y mencién Arte R_adiotelevisivo Ministerjo_de Justiciay Seguridad 235.950.00 La DDJJ de Exclusividad no_e_sté _fechada.
artistica x programa 12,16,18,22 y 26 | Argentino S.A. Boleta Unica Electrénica e Al igual que la DDJJ de Certificacion.
Junio 15
21966931/15 Almorzando con Mirta Legrand 16 y Arte R_adiotelevisivo Ministerio de Cultura - Festivales 135.520.00 La_DDJJ de Exclusividad no_e_sté _fechada.
23 Agosto 2015 Argentino S.A. BA - Tango '15 e Al igual gue la DDJJ de Certificacion.
. . - La DDJJ de Exclusividad esta fechada con
846088/15 é%%tza? 2%? zszeglglgglrse d de Forwork SRL %ifa;ir.apcllzy(;azlg?gte de Ministros 47.000,00 Egﬁtfaritgggad a la emisioén de la pauta
90 carteles backlight en estaciones . La DDJJ de Exclusividad esta fechada con
5939893/15 de trenes en Bs. As. ramal Sarmiento | Transmedios S.A. Ministerio de Desarrollo 56.816,00 | posterioridad a la emisién de la pauta
. > Econdémico IVC Alquilar se puede ’
y Mitre durante Abril 2015 contratada.
La DDJJ de Exclusividad no esta fechada.
La propuesta comercial esta fechada con
Ministerio de Desarrollo Social - posterioridad a la fecha para la que se
21338493/15 | www.facebook.com La Usina Digital SRL Red Social En Todo estas Vos 75.571,93 | Propone la pata.

2015

La Orden de Publicidad se emite con fecha
posterior a que la pauta contratada se
emitiera.

La DDJJ de certificacién no tiene fecha.
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